Zalgceznik nr 2 do uchwaly Nr 47 Senatu UMK z dnia 23 czerwca 2026 r.

Program studidw

Czesé A) programu studiow

Efekty uczenia sie¢

Wydzial prowadzacy studia: Wydzial Filozofii i Nauk Spolecznych
Kierunek, na ktorym sa prowadzone studia: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
Poziom studiow: studia drugiego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 7

Profil studidw: ogolnoakademicki

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: magister
Przyporzadkowanie Kkierunku do dyscypliny naukowej lub Dyscyplina: nauki o komunikacji
artystycznej (dyscyplin), do ktérych odnosza si¢ efekty uczenia si¢ spolecznej i mediach 100%

Dyscyplina wiodaca: nauki o
komunikacji spolecznej i mediach

Symbol Po ukonczeniu studiow absolwent osiaga nastepujace efekty uczenia sie:
WIEDZA

K_Wo01 Zna i rozumie w poglebionym stopniu teorie i paradygmaty nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz ich zastosowanie do interpretacji wspotczesnych zjawisk komunikacyjnych.

K_W02 Zna i rozumie relacje mediow z kultura, polityka, gospodarka i spoleczenstwem oraz mechanizmy
oddzialywania komunikacji na jednostki i procesy spoteczne.

K_W03 Zna i rozumie uwarunkowania i mechanizmy komunikacji cyfrowej oraz ich konsekwencje dla obiegu
informacji i praktyk odbiorczych.

K_W04 Zna i rozumie glowne tendencje rozwojowe dyscyplin istotnych dla dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej oraz kierunki rozwoju teorii i metod.

K_W05 Zna i rozumie kluczowe wyzwania spoleczenstwa informacyjnego oraz fundamentalne dylematy
wspotczesnej cywilizacji ujawniajace si¢ w mediach/komunikacji.

K_W06 Zna i rozumie standardy wolno$ci stowa i wolno$ci medidow oraz prawne i etyczne uwarunkowania
publikacji i dzialan komunikacyjnych, w tym zasady ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego.

K_W07 Zna i rozumie zaawansowane podstawy komunikacji strategicznej: role strategii, interesariuszy,
doboru kanatéw i miernikow skutecznosci.

K_W08 Zna i rozumie w poglebionym stopniu ekonomiczne, organizacyjne, prawne i technologiczne
uwarunkowania tworzenia, rozwijania, finansowania i skalowania przedsigwzig¢ medialnych oraz
komunikacyjnych, w tym modele biznesowe, zrodta finansowania, relacje z interesariuszami i ryzyka
zwigzane z przedsigbiorczoscia w srodowisku cyfrowym.

UMIEJETNOSCI

K_U01 Krytycznie wyszukuje, selekcjonuje i interpretuje informacje z réznych zrodet (w tym cyfrowych),
rozpoznaje manipulacje/dezinformacje oraz uzasadnia ocene wiarygodno$ci tresci i zrodet.

K_U02 Stosuje poglebione podejscie teoretyczne do analizy zjawisk medialnych/ komunikacyjnych: dobiera
perspektywe, operacjonalizuje pojecia i formutuje wnioski na podstawie argumentacji i danych.

K_U03 Projektuje i realizuje badanie w obszarze medidéw/komunikacji oraz opracowuje wyniki w formie
raportu/tekstu akademickiego, stosujac zasady etyki badan i poprawny aparat naukowy.

K_U04 Tworzy i prowadzi projekt/strategie komunikacji w $rodowisku cyfrowym: diagnozuje sytuacje,
definiuje cele i odbiorcow, dobiera kanaty i narzedzia, planuje harmonogram oraz mierniki i ewaluacje.

K_U05 Realizuje projekt medialny w wybranych formatach cyfrowych: projektuje format, przygotowuje tresci
oraz dokonuje krytycznej oceny jako$ci (merytorycznej, etycznej i technicznej).

K_U06 Stosuje narzedzia cyfrowe (w tym Al) do analizy i przygotowania tre$ci; ujawnia ograniczenia narzedzi
i dba 0 zgodnos¢ z prawem oraz standardami jakosci.

K_U07 Stosuje zasady bezpieczenstwa informacji i ochrony danych w pracy z treSciami i zrédtami:

identyfikuje ryzyka i dobiera podstawowe $rodki minimalizacji.




K_U08

Planuje i organizuje prace indywidualng /zespotowa (badawcza/projektowa/redakcyjng), w tym
podejmuje role wiodace 1 koordynuje wspotprace.

K_U09

Postuguje sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego oraz specjalistyczng terminologia o zagadnieniach stanowigcych przedmiot
zainteresowania dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.

K_U10

Prowadzi debat¢ na tematy specjalistyczne z zakresu mediow/komunikacji: moderuje dyskusje,
przedstawia i1 ocenia argumenty oraz formutuje wnioski, dostosowujac sposéb komunikowania do
zréznicowanych kregdw odbiorcow.

K_U11

Samodzielnie planuje i realizuje wlasne uczenie si¢ przez cate zycie w obszarze komunikacji/mediow
oraz potrafi wspiera¢ innych w doborze zrédel i narzgdzi pracy.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i praktyk zawodowych oraz do systematycznego
aktualizowania kompetencji, takze poprzez korzystanie z wiedzy ekspertow w warunkach niepewnosci
informacyjnej.

K_KO02

ryzyka i zasoby, dazy do skutecznosci przy zachowaniu standardow.

K_KO3

Jest gotow uwzglednia¢ konsekwencje spoteczne komunikowania oraz dziata¢ na rzecz interesu
publicznego i zobowigzan spotecznych, w tym inspirowa¢ i organizowa¢ dziatalno$¢ na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego.

K_K04

Jest gotow do  odpowiedzialnego pelienia 16l zawodowych i liderskich w
dziennikarstwie/komunikacji: organizuje prac¢ zespotu, bierze odpowiedzialno$¢ za rezultat,
podtrzymuje etos, dorobek i tradycje zawodu oraz dziata na rzecz przestrzegania i rozwoju etyki
zawodowej z poszanowaniem wolno$ci stowa i prawa.




Opis procesu prowadzacego do uzyskaniaefektow uczenia sie

Czesé B) programu studiow

Wydzial prowadzacy studia:

Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Kierunek na ktéorym sa prowadzone studia:

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow:

Studia drugiego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji:

poziom 7

Profil studiéw:

ogoblnoakademicki

Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej
(dyscyplin), do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie:

Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100%
Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Forma studiow:

studia stacjonarne

Liczba semestrow: 4
Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow na danym | 120
poziomie:

Laczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 800
Tytul zawodowy nadawany absolwentom: magister

Wskazanie zwigzku programu studiow z misja i strategia UMK:

1) Charakterystyka kierunku, koncepcja i cele ksztalcenia

1.1. Charakterystyka kierunku

Kierunek ,,Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna” jest prowadzony na Wydziale
Filozofii 1 Nauk Spotecznych jako studia stacjonarne II stopnia o profilu
ogolnoakademickim, na poziomie PRK 7, konczace si¢ uzyskaniem tytulu zawodowego
magistra.

Program zaktada 4 semestry, 120 punktow ECTS oraz 800 godzin zaj¢¢ dydaktycznych;
plan obowiazuje od semestru zimowego roku akademickiego 2026/2027.

Kierunek jest przyporzadkowany do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach
(100%), co wptywa zardwno na tresci ksztalcenia, jak i efekty uczenia sig.

Struktura programu obejmuje bloki (grupy) przedmiotéw i komponent zwigzany z
przygotowaniem pracy dyplomowej:

. Komunikacja i kultura (m.in. ,,Teorie komunikacji i mediow”, ,,Kultura popularna”,
,,Komunikowanie mi¢dzykulturowe”, ,,Kampanie wyborcze na §wiecie”, ,,Studia krytyczne
nad AI”, ,Systemy Al w projektowaniu procesow komunikacyjnych i medialnych”,
,» Warsztat tworcy internetowego”).




. Spoteczenstwo i media (m.in. ,,Media regionalne i lokalne”, ,,Wspotczesne
spoteczenstwo polskie — perspektywa medioznawcza”, ,,Mediatyzacja”, ,,Wolnos¢ stowa i
wolno$¢ medidw”, ,,Dziennikarstwo srodowiskowe i specjalistyczne”, ,,Ochrona wtasnos$ci
intelektualne;j™).

. Zajecia do wyboru (wyklad ogoélnouniwersytecki/monograficzny, konwersatoria
prowadzone po polsku i w jezyku obcym).

. Lektorat jezyka obcego specjalistycznego (B2+).

. Komponent badawczo-dyplomowy: ,,Metody badan medioznawczych”, ,Praca i

zarzadzanie zespotami badawczymi” oraz ,,Seminarium magisterskie”.

Nalezy zauwazy¢, ze na studiach DiKS II stopnia obowigzuje rozliczenie roczne, istnieje
obowigzek zaliczenia internetowego kursu BHP i mozliwos¢ szkolenia bibliotecznego
(fakultatywnie).

Specjalnosci (obie przewidziane w planie studiow, rownorzgdne):

1. Dziennikarstwo cyfrowe i produkcja multimedialna — przedmioty m.in.: ,,Jezyk
mediow”, ,,Gatunki i formaty medialne w internecie”, ,,Projekty graficzne w nowych
mediach”, ,,Produkcja multimedialna i wideo”, ,Bezpieczenstwo informacyjne”,
,,Podcast”.

2. Zarzadzanie komunikacja marketingowg — przedmioty m.in.: ,,Zarzadzanie
komunikacja online”, ,,Badania i strategie w komunikacji brandingowej”, ,,Zarzadzanie
sytuacja kryzysowa”, ,,Projektowanie kampanii komunikacyjnych w polityce”, ,,Marketing
w e-commerce”, ,,Strategie kreowania marki osobistej w mediach spotecznosciowych”.
1.2. Koncepcja ksztatcenia

Koncepcja ksztalcenia na II stopniu DiKS wynika z ogoélnoakademickiego charakteru
kierunku i uwzglgdnia koniecznos$¢ poglebienia i poszerzenia réoznych aspektow wiedzy
wzgledem programu I stopnia DiKS (ktérego zadaniem jest przygotowanie do
wykonywania konkretnych zawodow). Stad tez nacisk potozono na zaawansowane teorie i
paradygmaty nauk

o komunikacji i mediach, rozumienie ich relacji z kultura, polityks, gospodarkg i
spoteczenstwem oraz zdolno$¢ interpretacji wspotczesnych zjawisk komunikacyjnych.
Koncepcja jest spojna z wizja ksztalcenia Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, w ktorej
szczegblny nacisk kladzie si¢ na rozwoj zaawansowanych kompetencji intelektualnych,
badawczych i przywddczych oraz przygotowanie absolwentéw do podejmowania rol
wymagajacych samodzielno$ci decyzyjnej i odpowiedzialnosci za procesy komunikacyjne
I medialne. Program studiow sprzyja indywidualizacji $ciezek rozwoju, poglebieniu
refleksji teoretycznej oraz integrowaniu wiedzy akademickiej z doswiadczeniem
projektowym i badawczym,




co odpowiada poziomowi ksztatcenia magisterskiego.

W koncepcji programu widoczne sa trzy osie integrujace dydaktyke:

1. Zaawansowana analiza i krytyczna refleksja nad komunikacjg i mediami (m.in.
mediatyzacja, wolno$¢ stowa i mediow, media lokalne/srodowiskowe, kampanie wyborcze,
komunikowanie mi¢dzykulturowe).

2. Technologiczna i cyfrowa transformacja komunikacji — program explicite obejmuje
krytyczne studia nad Al oraz projektowanie proceséw komunikacyjnych i medialnych z
uzyciem systemow Al, a w efektach uczenia si¢ akcentuje si¢ rozumienie mechanizmow
komunikacji cyfrowej i konsekwencji dla obiegu informaciji.

3. Badania i praca naukowa — centralny komponent ,Metody badan
medioznawczych” i ,,Seminarium magisterskie” oraz rozwijanie kompetencji organizacji
pracy badawczej (w tym wymiaru pracy zespotowej i roli lidera).

Koncepcja uwzglednia takze komunikacje strategiczng i przedsigbiorczos¢ (w tym mierniki
skutecznosci, interesariuszy, kanaty, skalowanie przedsigwzigé
komunikacyjnych/medialnych) — co jest wpisane w efekty uczenia si¢ (wiedza i
kompetencje spoteczne).

1.3. Cele ksztalcenia

Cele ksztalcenia wynikajg bezposrednio z przyjetych dla kierunku efektow uczenia si¢ oraz
doboru przedmiotow. Absolwent studiéw II stopnia DiIKS UMK bedzie przygotowany do
roli specjalisty/koordynatora w obszarze medidéw i komunikacji oraz do samodzielnego
prowadzenia badan i tworzenia pracy magisterskie;j.

Cele pozostajg w zgodzie z celami Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w zakresie
ksztatcenia na poziomie zaawansowanym, w szczegolnosci z dazeniem do przygotowania
absolwentow zdolnych do krytycznego wspottworzenia wiedzy, prowadzenia poglebionych
analiz oraz inicjowania i koordynowania zlozonych dziatan komunikacyjnych i
badawczych. Program studiéw rozwija kompetencje niezbedne do podejmowania rél
eksperckich i liderskich, a takze do kontynuowania ksztatcenia w szkotach doktorskich lub
w ramach dziatalno$ci badawczo-rozwojowey.

A) Cele w zakresie wiedzy:

. Poglebienie teorii i paradygmatéow nauk o komunikacji i mediach oraz ich
zastosowan interpretacyjnych.

. Rozumienie relacji mediow z kultura, polityka, gospodarka i spoteczenstwem oraz
mechanizméw oddzialywania komunikacji na rézne sfery rzeczywisto$ci spoteczne;.

. Rozumienie mechanizmow komunikacji cyfrowej oraz wyzwan spoteczenstwa
informacyjnego (w tym dylematéw cywilizacyjnych ujawniajgcych si¢ we wspotczesnych
mediach).




. Znajomo$¢ standardow wolnosci stowa i wolno$ci mediow oraz prawno-etycznych
uwarunkowan publikacji (w tym ochrona wtasnosci intelektualnej).

. Zaawansowana wiedza z obszaru komunikacji strategicznej (strategia,
interesariusze, kanaty, mierniki skutecznos$ci) oraz przedsi¢biorczosci w srodowisku
cyfrowym (modele biznesowe, finansowanie, skalowanie, ryzyka).

B) Cele w zakresie umiejetnosci:

. Krytyczna selekcja i interpretacja informacji oraz rozpoznawanie manipulacji i
dezinformacji (kompetencja kluczowa dla jakosci debaty publicznej i pracy zawodowe;j).
. Projektowanie i realizacja badania w obszarze medidow i komunikacji oraz

opracowanie wynikéw w formie raportu/tekstu akademickiego z poprawnym aparatem
naukowym i etykg badan.

. Projektowanie 1 prowadzenie strategii/projektu komunikacji w $Srodowisku
cyfrowym (diagnoza, cele, odbiorcy, kanaly, harmonogram, mierniki i ewaluacja).

. Wykorzystanie narzedzi cyfrowych (w tym Al) do analizy i przygotowania tresci z
ujawnieniem ograniczen narzg¢dzi oraz dbatoscig o standardy jakos$ci i zgodnos$¢ z prawem.
. Organizacja pracy indywidualnej i zespotowej
(badawczej/projektowej/redakcyjnej), w tym podejmowanie ro6l wiodacych i koordynacja
wspoOltpracy.

. Kompetencje jezykowe: jezyk obcy na poziomie B2+ wraz z terminologia
specjalistycznag.

C) Cele w zakresie kompetencji spotecznych:

. Krytyczna ocena wiedzy i praktyk zawodowych, systematyczna aktualizacja
kompetencji takze w warunkach zagrozenia bezpieczenstwa informacji.

. Myslenie i dzialanie przedsigbiorcze: inicjowanie projektow, ocena zasobow i
ryzyk, dazenie do skutecznosci przy zachowaniu standardow.

. Dziatlanie na rzecz interesu publicznego i1 zobowiazan spotecznych oraz

odpowiedzialne petnienie rél zawodowych i liderskich (etos, tradycje zawodu, etyka,
wolnos¢ stowa i prawo).

Cele specjalno$ciowe (profilowanie Absolwenta):

. Dziennikarstwo cyfrowe i produkcja multimedialna: rozwdj zaawansowanych
kompetencji jezykowych i redakcyjnych w mediach, formatéw internetowych, grafiki

i produkcji multimedialnej (wideo), podcastingu oraz bezpieczenstwa informacyjnego.

. Zarzadzanie komunikacja marketingowa: rozwoj kompetencji zarzadzania
komunikacjg online, projektowania strategii brandingowych na podstawie badan,
zarzadzania kryzysem, projektowania kampanii politycznych, marketingu w e-commerce
oraz budowania marki osobistej w mediach spotecznosciowych.




2) Potrzeby spoteczno-gospodarcze

2.1. Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych w celu utworzenia kierunku II stopien
DiKS UMK odpowiada na potrzeby rynku i sfery publicznej w obszarach, gdzie rosnie
zapotrzebowanie na wysokie kompetencje analityczne, strategiczne i technologiczne:

1. Ztozonos¢ srodowiska cyfrowego i Al

2. Wzrost znaczenia komunikacji strategicznej i mierzalnej.

3. Ryzyka informacyjne i prawne.

4. Specjalizacja tresci i dziennikarstwo eksperckie.

5. Znaczenie mediow lokalnych/ regionalnych i mediatyzacji zycia spotecznego.

Na poziomie studiow magisterskich istotnym kontekstem spoteczno-gospodarczym jest
rosnace zapotrzebowanie na specjalistdw zdolnych do analizy zlozonych procesow
komunikacyjnych, zarzadzania wiedzg oraz odpowiedzialnego wykorzystywania nowych
technologii w warunkach niepewnosci informacyjnej. Studia IT stopnia DiKS odpowiadaja
na te potrzeby, rozwijajac kompetencje eksperckie i koordynacyjne, ktore sa kluczowe dla
instytucji ~ publicznych, organizacji ~ medialnych,  przedsiebiorstw  sektora
marketingu/brandingu i innych podmiotow dziatajacych w srodowisku miedzynarodowym
oraz sieciowym. Absolwenci sg przygotowani do podejmowania rol, ktore wymagaja
wyzszych kompetencji (analitycznych, koordynacyjnych, projektowych, liderskich),
posiadajg poglebione kwalifikacje cyfrowe, prawne, etyczne i badawcze, ktore
wspotczesnie uznaje si¢ za krytyczne.

2.2. Zgodno$¢ efektow uczenia sie z potrzebami spoteczno-gospodarczymi

Zgodnos¢ mozna wykazaé poprzez powiazanie potrzeb z efektami:

. Potrzeba: odpornos¢ na dezinformacj¢ i wysoka jakos¢ informacji — Kkrytyczne
wyszukiwanie, selekcja, interpretacja; rozpoznawanie manipulacji i dezinformacji oraz
aktualizacja kompetencji w warunkach niepewnosci informacyjne;.

. Potrzeba: kompetencje badawcze i analityczne (raporty, analizy, ewaluacje) —
poglebiona analiza teoretyczna, operacjonalizacja poje¢, projektowanie i realizacja badan,
raport/tekst akademicki, a takze komponent ,Metody badan medioznawczych” i
»Seminarium magisterskie”.

. Potrzeba: komunikacja strategiczna i zarzadzanie projektami w cyfrowym
srodowisku — podstawy komunikacji strategicznej, projekt/strategia komunikacji, cele,
kanaty, mierniki, ewaluacja, organizacja pracy zespolowej i koordynacja, komunikacja
online, strategie brandingowe, kryzys, kampanie, e-commerce, marka osobista.

. Potrzeba: profesjonalne uzycie Al i narzedzi cyfrowych oraz bezpieczenstwo
informacji — narzgdzia cyfrowe i Al, standardy jakosci i zgodno$¢ z prawem,




bezpieczenstwo informacji i ochrona danych oraz studia krytyczne nad Al, bezpieczenstwo
informacyjne.

. Potrzeba: zgodno$¢ prawna i etyczna dziatan komunikacyjnych — wolno$¢ stowa,
wolnos¢ mediow, prawo i etyka publikacji, ochrona wiasnosci intelektualnej, ochrona
wlasnosci intelektualne;.

. Potrzeba: kompetencje liderskie i przedsigbiorczo$¢ — dzialanie przedsiebiorcze,
role zawodowe 1 ksztaltowanie lidera, odpowiedzialno$§¢ za rezultat, uwarunkowania
tworzenia i skalowania przedsiewzig¢ medialnych/komunikacyjnych.

3) Zaplecze naukowo-badawcze, infrastruktura

3.1. Gloéwne kierunki badan naukowych w jednostce

Do kluczowych obszaréw badawczych, ktore stanowig naturalne zaplecze naukowe
kierunku w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, naleza:

. teorie komunikacji i medidéw, paradygmaty i ich zastosowania do interpretacji
wspotczesnych zjawisk komunikacyjnych,

. mediatyzacja, media a spoteczenstwo (w tym media regionalne i lokalne), wolno$¢
stowa i standardy wolno$ci mediow,

. kultura popularna i spoteczno-kulturowe oddziatywanie mediow,

. komunikacja polityczna i kampanie wyborcze (analiza poréwnawcza kampanii w
roznych systemach),

. Al i transformacje komunikacji cyfrowej: krytyczne studia nad Al (datafikacja,
platformizacja, konsekwencje spoteczne) oraz  projektowanie = procesow
komunikacyjnych/medialnych wspieranych przez systemy Al,

. bezpieczenstwo informacyjne i ochrona danych w kontekscie praktyk medialnych,
. badania w komunikacji brandingowej i marketingowe;j.

Zakres prowadzonych badan oraz ich interdyscyplinarny charakter wpisuja sie¢ w
strategiczne cele UMK w obszarze nauki, w szczegolnosci w dgzenie do utrzymania statusu
uczelni badawczej oraz rozwijania badan odpowiadajacych na globalne wyzwania
cywilizacyjne. Aktywno$¢ naukowa kadry, realizowana w krajowych i miedzynarodowych
sieciach badawczych, tworzy warunki do zaawansowanego ksztatcenia akademickiego na
poziomie magisterskim i stanowi podstawe wysokiej jakosci komponentu badawczego
studiow.

3.2. Zwiagzek badan naukowych z dydaktyka

Zwigzek badan z dydaktyka jest w II stopniu wzmocniony i realizowany systemowo:

1. Prowadzimy bezposrednie ksztatcenie metodologiczne.

2. Realizujemy proces dyplomowy jako praktyke badawcza.




3. Wyposazamy w kompetencje organizacji pracy badawczej.

4. Kojarzymy zakresy badan z obszarami zastosowan.

Na Il stopniu DiKS zwigzek badan naukowych z dydaktyka ma charakter poglebiony

i formatywny: student uczestniczy w procesie wytwarzania wiedzy, a nie jedynie jej
aplikowania. Realizacja pracy magisterskiej, rozwijanie kompetencji metodologicznych
oraz organizacji pracy zespotdow badawczych przygotowuja do samodzielnego
projektowania badan oraz do odpowiedzialnego wykorzystywania wynikéw analiz w
praktyce komunikacyjnej, strategicznej i medialnej.

3.3. Opis infrastruktury niezbednej do prowadzenia ksztalcenia

Typy infrastruktury, ktore warunkuja realizacj¢ programu:

. Zaplecze komputerowe i oprogramowanie do pracy cyfrowej (analiza i
przygotowanie tresci, praca z narzedziami cyfrowymi i Al, projektowanie proceséw
komunikacyjnych, analiza danych/insightoéw w komunikacji brandingowej).

. Pracownie multimedialne: grafika (rastrowa i wektorowa), DTP, edycja materiatow
wideo/multimediow.

. Zaplecze audio do podcastingu (nagrania, montaz, projektowanie formatu i
scenariusza).

. Srodowiska i procedury bezpieczenstwa informacji.

. Infrastruktura dydaktyczna dla komponentu badawczego (dostep do literatury,

narzedzi badawczych, wsparcie pracy seminaryjnej i projektowej), konieczna do realizacji
poglebionego komponentu metodologicznego i seminarium magisterskiego.
. Infrastruktura ksztatcenia jezykowego.

Przedmioty/grupy zaje¢ wraz z zakladanymi efektami uczenia si¢

Grupy przedmiotéw

Przedmiot

Zakladane efekty uczenia si¢

Formy i metody ksztalcenia
zapewniajace osiggniecie
efektow uczenia si¢

Sposoby
weryfikacji i oceny
efektow uczenia si¢

osiagnietych przez
studenta
Grupa przedmiotow I. Spoteczne i kulturowe oddziatywanie | Wiedza: Do wyboru: opis, | Do wyboru:
Komunikacja i kultura | mediow K W01 (P7S_WG): Zna i rozumie w | opowiadanie, pogadanka, | ocena ciggla
poglebionym stopniu teorie i paradygmaty | pokaz, wyktad informacyjny, | (aktywnosé na
Kultura popularna nauk o komunikacji spotecznej i mediach | wyktad konwersatoryjny, | zajgciach),

Teorie komunikacji i medidw

oraz ich zastosowanie do interpretacji
wspotczesnych zjawisk komunikacyjnych.

wyktad problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,

egzamin ustny badz
pisemny,




Komunikowanie migdzykulturowe

Kampanie wyborcze na $wiecie

Warsztat tworcy internetowego

Studia krytyczne nad Al

Systemy Al w projektowaniu
proceséw komunikacyjnych i
medialnych

K_W02 (P7S_WG): Zna i rozumie relacje
mediow z kultura, polityka, gospodarka i
spoteczenstwem oraz mechanizmy
oddziatywania komunikacji na jednostki i
procesy spoteczne.

K W03 (P7S_WG): Zna i rozumie
uwarunkowania i mechanizmy komunikacji
cyfrowej oraz ich konsekwencje dla obiegu
informacji i praktyk odbiorczych.

K W04 (P7S_WG): Zna i rozumie gtéwne
tendencje rozwojowe dyscyplin istotnych
dla dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
oraz kierunki rozwoju teorii i metod.

K_ W05 (P7S_WK): Zna i rozumie
kluczowe wyzwania spoteczenstwa
informacyjnego oraz fundamentalne
dylematy wspotczesnej cywilizacji
ujawniajace si¢ w mediach/ komunikacji.

K W06 (P7S WK): Zna i rozumie
standardy wolnosci stowa i wolnosci
mediow oraz  prawne i  etyczne
uwarunkowania  publikacji i  dziatan
komunikacyjnych, w tym zasady ochrony
wlasnosci intelektualne;j i prawa
autorskiego.

K W07 (P7S_WK): Zna i rozumie
zaawansowane  podstawy  komunikacji

strategicznej: role strategii, interesariuszy,
doboru kanatéw i miernikow skutecznosci.
UmiejetnoSci:

K_UO01 (P7S_UW): Krytycznie wyszukuje,
selekcjonuje i interpretuje informacje z
roznych zréodet (w tym cyfrowych),
rozpoznaje manipulacje/dezinformacj¢ oraz
uzasadnia ocen¢ wiarygodnos$ci tresci i
zrddet.

doswiadczen, projektowa,
klasyczna metoda
problemowa, obserwacji,

referatu, studium przypadku,
sytuacyjna, metody wymiany i
dyskusji, metody stuzace
prezentacji  treSci, metody
rozwijajace refleksyjne
myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub
fikcyjnych sytuacji, wystawa,
gietda pomystow.

pisemna praca
zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacja,
kolokwium  (ustne
badz pisemne),
debat,

projekt,

test.




K U02 (P7S_UW): Stosuje poglebione
podejscie teoretyczne do analizy zjawisk
medialnych/komunikacyjnych: dobiera
perspektywe, operacjonalizuje pojecia i
formutuje wnioski na  podstawie
argumentacji i danych.

K _U04 (P7S_UW): Tworzy i prowadzi
projekt/strategic komunikacji w §rodowisku
cyfrowym: diagnozuje sytuacje, definiuje
cele i odbiorcow, dobiera kanaty i narzedzia,
planuje harmonogram oraz mierniki i
ewaluacje.

K U05 (P7S_UW): Realizuje projekt
medialny ~w  wybranych  formatach
cyfrowych: projektuje format, przygotowuje
treSci oraz dokonuje krytycznej oceny
jakosci  (merytorycznej,  etycznej i
technicznej).

K U06 (P7S UW): Stosuje narzedzia
cyfrowe (w tym Al) do analizy i
przygotowania tresci; ujawnia ograniczenia
narzedzi i dba o zgodno$¢ z prawem oraz
standardami jako$ci.

K U10 (P7S_UK): Prowadzi debat¢ na
tematy  specjalistyczne  z  zakresu
medidow/komunikacji: moderuje dyskusje,
przedstawia i ocenia argumenty oraz
formutuje wnioski, dostosowujac sposob
komunikowania do zr6znicowanych kregoéw
odbiorcow.

Kompetencje spoteczne:

K_KO01 (P7S_KK): Jest gotow do krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i praktyk
zawodowych oraz do systematycznego
aktualizowania kompetencji, takze poprzez




korzystanie z wiedzy ekspertow w
warunkach niepewno$ci informacyjnej.

K K03 (P7S_KO): Jest gotow uwzgledniac
konsekwencje spoleczne komunikowania
oraz dziata¢ na rzecz interesu publicznego i
zobowigzan spotecznych, w tym inspirowac
1 organizowa¢ dziatalno§¢ na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego.

Grupa przedmiotéw II.
Media i spoleczenstwo

Wspolczesne spoteczenstwo polskie
— perspektywa medioznawcza

Media regionalne i lokalne

Mediatyzacja

Wolno$¢ stowa 1 wolno$¢ mediow

Dziennikarstwo srodowiskowe 1
specjalistyczne

Ochrona wtlasnosci intelektualnej

Wiedza:

K W01 (P7S_WG): Zna i rozumie w
poglebionym stopniu teorie i paradygmaty
nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz ich zastosowanie do interpretacji
wspotczesnych zjawisk komunikacyjnych.
K_W02 (P7S_WG): Zna i rozumie relacje
medidow z kultura, polityka, gospodarka i
spoteczenstwem oraz mechanizmy
oddziatywania komunikacji na jednostki i
procesy spoteczne.

K W05 (P7S WK): Zna i rozumie
kluczowe wyzwania spoteczenstwa
informacyjnego oraz  fundamentalne
dylematy wspotczesnej cywilizacji
ujawniajace sie w mediach/ komunikacji.

K_ W06 (P7S_WK): Zna i rozumie
standardy wolnosci stowa 1 wolno$ci
medibw oraz  prawne i  etyczne
uwarunkowania  publikacji i dziatan

komunikacyjnych, w tym zasady ochrony
wlasnosci intelektualne;j i prawa
autorskiego.

K_W08 (P7S_WK): Zna i rozumie w

poglebionym stopniu ekonomiczne,
organizacyjne, prawne i technologiczne
uwarunkowania  tworzenia, rozwijania,

finansowania i skalowania przedsiewzigc¢

Do wyboru: opis,
opowiadanie, pogadanka,
pokaz, wyktad informacyjny,
wyktad konwersatoryjny,
wyktad problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
panelowa, seminaryjna,
obserwacji, referatu, studium
przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,
metody sluzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji

Do wyboru:
Ocena
(aktywnos$¢
na zajeciach),
egzamin
ustny badz pisemny,
pisemna praca
zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacja,
kolokwium  (ustne
badz pisemne),
debata,

projekt,

test.

ciagla




medialnych oraz komunikacyjnych, w tym
modele biznesowe, zrédla finansowania,
relacje z interesariuszami i ryzyka zwigzane
z przedsicbiorczoscia w  Srodowisku
cyfrowym.

UmiejetnoSci:

K_U01 (P7S_UW): Krytycznie wyszukuje,
selekcjonuje i interpretuje informacje z
roznych zrédet (w tym cyfrowych),
rozpoznaje manipulacje/dezinformacje oraz
uzasadnia oceng wiarygodnos$ci tresci i
zrodet.

K U002 (P7S_UW): Stosuje poglebione
podejscie teoretyczne do analizy zjawisk
medialnych/komunikacyjnych: dobiera
perspektywe, operacjonalizuje pojecia i
formutuje whnioski na podstawie
argumentacji i danych.

K U07 (P7S_UW): Stosuje zasady
bezpieczenstwa informacji i ochrony danych
w pracy z tre§ciami i zrodtami: identyfikuje
ryzyka 1 dobiera podstawowe $rodki
minimalizaciji.

K U10 (P7S_UK): Prowadzi debat¢ na
tematy  specjalistyczne  z  zakresu
medidow/komunikacji: moderuje dyskusje,
przedstawia i ocenia argumenty oraz
formutuje wnioski, dostosowujac sposob
komunikowania do zr6znicowanych kregow
odbiorcow.

Kompetencje spoteczne:

K_KO01 (P7S_KK): Jest gotow do krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i praktyk
zawodowych oraz do systematycznego
aktualizowania kompetencji, takze poprzez




korzystanie z wiedzy ekspertow w
warunkach niepewnosci informacyjne;j.

K K03 (P7S_KO): Jest gotow uwzgledniac
konsekwencje spoleczne komunikowania
oraz dziata¢ na rzecz interesu publicznego i
zobowigzan spotecznych, w tym inspirowac
1 organizowa¢ dziatalno§¢ na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego.

K K04 (P7S_KR): Jest gotow do
odpowiedzialnego petnienia rol
zawodowych i liderskich w dziennikarstwie/

komunikacji: organizuje pracg zespotu,
bierze odpowiedzialno§¢ za  rezultat,
podtrzymuje etos, dorobek i tradycje

zawodu oraz dziata na rzecz przestrzegania i
rozwoju etyki zawodowej z poszanowaniem
wolnosci stowa i prawa.

Grupa przedmiotow
Illa. Zajecia
specjalno$ciowe:
Dziennikarstwo cyfrowe
i produkcja
multimedialna

Jezyk mediow

Gatunki i formaty medialne w
internecie

Projekty graficzne w nowych
mediach

Produkcja multimedialna i wideo

Bezpieczenstwo informacyjne

Podcast

Wiedza:

K_ W03 (P7S_WG): Zna i rozumie
uwarunkowania i mechanizmy komunikacji
cyfrowej oraz ich konsekwencje dla obiegu
informacji i praktyk odbiorczych.

K W05 (P7S_ WK): Zna i rozumie
kluczowe wyzwania spoteczenstwa
informacyjnego oraz  fundamentalne
dylematy wspotczesnej cywilizacji
ujawniajace si¢ w mediach/ komunikacji.
K_W08 (P7S_WK): Zna i rozumie w

poglebionym stopniu ekonomiczne,
organizacyjne, prawne i technologiczne
uwarunkowania  tworzenia, rozwijania,

finansowania 1 skalowania przedsiewzigc¢
medialnych oraz komunikacyjnych, w tym
modele biznesowe, zrodla finansowania,
relacje z interesariuszami i ryzyka zwiazane

Do wyboru: opowiadanie,
pogadanka, pokaz,  opis,
¢wiczeniowa, metoda
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
obserwacji, projektu,
laboratoryjna, studium
przypadku, sytuacyjna,

metody wymiany i dyskusji,
metody stuzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace
refleksyjne mys$lenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy, gry i symulacje,
metody ewaluacyjne i
integracyjne, SWOT,

Do wyboru:
ocena
(aktywnos¢
na zajeciach),
pisemna praca
zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacja,
kolokwium
badz
debata,
projekt,
test.

ciggta

(ustne
pisemne),




z przedsicbiorczoscia w  Srodowisku
cyfrowym.

UmiejetnoSci:

K_U01 (P7S_UW): Krytycznie wyszukuje,
selekcjonuje i interpretuje informacje z
roznych zrédet (w tym cyfrowych),
rozpoznaje manipulacje/dezinformacje oraz
uzasadnia oceng wiarygodnosci treSci i
zrddet.

K _U05 (P7S_UW): Realizuje projekt
medialny ~w  wybranych  formatach
cyfrowych: projektuje format, przygotowuje
treSci oraz dokonuje krytycznej oceny
jakosci  (merytorycznej,  etycznej i
technicznej).

K U06 (P7S_ UW): Stosuje narzedzia
cyfrowe (w tym Al) do analizy i
przygotowania tresci; ujawnia ograniczenia
narzedzi i dba o zgodno$¢ z prawem oraz
standardami jako$ci.

K_U07 (P7S_UW). Stosuje zasady
bezpieczenstwa informacji i ochrony danych
W pracy z tresciami i zrodtami: identyfikuje
ryzyka 1 dobiera podstawowe §rodki

minimalizacji.
K _U08 (P7S_UO): Planuje i organizuje
prace indywidualna/zespotowa

(badawcza/projektowa/redakcyjng), w tym
podejmuje role wiodace i koordynuje
wspotprace.

Kompetencje spoteczne:

K_KO01 (P7S_KK): Jest gotow do krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i praktyk
zawodowych oraz do systematycznego
aktualizowania kompetencji, takze poprzez




korzystanie z wiedzy ekspertow w
warunkach niepewnosci informacyjne;j.
K K02 (P7S_KO): Myéli i dziata w sposob

przedsiebiorczy w obszarze
medidéw/komunikacji, inicjuje projekty,
ocenia ryzyka 1 zasoby, dazy do

skutecznosci przy zachowaniu standardow.
K K03 (P7S_KO): Jest gotow uwzgledniac
konsekwencje spoteczne komunikowania
oraz dziata¢ na rzecz interesu publicznego i
zobowigzan spotecznych, w tym inspirowac
i organizowa¢ dziatalno§¢ na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego.

K K04 (P7S_KR): Jest gotow do
odpowiedzialnego petienia 1ol
zawodowych i liderskich w dziennikarstwie/

komunikacji: organizuje pracg zespotu,
bierze odpowiedzialnos¢ za rezultat,
podtrzymuje etos, dorobek i tradycje

zawodu oraz dziata na rzecz przestrzegania i
rozwoju etyki zawodowej z poszanowaniem
wolnosci stowa i prawa.

Grupa przedmiotéw
I11b. Zajecia
specjalno$ciowe:
Zarzadzanie
komunikacjg
marketingowa

Zarzadzanie komunikacja online

Badania i strategie w komunikacji
brandingowej

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa

Projektowanie kampanii
komunikacyjnych w polityce

Marketing w e-commerce

Strategie kreowania marki osobistej
w mediach spoteczno$ciowych

Wiedza:

K W06 (P7S WK): Zna i rozumie
standardy wolnosci stowa i wolnosci
medibw oraz  prawne i  etyczne
uwarunkowania  publikacji i dziatan

komunikacyjnych, w tym zasady ochrony

wlasnosci intelektualne;j i prawa
autorskiego.

K_ W07 (P7S_WK): Zna i rozumie
zaawansowane  podstawy  komunikacji

strategicznej: role strategii, interesariuszy,
doboru kanatéw 1 miernikéw skutecznosci.
K_W08 (P7S_WK): Zna i rozumie w
pogltebionym stopniu ekonomiczne,

Do wyboru: pokaz, opis,
¢wiczeniowa, metoda
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
obserwacji, projektu, studium
przypadku, sytuacyjna,

metody wymiany i dyskusji,
metody stuzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy, gry i symulacje,

Do wyboru:
Ocena
(aktywnos¢

na zajeciach),
pisemna praca
zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacja,
kolokwium
badz
debata,
projekt,
test.

ciagla

(ustne
pisemne),




organizacyjne, prawne i technologiczne
uwarunkowania  tworzenia, rozwijania,
finansowania i skalowania przedsigwzigc
medialnych oraz komunikacyjnych, w tym
modele biznesowe, zrodla finansowania,
relacje z interesariuszami i ryzyka zwigzane
z przedsicbiorczoscia w  $rodowisku
cyfrowym.

UmiejetnoSci:

K _U04 (P7S_UW): Tworzy i prowadzi
projekt/strategic komunikacji w §rodowisku
cyfrowym: diagnozuje sytuacje, definiuje
cele i odbiorcow, dobiera kanaty i narzedzia,
planuje harmonogram oraz mierniki i
ewaluacje.

K U05 (P7S_UW): Realizuje projekt
medialny w  wybranych  formatach
cyfrowych: projektuje format, przygotowuje
tresci oraz dokonuje Kkrytycznej oceny
jakosci  (merytorycznej,  etycznej i
technicznej).

K U06 (P7S UW): Stosuje narzedzia
cyfrowe (w tym Al) do analizy i
przygotowania tresci; ujawnia ograniczenia
narzedzi i dba o zgodno$¢ z prawem oraz

standardami jako$ci.
K _U08 (P7S_UO): Planuje i organizuje
prace indywidualna/zespotowa

(badawcza/projektowa/redakcyjng), w tym
podejmuje role wiodace 1 koordynuje
wspotprace.

K U10 (P7S_UK): Prowadzi debat¢ na
tematy  specjalistyczne  z  zakresu
mediow/komunikacji: moderuje dyskusje,
przedstawia i ocenia argumenty oraz
formutuje wnioski, dostosowujac sposob

metody ewaluacyjne
i integracyjne, SWOT.




komunikowania do zr6znicowanych kregow
odbiorcow.

Kompetencje spoleczne:

K_KO01 (P7S_KK): Jest gotow do krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i praktyk
zawodowych oraz do systematycznego
aktualizowania kompetencji, takze poprzez
korzystanie z wiedzy ekspertow w
warunkach niepewnosci informacyjne;j.

K K02 (P7S_KO): Myséli i dziata w sposob

przedsiebiorczy w obszarze
medidéw/komunikacji, inicjuje projekty,
ocenia ryzyka 1 =zasoby, dazy do

skuteczno$ci przy zachowaniu standardéw.
K K03 (P7S_KO): Jest gotow uwzgledniac
konsekwencje spoteczne komunikowania
oraz dziata¢ na rzecz interesu publicznego i
zobowigzan spotecznych, w tym inspirowac
1 organizowa¢ dziatalno§¢ na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego.

K K04 (P7S_KR): Jest gotow do
odpowiedzialnego pelnienia 1ol
zawodowych i liderskich w dziennikarstwie/

komunikacji: organizuje pracg zespotu,
bierze odpowiedzialnos¢ za rezultat,
podtrzymuje etos, dorobek i tradycje

zawodu oraz dziata na rzecz przestrzegania i
rozwoju etyki zawodowej z poszanowaniem
wolnosci stowa i prawa.

Grupa przedmiotow IV.
Zajecia do wyboru

Wyktad
ogolnouniwersytecki/monograficzny

Konwersatorium do wyboru (j.
polski)

Wiedza:

K_W02 (P7S_WG): Zna i rozumie relacje
mediow z kultura, polityka, gospodarky i
spoteczenstwem oraz mechanizmy
oddziatywania komunikacji na jednostki i
procesy spoleczne.

Do wyboru: pokaz, opis,
opowiadanie, pogadanka,
wyktad informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna

Sposéb  weryfikacji
efektow uczenia si¢
zalezy od
prowadzacych
wyktady
ogolnouniwersyteck
ie.




Konwersatorium do wyboru (j.
obcy)##

K W04 (P7S_WG): Zna i rozumie glowne
tendencje rozwojowe dyscyplin istotnych
dla dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
oraz kierunki rozwoju teorii i metod.
Umiejetnosci:

K U02 (P7S_UW): Stosuje poglebione
podejscie teoretyczne do analizy zjawisk
medialnych/komunikacyjnych: dobiera
perspektywe, operacjonalizuje pojecia i
formutuje whnioski na podstawie
argumentacji i danych.

K U09 (P7S_UK): Postluguje si¢ jezykiem
obcym na poziomie B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego
oraz  specjalistyczng  terminologia o
zagadnieniach  stanowiacych przedmiot
zainteresowania dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej.

K_U10 (P7S _UK): Prowadzi debat¢ na
tematy  specjalistyczne  z  zakresu
mediow/komunikacji: moderuje dyskusje,
przedstawia i ocenia argumenty oraz
formutuje wnioski, dostosowujac sposob
komunikowania do zr6znicowanych kregdéw
odbiorcow.

K _U11 (P7S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cale zycie
w obszarze komunikacji/mediow oraz
potrafi wspiera¢ innych w doborze zrodet i
narzedzi pracy.

Kompetencje spoteczne:

K K03 (P7S_KO): Jest gotow uwzgledniac
konsekwencje spoteczne komunikowania
oraz dziata¢ na rzecz interesu publicznego i
zobowigzan spotecznych, w tym inspirowac

metoda problemowa,
obserwacji, referatu, studium
przypadku, sytuacyjna,

metody wymiany i dyskusji,
metody stuzace prezentacji
treSci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy

w przypadku
konwersatoriow:
obecnosc

na zajgciach i
aktywny udziat w
dyskusji (ocena
ciggla);

dtuzsze wypowiedzi
pisemne na zadany
temat; kolokwia
sprawdzajace
wiedze;

prezentacije.




i organizowa¢ dziatalno§¢ na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego.
Uwaga: efekty wyktadow
ogolnouniwersyteckich/monograficznych sq
okreslane zgodnie z tematykq wybranych
zajec; powyzej wskazano efekty przypisane
w  tabeli spdjnosci do  pozostatych
przedmiotow z grupy.

Lektorat z jezyka
obcego

Jezyk obcy specjalistyczny II

Wiedza:

K_W02 (P7S_WG): Zna i rozumie relacje
mediow z kulturg, polityka, gospodarka i
spoteczenstwem oraz mechanizmy
oddziatywania komunikacji na jednostki i
procesy spoteczne.

UmiejetnoSci:

K U09 (P7S_UK): Postuguje sie jezykiem
obcym na poziomie B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego
oraz  specjalistyczng  terminologia o
zagadnieniach  stanowiacych przedmiot
zainteresowania dziennikarstwa i
komunikacji spoteczne;.

K U10 (P7S _UK): Prowadzi debate¢ na
tematy  specjalistyczne  z  zakresu
mediow/komunikacji: moderuje dyskusje,
przedstawia i ocenia argumenty oraz
formutuje wnioski, dostosowujac sposob
komunikowania do zr6znicowanych kregdéw
odbiorcow.

Kompetencje spoleczne:

K_KO01 (P7S_KK): Jest gotow do krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i praktyk
zawodowych oraz do systematycznego
aktualizowania kompetencji, takze poprzez
korzystanie z wiedzy ekspertow w
warunkach niepewnosci informacyjne;j.

Metody  wskazane
Uniwersyteckie
Jezykow Obcych

przez
Centrum

Egzamin
i

lub
(ustne
pisemne)

ustny
pisemny
kolokwium
badz




K K03 (P7S_KO): Jest gotow uwzgledniac
konsekwencje spoteczne komunikowania
oraz dziata¢ na rzecz interesu publicznego i
zobowigzan spolecznych, w tym inspirowaé
i organizowa¢ dziatalno§¢ na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego.

Praca magisterska i
przygotowanie do
egzaminu dyplomowego

Seminarium magisterskie

Metody badan medioznawczych

Praca i zarzadzanie zespotami
badawczymi

Wiedza:

K_ W01 (P7S_WG): Zna i rozumie w
pogtebionym stopniu teorie i paradygmaty
nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz ich zastosowanie do interpretacji
wspotczesnych zjawisk komunikacyjnych.
K W04 (P7S_WG): Zna i rozumie gtéwne
tendencje rozwojowe dyscyplin istotnych
dla dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
oraz kierunki rozwoju teorii i metod.
UmiejetnoSci:

K U02 (P7S_UW): Stosuje poglebione
podejscie teoretyczne do analizy zjawisk
medialnych/komunikacyjnych: dobiera
perspektywe, operacjonalizuje pojecia i
formuluje ~ wnioski na  podstawie
argumentacji i danych.

K_U03 (P7S_UW): Projektuje i realizuje
badanie w obszarze mediéw/ komunikacji

oraz opracowuje wyniki w formie
raportu/tekstu  akademickiego,  stosujac
zasady etyki badan i1 poprawny aparat
naukowy.

K_U08 (P7S_UO): Planuje i organizuje
prace indywidualna/zespotowa
(badawcza/projektowa/redakcyjng), w tym
podejmuje role wiodace i koordynuje
wspotprace.

K U10 (P7S_UK): Prowadzi debat¢ na
tematy  specjalistyczne z zakresu

Do wyboru: pokaz, opis,
opowiadanie, pogadanka,
wyktad informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
obserwacji, projektu,
laboratoryjna, studium
przypadku, sytuacyjna,

metody wymiany i dyskusji,
metody stuzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace
refleksyjne mys$lenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy, gietda pomystow.

Do wyboru:
Ocena
(aktywnos¢
na zajeciach),
egzamin ustny badz
pisemny,

pisemna praca
zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacija,
kolokwium  (ustne
badz pisemne),
projekt.

ciggta




medidéw/komunikacji: moderuje dyskusje,
przedstawia i ocenia argumenty oraz
formutuje wnioski, dostosowujac sposob
komunikowania do zr6znicowanych kregow
odbiorcow.

K _U11 (P7S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cale zycie
w obszarze komunikacji/mediow oraz
potrafi wspiera¢ innych w doborze zrodet i
narzedzi pracy.

Kompetencje spoleczne:

K_KO01 (P7S_KK): Jest gotéw do krytycznej
oceny posiadanej wiedzy i praktyk
zawodowych oraz do systematycznego
aktualizowania kompetencji, takze poprzez
korzystanie z wiedzy ekspertow w
warunkach niepewnosci informacyjne;j.

K K04 (P7S_KR): Jest gotow do
odpowiedzialnego petnienia rol
zawodowych i liderskich w dziennikarstwie/
komunikacji: organizuje prace zespotu,
bierze odpowiedzialno$¢ za rezultat,
podtrzymuje etos, dorobek i tradycje
zawodu oraz dziata na rzecz przestrzegania i
rozwoju etyki zawodowej z poszanowaniem
wolnosci stowa i prawa.

Szczegotowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sig:

Dyscyplina naukowa lub artystyczna Punkty ECTS
Liczba %
1. Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 111 100
2. Nauki humanistyczne 5 -
3. Pozostale # 4
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Liczba ECTS w dyscyplinie:

Liczba punktow
ECTS

Przedmiot

Spoteczne i kulturowe

oddzialywanie mediow

Kultura popularna

Teorie komunikacji i mediow

Komunikowanie
miedzykulturowe

Kampanie wyborcze na

Swiecie

Warsztat tworcy
internetowego

Studia krytyczne nad Al

4

I3

ow zajec

Grupy przedmiot

Grupa przedmiotéw I.

Komunikacja i kultura




Systemy Al w projektowaniu
procesdw komunikacyjnych i
medialnych

Grupa przedmiotéw I1. Media
i Spoleczenstwo

Wspdtczesne spoleczenstwo
polskie — perspektywa
medioznawcza

Media regionalne i lokalne

Mediatyzacja

Wolno$¢ stowa 1 wolnosé
mediow

Dziennikarstwo srodowiskowe
i specjalistyczne

Ochrona wlasnosci
intelektualnej

Grupa przedmiotéw llla.
Zajecia specjalnoSciowe:

dziennikarstwo cyfrowe i
produkcja multimedialna

Jezyk mediow

Gatunki i formaty medialne w
internecie

Projekty graficzne w nowych
mediach

Produkcja multimedialna i
wideo

Bezpieczenstwo informacyjne

Podcast




Grupa przedmiotow Illb. Zarzadzanie komunikacja 4 4 - 4 2 4
Zajecia specjalnosciowe: online
Zarzadzanie komunikacja
marketingowg Badania i strategie w 4 4 - 4 2 4
komunikacji brandingowej
Zarzadzanie sytuacja 4 4 - 4 2 4
kryzysowa
Projektowanie kampanii 4 4 - 4 2 4
komunikacyjnych w polityce
Marketing w e-commerce 4 4 - 4 2 4
Strategie kreowania marki 4 4 - 4 2 4
osobistej w mediach
spoteczno$ciowych
Grupa przedmiotow 1V. Wyktad 4 - A# 4 2 -
Zajecia do wyboru ogolnouniwersytecki/monogra
ficzny
Konwersatorium do wyboru (j. 4 4 - 4 2 4
polski)
Konwersatorium do wyboru (j. 5 5 - 5 2 5
obcy)
Lektorat z jezyka obcego Jezyk obcy specjalistyczny 11 3 3 - 3 1,5 -
Praca magisterska i Seminarium magisterskie 21 21 - 21 12 21
przygotowanie do egzaminu
dyplomowego Metody badan 6 6 - - 3 6
medioznawczych
Praca i zarzadzanie zespotami 3 3 - - 1,5 3

badawczymi




RAZEM: 120

111

5/4,17%

4/
3,33%

61/
50,83%

60/ 50%

108/ 90%

#Punkty ECTS nie zostaty wliczone do ogolnej puli punktow, ze wzgledu na trudnos$ci z okresleniem dyscypliny (np. wyktady ogdlnouniwersyteckie/monograficzne)

## Student wybiera zajecia z puli ogolnouniwersyteckiej, kierujac si¢ efektami uczenia sig.

Na kierunku studiéw dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, stopien drugi, studia stacjonarne obowiazuje rozliczenie roczne.

Studenci, dodatkowo, zobowigzani sg do zaliczenia internetowego kursu BHP.

Studenci maja tez mozliwos$¢ uczestniczenia w szkoleniu bibliotecznym (fakultatywne)




Grupy przedmiotéw

Przedmiot

Tresci programowe

Grupa przedmiotéw I.
Komunikacja i kultura

Spoteczne i kulturowe
oddzialywanie mediow

Problematyka zaje¢ oscyluje wokot zmiany kulturowej (od kultury nowoczesnej do ponowoczesnej)
w odniesieniu do rozwoju mediow (od tradycyjnych do tzw. nowych mediéw). Podczas kolejnych
zajgc jest ona analizowana jako rezultat ttoczenia tresci medialnych i przyswajania ich przez jednostki
i cale spoteczenstwa bez proponowanej tu dozy krytycyzmu i dystansu. Zajecia maja za zadanie
rozwing¢ umiejetnosci i kompetencje w zakresie operacjonalizacji wiedzy o mediach masowych w
sferze badan i analizy efektow ich oddziatywania na jednostki i makrostruktury.

Kultura popularna

Celem zaj¢¢ jest zaznajomienie studentow z gldwnymi teoriami i wynikami badan nad kulturg
popularng. Studenci podejmuja trud zdefiniowania kultury popularnej oraz okreslenia jej znaczenia
dla wspotczesnego cztowieka. W trakcie cyklu zajec¢ studenci bedg analizowac takie obszary kultury
popularnej, jak: kicz i jego obecnos¢ w sztuce i zyciu codziennym, muzyka; film i film animowany;
telewizja/radio/Internet; znaczenie seriali; literatura, komiks, gry komputerowe, odziez, celebryci,
jedzenie.

Teorie komunikacji i mediéw

Zajecia dotycza teoretycznych i historycznych aspektow zasygnalizowanych w jego nazwie.
Obejmuje takie zagadnienia, jak teoria spoleczenstwa masowego, rozne teorie propagandy, teoria
ograniczonego wplywu mediow, teorie normatywne, teoria determinizmu technologicznego. Ponadto
studenci poznaja mechanizmy rzadzace algorytmizacja i digitalizacjg rzeczywistosci spotecznej,
kulturowej i politycznej — zar6wno w teorii, jak i praktyce. Analizuja uwarunkowania rzadzace tymi
mechanizmami, odnoszg je do konkretnych przypadkow i zjawisk oraz przeprowadzajg ich krytyczna
analize, dzigki czemu jest ucza si¢ opisywac rzeczywisto§¢ medialna.

Komunikowanie migdzykulturowe

Problematyka zaj¢¢ jest ukierunkowana na roéznice w sposobie rozumienia zjawisk spotecznych, zasad
regulujacych uklady spoteczne, relacje miedzyludzkie i sposob zycia jednostek w zaleznosci od
zaprogramowania kulturowego. Wybrane kultury wschodnie 1 zachodnie sluzg tu jako
egzemplifikacja specyficznych kodow kulturowych, ktore implikuja okreslony sposob myslenia i
zachowania. Podstawowa znajomos$¢ tych kodow otwiera droge do satysfakcjonujacych i ciekawych
kontaktow z cudzoziemcami zarowno w zyciu prywatnym jak i zawodowym, w tym w biznesie i
dziennikarstwie. Jest takze warunkiem wilasciwej oceny dziatan (jednostkowych i zbiorowych,
politycznych i spotecznych) podejmowanych w srodowisku miedzynarodowym, co jest szczegolnie
wazne w przypadku publicznego ich komentowania i kreowania opinii, w tym stosunku do
imigrantow.

Kampanie wyborcze na swiecie

Przedmiot wprowadza studentdow w analize wybranych kampanii wyborczych prowadzonych w
réznych systemach politycznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem przykladow amerykanskich i
europejskich. Zajecia obejmujg zagadnienia zwigzane z regutami rywalizacji wyborczej, strategiami
komunikacyjnymi, zachowaniami elektoratu, rola medidéw oraz znaczeniem profesjonalizacji i
personalizacji kampanii. Studenci analizujg konkretne przypadki kampanii, materialy wyborcze,
przekazy medialne oraz wybrane fragmenty filméw i seriali political fiction jako Zrodta refleksji nad




praktyka politycznego komunikowania. Kurs rozwija umiejetno$¢ krytycznej oceny strategii
wyborczych oraz poréwnywania sposobéw prowadzenia kampanii w réznych kontekstach
spolecznych, kulturowych i instytucjonalnych.

Warsztat tworcy internetowego

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentow do $wiadomego i odpowiedzialnego
funkcjonowania w roli tworcy tresci internetowych, zarowno w kontekscie pracy dziennikarskiej, jak
i komunikacji marketingowej oraz brandingowej. Zajecia tacza perspektywe warsztatowa z krytyczna
refleksja nad wspdtczesng kulturg platform cyfrowych: ekonomia uwagi, logika algorytmow
rekomendacyjnych, modelami monetyzacji oraz relacjami mi¢dzy tworca, odbiorcami, platforma i
markami komercyjnymi. Studenci analizujg strategie tworcOw internetowych, poznaja specyfike
krotkich i dtugich formatéw wideo, formatow audio, tresci tekstowych oraz transmisji na zywo. Ucza
si¢ $wiadomego wykorzystywania narzedzi sztucznej inteligencji w procesie tworzenia, redagowania
i dystrybucji treSci, z uwzglednieniem kwestii prawnych, etycznych, oznaczania wspotprac
komercyjnych oraz autentycznosci przekazu. W czeéci projektowej samodzielnie przygotowuja
koncepcje wiasnego mikroformatu (kanatu, podcastu, newslettera lub serii postow) wraz z
zatozeniami strategicznymi, planem rozwoju oraz pomystem na model monetyzacji lub wspotprace z
marka, ktéra prezentujg grupie.

Studia krytyczne nad Al

Celem przedmiotu jest rozwijanie poglebionego, krytycznego rozumienia technologii sztucznej
inteligencji jako zjawiska spotecznego, kulturowego i politycznego. Przedmiot obejmuje analizg
relacji wiladzy i1 kontroli, procesow datafikacji oraz wplywu Al na autonomi¢ jednostki i
funkcjonowanie struktur spotecznych. Istotnym elementem jest interpretacja Al w perspektywie teorii
mediow oraz ekonomii politycznej technologii, ze szczegdlnym uwzglednieniem takich zjawisk jak
platformizacja, algorytmiczne zarzadzanie i kapitalizm nadzoru. Waznym aspektem jest rozwijanie
umiejetnosci krytycznej analizy dyskursow wokot Al oraz refleksji nad jej konsekwencjami
spolecznymi, etycznymi i regulacyjnymi.

Systemy Al w projektowaniu
proceséw komunikacyjnych i
medialnych

Celem przedmiotu jest zapoznanie z metodami projektowania i wdrazania systemow Al
wspierajacych procesy komunikacyjne i medialne. Przedmiot obejmuje analizg architektur systemow,
integracje modeli jezykowych oraz wykorzystanie danych w optymalizacji komunikacji,
personalizacji przekazu i automatyzacji dziatan. Istotnym elementem jest rozumienie przeptywow
danych oraz roli baz wiedzy i podejs¢ takich jak RAG w systemach komunikacyjnych. Waznym
aspektem jest rozwijanie umiejetnosci projektowania proceséw z uwzglednieniem efektywnosci,
skalowalno$ci oraz integracji Al z istniejacymi narzgdziami organizacji. Przedmiot obejmuje takze
podstawy oceny dziatania systemow oraz uwzgledniania zasad etycznych, bezpieczenstwa danych i
wymogow regulacyjnych.

Grupa przedmiotow Il.
Media i spoleczenstwo

Wspotczesne spoteczenstwo polskie
— perspektywa medioznawcza

Celem zaje¢ jest wprowadzenie studentéw w analiz¢ najwazniejszych zjawisk i problemow
spotecznych wspotczesnej Polski z perspektywy mediow 1 komunikacji spotecznej. Zajgcia obejmuja
zagadnienia zwigzane ze strukturg spoteczng, przemianami politycznymi i wyborczymi, warunkami




ekonomicznymi, nierdwnosciami, tozsamos$ciami spotecznymi oraz rolg medidow w interpretowaniu i
nagla$nianiu tych proceséw. Szczegdlny nacisk polozony jest na krytyczng analizg¢ sposobow
przedstawiania probleméw spotecznych w debacie publicznej, mediach tradycyjnych i cyfrowych.
Kurs rozwija umiejetnos¢ formulowania wilasnych stanowisk, prowadzenia dyskusji oraz
identyfikowania tematdw istotnych dla opinii publicznej, dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;.

Media regionalne i lokalne

Celem przedmiotu jest dostarczenie osobom studiujagcym podstawowych wiadomosci na temat istoty
funkcjonowania medidéw lokalnych i regionalnych oraz ich specyfiki (podobienstwa i réznice) w
kontekscie mediow ogolnokrajowych, specjalistycznych i nowego dziennikarstwa (media
obywatelskie). Problematyka tego sektora mediow omawiana jest wobec strategii odbioru mediow,
ich funkcji spotecznych, pracy dziennikarzy oraz koncepcji sfery publicznej jako przestrzeni, w ktorej
media lokalne i regionalne oddziatluja na rzeczywistos¢.

Mediatyzacja

Celem tego kursu jest unaocznienie efektow oddziatywania mediow masowych w sferze publicznej i
prywatnej. Uwaga bedzie koncentrowana na takich problemach, jak logika medidéw, poziom
stronniczos$ci, wydarzenia medialne czy celebrytyzacja. Duzy nacisk zostanie polozony na efekty
zwigzane z funkcjonowaniem interenetu (gtownie mediéw spotecznosciowych) — zwlaszcza te
zachodzace w sferze emocjonalnej. Dominowaé beda przypadki zachodzace w panstwach
demokratycznych, ale nie zabraknie réwniez kazusow z panstw autokratycznych.

Wolno$¢ stowa 1 wolno$¢ mediow

Podczas zaje¢ jest omowiona historia idei wolnosci stowa od czasow starozytnosci do czasow
wspoétczesnych oraz gtdéwne standardy ochrony wypowiedzi w dzisiejszym $wiecie, wyznaczone
przede wszystkim orzecznictwem Sadu Najwyzszego USA i Europejskiego Trybunatu Praw
Czlowieka (ETPC) w Strasburgu. Wolno$¢ mediow pozostaje z natury rzeczy pochodng wolnosci
stowa, co jednak nie prowadzi do marginalizacji tej pierwszej na rzecz drugiej. Duzo uwagi na
zajgciach poswigca si¢ réznym formom cenzury oraz najwazniejszym przypadkom naruszenia
wolnoséci wypowiedzi rozpatrzonym przez oba wspomniane trybunaty. W konsekwencji student
potrafi¢ krytycznie oceni¢ warto§¢ roznych teorii wolnosci stowa; potrafi¢ podja¢ dyskusje na temat
konkretnych przypadkéw ograniczania wolnosci stowa i mediow.

Dziennikarstwo srodowiskowe 1
specjalistyczne

Celem zaje¢ jest wprowadzenie studentow w zasady przygotowywania materiatow dziennikarskich
dotyczacych wybranych obszaréw tematycznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem problematyki
srodowiskowej, klimatycznej, spotecznej i naukowej. Zajecia rozwijaja umiejetno$¢ wyszukiwania,
selekcjonowania i weryfikowania informacji specjalistycznych oraz przektadania ztozonych danych,
raportow i opinii eksperckich na zrozumiate przekazy medialne. Studenci poznajg specyfike pracy
dziennikarza specjalistycznego, w tym zasady wspotpracy z ekspertami, korzystania ze zrodet
branzowych oraz zachowania rzetelno$ci, precyzji i odpowiedzialnosci za skutki publikacji.

Ochrona wtasnosci intelektualne;j

W czasie zajg¢ prezentowane s3a podstawowe zasady i reguly dotyczace ochrony wlasnosci
intelektualnej, takie jak: przedmiot, podmiot, przestanki ochrony, §rodki ochrony, odpowiedzialnosé
prawna. Oprocz powyzszego celem przedmiotu jest ksztattowanie Swiadomos$ci zawodowej tworcy w




zakresie przystugujacych praw ochronnych do tworczosci plastycznej i mozliwosci ich praktycznego
egzekwowania oraz unikania kolizji z prawem. Ponadto jest istotne nabycie wiedzy wzmacniajace;j
pozycje tworcy jako strony umow autorskich.

Grupa przedmiotéw llla.

Zajecia specjalnosSciowe:
dziennikarstwo cyfrowe i
produkcja
multimedialna

Jezyk mediow

Zajecia maja na celu przygotowanie studentow do rzetelnej pracy z tekstem mowionym i pisanym,
przy zachowaniu najwyzszych standardéow dziennikarskich. Podczas kursu sg analizowane przyktady
réznych przekazow medialnych, m.in. programéw informacyjnych, reportazy czy debat politycznych,
pod katem zar6wno ich warstwy jezykowej, jak i funkcji opiniotworczej. W ramach zaje¢ analizowane
i dyskutowane sa rozne zjawiska identyfikowane we wspolczesnych przekazach medialnych, takie
jak: agresja i przemoc, hejt, perswazja i manipulacja, stronniczo$¢, tabloidyzacja i infantylizacja,
naruszanie tabu, potocyzacja i wulgaryzacja jezyka.

Gatunki i formaty medialne w
internecie

Przedmiot ksztaltuje wiedz¢ o réznorodnych sposobach przedstawiania treSci w przestrzeni
internetowej, jak np. blogi, podcasty, filmy wideo, infografiki, fotocasty itd. Studenci poznaja
charakterystyki i techniki narracyjne poszczegdlnych gatunkow, a takze kwestig¢ interaktywnosci w
publikacjach online. Zajgcia praktyczne umozliwiaja studentom tworzenie tresci w réznych formatach
oraz efektywne korzystanie z narzedzi dostepnych w internecie.

Projekty graficzne w nowych
mediach

Przedmiot jest poswigcony zagadnieniom tworzenia i edycji réznorodnych form multimediow. W
trakcie zaje¢ sa przedstawione podstawowe narz¢dzia do tworzenia, edycji grafiki rastrowej oraz
wektorowej, projektowania grafiki uzytkowej (DTP) oraz edycji materiatow wideo. W ramach
przedmiotu studenci maja mozliwo$¢ zapoznania si¢ z wiedza oraz zdoby¢ umiejetnosci z zakresu
tworzenia i edycjom najpopularniejszych typow multimediow (grafika, audio, wideo).

Produkcja multimedialna i wideo

W ramach przedmiotu, studenci poznaja i analizuja zagadnienia z zakresu wspolczesnych spotecznych
i kulturalnych oraz wizualnej komunikacji medialnej. Uczg si¢ poshugiwaé formatami wideo i
formatami multimedialnymi, a takze planowac i organizowa¢ proste wydarzenia multimedialne, spoty
reklamowe oraz transmisje streamingowe.

Bezpieczenstwo informacyjne

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z problematyka bezpieczenstwa informacyjnego,
rozumianego jako ochrona informacji, obejmujaca wszystkie formy wymiany informacji (takze
werbalne). Istotne jest zapoznanie studentow z bezpieczenstwem teleinformacyjnym i
teleinformatycznym. Poruszane sa takie kwestie, jak: analiza ryzyka w systemach
teleinformatycznych, dane osobowe, cyberwojna, poziom bezpieczenstwa informacyjnego w Polsce,
przyktady zagrozen bezpieczenstwa teleinformatycznego panstwa.

Podcast

Przedmiot obejmuje wiedz¢ o tworzeniu i produkcji podcastow jako formy nowoczesnego
dziennikarstwa audio. Uczestnicy zapoznajg si¢ z réznymi odmianami podcastow, technikami
narracyjnymi oraz aspektami technicznymi. Kurs wprowadza studentéw w projektowanie formatu
programu, pisanie scenariuszy, prowadzenie wywiadéw oraz edycje dzwicku. Zadaniem studentéw
jest realizacja wlasnych projektéw podcastow.




Grupa przedmiotow
I11b. Zajecia
specjalno$ciowe:
zarzadzanie
komunikacja
marketingowa

Zarzadzanie komunikacja online

Kurs zorientowany jest na zglgbianie wiedzy zwigzanej z zarzadzaniem komunikacjg online z
wykorzystaniem narz¢dzi PR. Pierwsza czes¢ kursu zorientowana jest na zdobycie wiedzy z zakresu
specyfiki komunikacji online, narzedzi, jakie mozna wykorzysta¢ projektujac strategie
komunikacyjne. Wazne miejsce w trakcie trwania kursu zajmuja zagadnienia dotyczace budowania
relacji z tworcami internetowymi, ktére moga by¢ uzyteczne w procesie komunikacji organizacji.
Druga cze$¢ kursu zorientowana jest na doskonalenie umiejgtnosci praktycznych. W jej ramach
analizowane sa konkretne casy, a takze studenci w matych zespotach rozwiazuja casy. W ramach
kursu studenci realizujg takze wigksze projekty zespotowe zorientowane na budowanie strategii
komunikacji online.

Badania i strategie w komunikacji
brandingowej

Celem przedmiotu jest wprowadzenie do metod badawczych oraz narzgdzi analitycznych
stosowanych w projektowaniu strategii komunikacji brandingowej. Przedmiot obejmuje analizg
danych jakosciowych 1 iloSciowych, segmentacj¢ odbiorcow oraz budowanie insightow
strategicznych. Istotnym elementem jest rozwijanie umiejetnosci laczenia wynikéw badan z
projektowaniem skutecznych i mierzalnych dziatan komunikacyjnych.

Zarzadzanie sytuacjg kryzysowa

Kurs daje mozliwosci uzyskania wiedzy z zakresu zarzadzania problemowego oraz kryzysowego.
Studenci poznajg fazy kryzysu komunijnego oraz metodyke dziatan poszczegdlnych faz. Poznaja
takze nowe narzedzie z zakresu zarzadzania antykryzysowego i kryzysowego — ksiegi kryzysowe.
Uczestnicy zdobywaja wiedze¢ z zakresu relacji z mediami w czasie trwania kryzysu. Na zajgciach
poruszane sg takze aspekty zwigzane z komunikacja wewnetrzng w organizacji w sytuacji kryzysowej.
Omawiane sg takze zagadnienia zwigzane z sanacjg wizerunkowa. Druga cze$¢ kursu jest poswiecona
doskonaleniu umiejetnosci praktycznych. Na zajeciach studenci pracuja z wykorzystaniem metody
case study — problemy rozwigzywane sg w matych zespotach.

Projektowanie kampanii
komunikacyjnych w polityce

Przedmiot przygotowuje studentéw do planowania, organizowania i ewaluowania kampanii
politycznych oraz wyborczych z perspektywy komunikacji strategicznej. Zajecia obejmuja
zagadnienia zwigzane z diagnoza sytuacji politycznej, analizg elektoratu, formutowaniem celéw
kampanii, doborem przekazow, kanatdow komunikacji, narzedzi promocyjnych oraz harmonogramu
dziatan. Szczegolny nacisk potozony jest na praktyczne aspekty pracy kandydata, doradcy i cztonka
sztabu wyborczego, w tym podziat rol, wspolprace w zespole, relacje z mediami i reagowanie na
sytuacje kryzysowe. Kurs rozwija umiej¢tnos¢ projektowania spojnych, etycznych i skutecznych
dziatan komunikacyjnych w warunkach konkurencji politycznej oraz obowigzujacych regulacji
prawnych.

Marketing w e-commerce

Przedmiot skupia si¢ na oméwieniu — w zalozeniach teoretycznych i w aspektach praktycznych —
podstawowych zasad marketingu produktow oraz ustug w internecie. Studenci poznajg zasady
dziatania algorytmow sprzedazowych w najwazniejszych systemach reklamowych. Wykorzystujac
zdobyta dotychczas wiedz¢ w zakresie promocji i reklamy oraz jezykowych technik, ucza si¢
planowania podstawowych kampanii reklamowg produktow i ustug.




Strategie kreowania marki osobistej
w mediach spolecznosciowych

Celem przedmiotu jest rozwinigcie kompetencji niezbednych do $wiadomego i strategicznego
budowania marki osobistej w mediach spoteczno$ciowych, istotnej zardwno z perspektywy wiasnej
kariery, jak i pracy doradczej z osobami publicznymi, ekspertami oraz twdrcami tresci. Zajecia taczg
perspektywe teoretyczna (koncepcje tozsamosci cyfrowej, personal brandingu, ekonomii uwagi) z
analiza case studies oraz pracg warsztatowa. Studenci poznaja i stosuja w praktyce kluczowe elementy
strategii: wyr6zniki i wartosci marki, unikalna propozycje wartosci (UVP), pozycjonowanie i niszg,
persony grup docelowych, tone of voice oraz filary i bank tresci. Omawiane s3 rowniez
uwarunkowania etyczne i prawne budowania marki (oznaczanie wspotprac komercyjnych, prawa
autorskie, transparentnos¢ wobec odbiorcow), mechanizmy kryzyséw wizerunkowych w srodowisku
cyfrowym oraz rola narzedzi sztucznej inteligencji w pracy nad marka. W projekcie zaliczeniowym
studenci samodzielnie opracowujg pelng strategie marki osobistej (UVP, grupy docelowe, filary i bank
tresci, przykladowe formaty postow i materiatow wideo), ktéra prezentuja grupie.

Grupa przedmiotéw 1V.
Zajecia do wyboru

Wyktad
ogolnouniwersytecki/monograficzny

Tre$ci programowe zaje¢ ogolnouczelnianych obejmuja szerokie spectrum zagadnien z roznych
dyscyplin i dziedzin nauki, czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami
studentow. Zajecia prowadzone sa w jezyku polskim lub obcym (wyboru).

Konwersatorium do wyboru (j.
polski)

Tresci programowe zaje¢ obejmuja szerokie spectrum zagadnien z réznych dyscyplin i dziedzin nauki,
czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone s w jezyku polskim.

Konwersatorium do wyboru (j.
obcy)

Tresci programowe zaje¢ obejmuja szerokie spectrum zagadnien z r6znych dyscyplin i dziedzin nauki,
czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone sg w jezyku obcym.

Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy specjalistyczny 11

Studenci wybieraja jezyk obcy sposrod aktualnej oferty zaje¢ jezykowych. Jezyk nauczany jest jako
narzedzie komunikacji, uzupetniane nauka gramatyki czy pisania w obszarze komunikacji spotecznej
i mediow. Poziom nauczania jest wyzszy niz na studiach licencjackich.

Praca magisterska i
przygotowanie do
egzaminu dyplomowego

Seminarium magisterskie

Podczas seminarium uczestnicy poglebiaja swoja wiedze w zakresie projektowania badan i w praktyce
realizujg zatozenia badawcze. Celem seminarium jest wsparcie uczestnikbw w procesie
przeprowadzenia badan. Studenci w toku pracy rozwijaja umiejetnosci z zakresu projektowania i
prowadzenia badan, doskonalenia umiejgtnosci dobru i wykorzystania metod badawczych z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Doskonalg umiejetnosci dluzszych form wypowiedzi
pisemnej, krytycznej analizy literatury, prezentacji wynikow badan i formulowania wnioskow 1
rekomendacji. Seminarium ma na celu takze przygotowanie uczestnikow do obrony pracy.

Metody badan medioznawczych

Celem zaje¢ jest wprowadzenie studentow w podstawowe zagadnienia zwigzane z procedurami
badawczymi w naukach spotecznych ze szczegdlnym naciskiem na medioznawstwo i komunikacjg.
Poprzez analiz¢ tekstow oraz omawianie ich w trakcie zajec, a takze poprzez ¢wiczenia praktyczne
shuchacze powinni uzyskac¢ dobrg orientacj¢ w odniesieniu do doboru odpowiednich metod, technik,




konstruowania narzedzi oraz analizy zebranego materiatu empirycznego. Ponadto dzigki realizacji
projektu grupowego studenci nabywaja umiejetno$¢ wspotpracy z innymi, a takze realizacji
konkretnego projektu badawczego.

Praca i zarzadzanie zespotami
badawczymi

Celem zajgc jest przygotowanie studentow do planowania, organizowania i koordynowania pracy
zespotowej w projektach badawczych z zakresu mediow i komunikacji spotecznej. Zajgcia obejmuja
zagadnienia zwiazane z podziatem zadan, harmonogramowaniem pracy, komunikacja w zespole,
dokumentowaniem postgpéw oraz rozwigzywaniem problemow pojawiajacych si¢ w toku badan.
Studenci ucza si¢ dobiera¢ metody wspotpracy do charakteru projektu, zarzadza¢ zasobami i
odpowiedzialno$cig oraz dba¢ o jako$¢ i spojnos¢ rezultatdéw badawczych. Szczegdlny nacisk
potozony jest na praktyczne kompetencje lidera i czlonka zespotu badawczego, w tym etyke
wspoOltpracy, rzetelnos¢ naukowa i odpowiedzialno$¢ za wspolny wynik.

Program studiow obowiagzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2026/2027.




