Zalgcznik nr 1 do uchwafy Nr 47 Senatu UMK z dnia 23 czerwca 2026 .

Program studidw

Czesé A) programu studiow
Efekty uczenia sie¢

Wydzial prowadzacy studia: Wydzial Filozofii i Nauk Spolecznych

Kierunek, na ktérym sa prowadzone studia: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Poziom studidw: studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji poziom 6

Profil studiow: og6lnoakademicki

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: licencjat

Przyporzadkowanie Kkierunku do dyscypliny naukowej lub Dyscyplina: nauki o komunikacji

artystycznej (dyscyplin), do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sie: spolecznej i mediach (100%)

Dyscyplina wiodaca: nauki o

komunikacji spolecznej i mediach

Symbol Po ukonczeniu studiow absolwent osigga nastepujace efekty uczenia sie:
WIEDZA
K_W01 Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu kluczowe pojgcia oraz podstawowe teorie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, zna miejsce dyscypliny w systemie nauk i relacje do innych nauk.
K_W02 zna metody i techniki badan w komunikacji i mediach oraz rozumie zasady etyki badan i interpretacji

wynikow, a takze zna W zaawansowanym stopniu tradycje paradygmatyczne badan spotecznych i
komunikologicznych, z ktorych wywodza si¢ poszczegdlne metody.

K_W03 zna zasady tworzenia i dystrybucji tre$ci medialnych oraz gatunki/formy i standardy jakosci
(rzetelno$¢, weryfikacja, transparentnos¢ zrodet).
K_W04 zna narzgdzia i etapy planowania dziatan komunikacyjnych (w tym komunikacji strategicznej) oraz

sposoby opisu i interpretacji tresci/danych medialnych, z uwzglednieniem zasad etycznego
korzystania z informacji.

K_W05 zna i rozumie podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania wykonywania
réznych rol i form dziatalnosci zawodowej w dziennikarstwie i/lub komunikacji oraz ich znaczenie
dla praktyki.

K_W06 zna i rozumie dylematy wspotczesnej cywilizacji, w tym ryzyka s$rodowiska cyfrowego oraz

zastosowania nowoczesnych technologii (takze Al) wykorzystywane w pracy dziennikarskiej,
medialnej i/lub w przemystach kreatywnych, wraz z ograniczeniami i konsekwencjami etycznymi.

K_W07 zna podstawowe zasady tworzenia, rozwijania i finansowania réznych form przedsigbiorczosci w
obszarze medidw i/lub komunikacji spoteczne;j.

UMIEJETNOSCI

K_U01 wyszukuje, selekcjonuje i weryfikuje informacje ze Zzrodet tradycyjnych i/lub cyfrowych; identyfikuje
typowe techniki dezinformacyjne/manipulacyjne i uzasadnia ocen¢ wiarygodnosci zrodet.

K_U02 tworzy, redaguje i prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz materiaty dziennikarskie/medialne w
roznych formatach, z zachowaniem zasad jezykowych, etycznych i prawnych oraz dostosowaniem
do kanatu dystrybucji i odbiorcow.

K_U03 opracowuje podstawowy plan dziatan komunikacyjnych (cele, grupy docelowe, przekazy, kanaty,
harmonogram, wskazniki) oraz formutuje wnioski i rekomendacje na podstawie prostej analizy tresci
i metryk/danych dostepnych w §rodowisku cyfrowym.

K_U04 wykorzystuje narzedzia ICT i nowoczesne technologie (w tym narzgdzia Al) do przygotowania tresci
oraz prowadzenia dziatan komunikacyjnych/promocyjnych w sposob swiadomy, etyczny i zgodny z
prawem.

K_U05 bierze udziat w debacie publicznej/branzowej dotyczacej medidw/komunikacji, przedstawia i

krytycznie ocenia rézne opinie oraz stanowiska, argumentuje i dyskutuje z poszanowaniem zasad
etyki komunikacji.

K_U06 planuje i organizuje prace indywidualng lub w zespole projektowym/redakcyjnym oraz dobiera
narzg¢dzia pracy i uzgadnia podziat zadan.




K_U07

postuguje sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego w zakresie wtasciwym dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

K_U08

samodzielnie planuje i realizuje wlasne uczenie si¢ przez cate zycie w celu rozwijania kompetencji
dziennikarskich/komunikacyjnych.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

jest gotow do krytycznej oceny informacji, wlasnej wiedzy i kompetencji oraz do stalego
aktualizowania kompetencji w obszarze mediéw/komunikacji, korzystajac z informacji zwrotne;.

K_K02

jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych w dziennikarstwie/ komunikacji, w tym
przestrzegania zasad etyki zawodowej (i wymagania tego od innych), z poszanowaniem prawa i
standardow jakosci, oraz dbatosci o dorobek i tradycje zawodu; identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z rola zawodowa.

K_KO3

jest gotow uwzgledniac roznorodnos¢ spoteczng i kulturowa odbiorcow oraz konsekwencje spoteczne
komunikowania.

K_KO04

jest gotow mys$lenia i1 dziatania w sposob projektowy i przedsigbiorczy w obszarze
mediow/komunikacji, takze we wspolpracy z interesariuszami, przyjmujac odpowiedzialno$¢ za
podstawowy zakres zadan.

K_KO05

jest gotow do wypelniania zobowigzan spotecznych oraz wspotorganizowania dziatalnosci na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego (np. inicjatyw branzowych, edukacyjnych, spotecznych).

K_KO06

jest gotow do odpowiedzialnego ksztaltowania jakosci komunikacji publicznej, przeciwdziatania
dezinformacji i manipulacji oraz podejmowania dziatan stuzacych interesowi publicznemu w
srodowisku medialnym/cyfrowym.




Opis procesu prowadzacego do uzyskaniaefektow uczenia sie

Czesé B) programu studiow

Wydzial prowadzacy studia:

Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia:

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studidow:

studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji:

poziom 6

Profil studiéw:

ogdblnoakademicki

Przyporzadkowanie Kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej
(dyscyplin), do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie:

Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Forma studiow:

studia stacjonarne

Liczba semestrow: 6
Liczba punktow ECTS konieczna do ukonczenia studiow na danym | 180
poziomie:

Laczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 1770
Tytul zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

Wskazanie zwigzku programu studiow z misja i strategia UMK:

1) Charakterystyka kierunku, koncepcja i cele ksztatcenia

1.1. Charakterystyka kierunku

Kierunek ,,Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” jest prowadzony na Wydziale
Filozofii 1 Nauk Spotecznych jako studia stacjonarne I stopnia o profilu
ogolnoakademickim, przypisane do poziomu PRK 6, konczace si¢ uzyskaniem tytutu
licencjata. Program zaklada 6 semestrow, 180 ECTS oraz 1770 godzin zajeé
dydaktycznych, a plan obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego
2026/2027.

Wiodaca (i w programie jedyng wskazang) dyscyplina, do ktérej odnosza si¢ efekty
uczenia si¢, sg nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%).

Struktura programu obejmuje spojne bloki:

. zajecia ksztalcenia ogolnego (m.in. filozofia dla studentow dziennikarstwa,
socjologia dla studentow dziennikarstwa, elementy antropologii dla studentéw
dziennikarstwa, elementy psychologia, kultura wspotczesna),

. blok przedmiotéw medioznawczych (np. historia mediow, systemy medialne na
swiecie, polski system medialny, media a polityka, dezinformacja, fact-checking),




. blok zaje¢ z zakresu komunikacji spotecznej (nauka o komunikowaniu,
kompetencje medialne, retoryka, wystgpienia publiczne, promocja i reklama,
komunikacja audialna, Al i cyberbezpieczenstwo w komunikacji itd.),

. blok przedmiotéw doskonalgcych warsztat (edytorstwo tekstow, emisja glosu,
storytelling, fotografia i film),

. blok przedmiotéw obejmujacy prawo i etyke (prawo medidw i autorskie, etyka
dziennikarska, dziennikarstwo a prawa czlowieka),

. przedmioty odrgbne dla kazdej specjalnosci (dwie rownorzgdne $ciezki),

. zajecia do  wyboru (wyklady  ogdlnouniwersyteckie/monograficzne,
konwersatoria),

. praktyki

. oraz komponent dyplomowy: metodologia, pracownia badan, seminarium.

Program obejmuje rowniez obowiazek zaliczenia internetowego kursu BHP oraz
mozliwo$¢ szkolenia bibliotecznego (fakultatywnie), a na studiach obowigzuje
rozliczenie roczne.

Specjalnosci (obowigzkowo wybierane przez studentow):

1. Dziennikarstwo i nowe technologie — ukierunkowane na praktyke pracy w
roznych redakcjach i formatach (prasa, radio, TV, internet) oraz na rozwoj kompetencji
cyfrowych (WWW, marka medialna, przedsiewzigcia startupowe).

2. Public relations i budowanie marki — ukierunkowane na komunikacje¢
strategiczna, PR, reputacje, branding, kampanie medialne, public affairs oraz rozwdj
kompetencji wizualno-produkcyjnych (grafika, fotografia reklamowa, promocja
instytucji).

1.2. Koncepcja ksztatcenia

Koncepcja ksztalcenia w programie ma charakter ogdlnoakademicki, co w jest widoczne
poprzez:

. silne osadzenie w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach,

. rozwijanie  kompetencji  krytyczno-analitycznych ~ (analiza  systemow
medialnych, relacji media—polityka, socjologia mediow, kultura wspotczesna),

. przygotowanie do badan i pracy z metodami badawczymi (przedmiot
,Metodologia badan mediow i komunikacji”, ,,Pracownia badan medioznawczych”,
seminarium),

. réownolegte rozwijanie kompetencji warsztatowych wlasciwych dla zawodow

medialnych i komunikacyjnych (edytorstwo, emisja glosu, storytelling, fotografia i film,
przygotowanie materiatéw do réznych kanatéw komunikacji).




W  koncepcji programu zaakcentowano wyzwania wspotczesnego Srodowiska
informacyjnego: dezinformacje i1 jej przeciwdzialanie, weryfikacje faktow (fact-
checking), cyberbezpieczenstwo oraz zastosowania Al w pracy komunikacyjnej i
medialnej. To ukierunkowanie jest spdjne z opisem efektéw uczenia si¢, w ktorych
podkresla si¢ zarowno standardy rzetelno$ci (weryfikacja zrodet, transparentnosc), jak i
swiadome, etyczne korzystanie z technologii (w tym narzedzi Al).

Koncepcja pozostaje spojna z wizja ksztalcenia Uniwersytetu Mikotaja Kopernika,
zaktadajaca przygotowanie absolwentéw do funkcjonowania i podejmowania inicjatyw
w dynamicznie zmieniajagcym si¢ $wiecie, poprzez wykorzystanie nowoczesnych
technologii, rozwijanie kompetencji komunikacyjnych i spotecznych oraz powigzanie
procesu dydaktycznego

z aktualng wiedza i wynikami badan naukowych. Program kierunku sprzyja
ksztattowaniu postaw samodzielno$ci intelektualnej, odpowiedzialnosci oraz gotowosci
do uczenia si¢ przez cate zycie.

1.3. Cele ksztalcenia

Cele ksztalcenia obejmuja one trzy komplementarne obszary:

(A) Cele w zakresie wiedzy - Absolwent ma zna¢ i rozumiec:

. kluczowe pojecia i teorie komunikowania oraz miejsce dyscypliny w systemie
nauk,

. metody i techniki badan komunikacji i mediéw oraz zasady etyki badan,

. mechanizmy tworzenia i dystrybucji tresci medialnych wraz z poszanowaniem
standardow jakosci,

. uwarunkowania prawne, etyczne i ekonomiczne wykonywania rél zawodowych
w mediach i komunikacji,

. ryzyka wystgpujace w srodowisku cyfrowym oraz konsekwencje wykorzystania

nowoczesnych technologii (w tym Al).
(B) Cele w zakresie umiejetnosci — Absolwent bedzie potrafit m.in.:

. wyszukiwaé, selekcjonowa¢ 1 weryfikowa¢ informacje, rozpoznawaé
manipulacje i techniki dezinformacyjne,

. tworzy¢ 1 redagowac tresci w roznych formatach, kanatach i dla réznych
odbiorcow, zgodnie z normami jezykowymi, prawnymi i etycznymi,

. planowac podstawowe dziatania komunikacyjne (cele, grupy docelowe, kanaty,
wskazniki) i wyciagga¢ wnioski z analizy tresci/danych,

. korzysta¢ z narzedzi ICT 1 Al w sposéb swiadomy, etyczny i zgodny z prawem.

(C) Cele w zakresie kompetencji spotecznych — Absolwent ma by¢ gotow do:
. krytycznej oceny informacji i statego aktualizowania kompetencji,




. odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych,

. uwzgledniania roznorodnosci spolecznej i konsekwencji komunikowania,

. dzialania projektowego 1 przedsigbiorczego (w tym wspdlpracy z
interesariuszami).

Cele specjalnosciowe (doprecyzowanie profilu Absolwenta):

. W specjalnosci ,,Dziennikarstwo i nowe technologie” celem jest przygotowanie
do pracy dziennikarskiej w réznych mediach, do projektow cyfrowych oraz
przedsigwzig¢ medialnych (jak np. startup).

. W specjalnosci ,,Public relations i budowanie marki” celem jest przygotowanie
do pracy w komunikacji strategicznej i marketingowo-wizerunkowej.

Cele sg zgodne z celami Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w obszarze ksztalcenia, w
szczegodlnosci z dazeniem do oferowania nowoczesnej i wysokiej jakosci edukacji,
odpowiadajacej potrzebom spoleczenstwa i rynku pracy. Program studidéw rozwija
zdolno$¢ adaptacji do zmian technologicznych i spolecznych, przygotowujac
absolwentow zaréwno

do podjecia pracy zawodowej, jak 1 do dalszego ksztatcenia akademickiego.

2) Potrzeby spoteczno-gospodarcze

2.1. Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych utworzenia kierunku

Kierunek odpowiada na kluczowe potrzeby wspotczesnego rynku pracy i zycia
publicznego, wynikajace z gwattownej cyfryzacji komunikacji oraz rosnacej roli
mediow w sferze spotecznej, politycznej i gospodarczej. Wprost wskazany w programie
obszar praktyk zawodowych pokazuje, ze zapotrzebowanie obejmuje zarowno sektor
medialny (TV, radio, prasa, portale), jak i sektor komunikacji instytucjonalnej (agencje
PR i reklamowe, biura promocji, rzecznicy prasowi, instytucje samorzadowe i rzagdowe,
NGO, a nawet instytucje UE). Oferta UMK jest bezposrednig odpowiedzig na obecne
potrzeby spoteczno-gospodarcze: organizacje wymagaja specjalistow umiejacych
tworzyc¢ tresci, prowadzi¢ komunikacje, zarzadzaé¢ wizerunkiem, mierzy¢ efekty dziatan
i dziata¢ etycznie w $rodowisku wysokiego ryzyka informacyjnego.

2.2. Zgodno$¢ efektow uczenia si¢ z potrzebami spoteczno-gospodarczymi

Zgodnos¢ t¢ mozna wykazac poprzez mapowanie najwazniejszych potrzeb na efekty:

. Potrzeba: rzetelna informacja i odporno$¢ na dezinformacje — efekty ktadg
nacisk na wyszukiwanie, selekcj¢ 1 weryfikacj¢ informacji, identyfikacj¢ manipulacji
oraz odpowiedzialne ksztattowanie jako$ci komunikacji publiczne;j.




. Potrzeba: kompetencje cyfrowe, praca wielokanalowa — absolwent potrafi
tworzy¢ tresci w r6znych formatach i kanatach oraz wykorzystywac ICT i Al w spos6b
swiadomy i legalny.

. Potrzeba: komunikacja strategiczna i mierzalna (organizacje/marki/instytucje) —
efekty obejmuja planowanie dzialan komunikacyjnych (cele, grupy docelowe,
wskazniki) i formutowanie rekomendacji na podstawie analizy danych/metryk.

. Potrzeba: etyka, prawo, odpowiedzialno$¢ zawodowa — efekty podkreslaja
przestrzeganie zasad etyki, prawa, standardow jakosci i interesu publicznego,

a program zawiera dedykowane kursy prawa i etyki.

. Potrzeba: wspotpraca projektowa i przedsiebiorczo$¢ — w efektach pojawia sig
dziatanie projektowe i przedsi¢biorcze, a w programie sg komponenty startupowe (w
obu specjalnosciach) oraz praca zespotowa w ramach projektow.

Tak skonstruowane efekty uczenia si¢ oraz $ciezki specjalnosciowe wskazujg na spojne
dopasowanie do rynku pracy: od redakcji i branzy kreatywnej po sektor publiczny i
biznes.

3) Aspekt naukowo-badawczy, infrastruktura

3.1. Gtowne kierunki badan naukowych w jednostce

Sa typowe dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz stanowia naturalne
zaplecze badawcze dla dydaktyki realizowanej na kierunku:

. badania nad systemami medialnymi, historiag mediow, gatunkami
dziennikarskimi

i relacjami media—polityka,

. badania nad dezinformacja, propaganda i fact-checkingiem,

. badania nad komunikacja w $rodowisku cyfrowym, w tym wplywem
algorytmizacji/digitalizacji,

. badania nad AI w komunikacji (z perspektywy narzedzi, jakosci tresci, etyki i
konsekwenciji),

. badania nad komunikacja strategiczng, PR, reputacja i brandingiem (obszar
specjalnosci PR).

Zakres 1 charakter badan realizowanych przez kadr¢ wpisujg si¢ w cele strategiczne
UMK w obszarze nauki, zaktadajace rozwoj badan odpowiadajacych na wspotczesne
wyzwania spoteczne i technologiczne, interdyscyplinarno$¢ oraz umi¢dzynarodowienie
dziatalnosci naukowej. Dzigki temu kierunek dysponuje stabilnym i rozwijajacym sie¢
zapleczem naukowym, ktore stanowi podstawe realizacji programu studiow o profilu




ogoblnoakademickim oraz zapewnia aktualno$¢ tresci ksztatcenia i wysoki poziom
merytoryczny zajec.

3.2. Zwiazek badan naukowych z dydaktyka
Zwiazek badan z dydaktyka jest w programie realizowany przede wszystkim przez trzy
mechanizmy:

. ksztatcenie metodologiczne i projektowe,
. wiaczenie analizy danych/metryk i analizy tresci do efektow uczenia sie,
. kontekst problemowy aktualnych zjawisk spotecznych i technologicznych.

Proponowane przez nas rozwiazania umozliwiaja studentom nie tylko opanowanie
warsztatu zawodowego, lecz takze rozwijanie umiejetnosci analizy 1 interpretacji
zjawisk komunikacyjnych w perspektywie akademickiej, co jest zgodne z profilem
ogolnoakademickim kierunku oraz z misjag UMK jako uniwersytetu badawczego.

3.3. Opis infrastruktury niezbednej do prowadzenia ksztalcenia

Kluczowe elementy infrastruktury dydaktycznej, ktére UMK zapewnia w celu realizacji
programu:

. zaplecze radiowe i audio,

. zaplecze telewizyjne i wideo,

. zaplecze foto-filmowe,

. pracownie komputerowe,

. infrastruktura ICT na potrzeby pracy z Al i bezpieczenstwem,

. infrastruktura do ksztalcenia jezykowego i ogdlnouniwersyteckiego

Wskazane elementy infrastruktury sa spdjne z warsztatowym charakterem wielu
przedmiotéow i umozliwiajg realizacj¢ efektow uczenia si¢ zwigzanych z produkcja
tresci, pracg wielokanatowa oraz kompetencjami cyfrowymi. Istotnym zasobem
ksztatcenia jest rowniez infrastruktura dostepna w ramach praktyk zawodowych:
program przewiduje 120 godzin praktyk (ok. 4 tygodnie po ok. 30 h) realizowanych
m.in. w redakcjach, stacjach radiowych i telewizyjnych, portalach internetowych,
agencjach PR i reklamowych, instytucjach publicznych i NGO. To rozwiazanie
wzmacnia praktyczny wymiar uzyskiwanych kompetencji przy zachowaniu profilu
ogdblnoakademickiego naszego kierunku.

Przedmioty/

rupy zajeé wraz z zakladanymi efektami uczenia si¢

Grupy przedmiotoéw

Przedmiot

Zakladane efekty uczenia si¢ Formy i metody ksztalcenia Sposoby

zapewniajace osiggniecie efektow | weryfikacji i oceny
uczenia sie efektow uczenia si¢




osiagnietych przez

studenta
Grupa przedmiotéw I. Filozofia dla studentow Wiedza: Do wyboru: opis, opowiadanie, | Do wyboru:
Zajecia ksztalcenia dziennikarstwa i komunikacji K_W01 (P6S_WG): Zna i rozumie w | pogadanka, wyktad informacyjny, | ocena ciggla
ogdlnego spotecznej zaawansowanym stopniu kluczowe pojecia | wyklad konwersatoryjny, wyktad | (aktywnos¢ na
oraz podstawowe teorie nauk o komunikacji | problemowy, metoda biograficzna, | zajeciach),
spotecznej 1 mediach, zna miejsce | cwiczeniowa, doswiadczen, | egzamin ustny badz
Socjologia dla studentéw dyscypliny w systemie nauk i relacje do | klasyczna metoda problemowa, | pisemny,
dziennikarstwa i komunikacji innych nauk. obserwacji, referatu, studium | pisemna praca
spolecznej K W06 (P6S_WK): Zna i rozumie | przypadku, sytuacyjna, metody | zaliczeniowa,
dylematy wspoétczesnej cywilizacji, w tym | wymiany i dyskusji, metody | zaliczenie ustne,
Elementy antropologii kultury ryzyka $rodowiska  cyfrowego oraz | stuzgce prezentacji tresci, metody | kolokwium  (ustne
dla studentéw dziennikarstwa i | Zastosowania nowoczesnych technologii | rozwijajace refleksyjne mySlenie, | badz pisemne),
komunikacji spotecznej (takze AI) wykorzystywane w pracy | metody  odnoszace si¢  do | ustna/multimedialna
dziennikarskiej,  medialnej  i/lub  w | autentycznych lub  fikcyjnych | prezentacja.
przemystach  kreatywnych, wraz  z | sytuacji, gietda pomystéw, metody
Elementy psychologii ogranicze_niami i konsekwencjami | oparte na'wspélpracy, panelowa,
. , etycznymi. pokaz, projektu, punktowana, tekst
spotecznej dla studentow L "
dziennikarstwa i komunikacji Umigjetnosct: _ | programowany
spoleczned K_UO_l _ (_P6S_UV_V):_ _ WyszgkUJe,
P ! selekcjonuje i weryfikuje informacje ze
zrodet tradycyjnych i/lub cyfrowych;
identyfikuje typowe techniki

Wspotczesna kultura i
komunikacja

dezinformacyjne/manipulacyjne i uzasadnia
oceng wiarygodnosci zrodet.
K_UO05 (P6S_UK): Bierze udzial w debacie

publicznej/branzowej dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia r6zne opinie oraz

stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.
K_U08 (P6S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cale zycie
w celu rozwijania kompetencji
dziennikarskich/komunikacyjnych.




Kompetencje spoteczne:

K_ K01 (P6S_KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do statego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediow/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotne;j.

K K03 (P6S_KO): Jest gotow uwzglednia¢
roznorodno$¢  spoteczng 1 kulturowa
odbiorcéw oraz konsekwencje spoleczne
komunikowania.

Grupa przedmiotéw II.
Medioznawstwo

Historia mediow 1

Historia mediow 2

Socjologia mediow

Gatunki dziennikarskie

Systemy medialne na §wiecie

Polski system medialny

Dezinformacja i jej
przeciwdziatanie

Fact-checking

Wiedza:

K W01 (P6S WG): Zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu kluczowe pojecia
oraz podstawowe teorie nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach, =zna miejsce
dyscypliny w systemie nauk i relacje do

innych nauk.

K_WO03 (P6S_WG): Zna zasady tworzenia i
dystrybucji  tresci  medialnych  oraz
gatunki/formy i  standardy  jakos$ci

(rzetelno$¢, weryfikacja, transparentno$¢
zrodet).

K_ W05 (P6S_WK): Zna i rozumie
podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne
i inne uwarunkowania wykonywania
roznych rol i form dziatalnosci zawodowej
w dziennikarstwie i/lub komunikacji oraz
ich znaczenie dla praktyki.

K W06 (P6S_WK): Zna i rozumie
dylematy wspotczesnej cywilizacji, w tym
ryzyka  $rodowiska  cyfrowego oraz
zastosowania nowoczesnych technologii
(takze Al) wykorzystywane w pracy
dziennikarskiej,  medialnej  i/lub w

Do  wyboru: pokaz, opis,
opowiadanie, pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad

problemowy, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, do$wiadczen,
klasyczna metoda problemowa,

obserwacji, referatu, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,

metody stuzace prezentacji tresci,

metody rozwijajace refleksyjne
myslenie, metody odnoszace si¢ do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspolpracy, gietda pomystow,
metody ewaluacyjne i integracyjne,
okragtego stotu, oxfordzka,

seminaryjna, stolikoéw eksperckich

Do wyboru:

Ocena ciagla
(aktywnos¢ na
zajeciach),

egzamin ustny badz
pisemny,
pisemna praca
zaliczeniowa,
zaliczenie
projekt,
debata,
kolokwium  (ustne
badz pisemne),
ustna/multimedialna
prezentacja .

ustne,




Media a polityka

przemystach  kreatywnych, wraz z

ograniczeniami i konsekwencjami
etycznymi.

Umiejetnosci:

K_U01 (P6S_UW): Wyszukuje,

selekcjonuje i weryfikuje informacje ze
zroédet  tradycyjnych i/lub cyfrowych;
identyfikuje typowe techniki
dezinformacyjne/manipulacyjne i uzasadnia
oceng wiarygodnosci zrodet.

K_U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materialy  dziennikarskie/medialne =~ w
roznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanatu dystrybucji i
odbiorcow.

K UO05 (P6S_UK): Bierze udziat w debacie
publicznej/branzowej dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia r6zne opinie oraz
stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.
Kompetencje spoleczne:

K K01 (P6S_KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do stalego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediéw/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotnej.

K K02 (P6S_KR): Jest gotow do

odpowiedzialnego pelienia ol
zawodowych w
dziennikarstwie/komunikacji, w  tym

przestrzegania zasad etyki zawodowej (i
wymagania tego od innych), z




poszanowaniem prawa i standardéw
jakosci, oraz dbatosci o dorobek i tradycje
zawodu; identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z rolg zawodowa.

K_KO06 (P6S_KO, P6S_KR): Jest gotéw do
odpowiedzialnego ksztatltowania jakoS$ci
komunikacji publicznej, przeciwdziatania
dezinformacji i manipulacji oraz
podejmowania dziatan stuzacych interesowi

publicznemu w srodowisku
medialnym/cyfrowym.
Grupa przedmiotéw I11. | Nauka o komunikowaniu Wiedza: Do  wyboru: pokaz, opis, | Do wyboru:
Komunikacja K_WO01 (P6S_WG): Zna i rozumie w | Opowiadanie, pogadanka, metoda | ocena ciagla,
zaawansowanym stopniu kluczowe pojecia | Piograficzna, ¢wiczeniowa, egzamin' (aktywnos¢
Prezentacje 1 wystapienia oraz podstawowe teorie nauk o komunikacji | doswiadczen, klasyczna metoda | na zajgciach),
publiczne spolecznej i mediach, zna miejsce | Problemowa, obserwacji, referatu, | pisemna praca
dyscypliny w systemie nauk i relacje do | Projektu,  studium  przypadku, | zaliczeniowa,
innych nauk. sytuacyjna, metody wymiany i | zaliczenie ustne,
Kompetencje medialne K_WO02 (P6S_WG): Zna metody i techniki | dyskusji, ~ metody  stuzace | projekt,
badan w komunikacji i mediach oraz | Prezentacj treéc}’ metody kolokwium  (ustne
rozumie zasady etyki badan i interpretacji | FOZW13J3c€ refleksyjne myélenle, badz pisemne),
Laboratorium jezyka polskiego | wynikéw, a takze zna w zaawansowanym | Metedy — odnoszace  si¢  do | ustna/multimedialna
stopniu tradycje paradygmatyczne badan | autentycznych —lub  fikcyjnych | prezentacja,
spolecznych i komunikologicznych, z | SYtuacii, ~metody —oparte  na | test.
Stylistyka praktyczna ktorych wywodza si¢ poszczegdlne metody. wspotpracy, gry i  symulacje,

Retoryka dla studentéw
dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej

Promocja i reklama

K W04 (P6S_WG): Zna narzedzia i etapy
planowania dziatan komunikacyjnych (w
tym  komunikacji  strategicznej) oraz
sposoby opisu i interpretacji tresci/danych
medialnych, z uwzglednieniem zasad
etycznego korzystania z informacji.

K W05 (P6S_WK): Zna i rozumie
podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne
i inne uwarunkowania wykonywania
roznych ro6l i form dzialalno$ci zawodowe;j

metody ewaluacyjne i integracyjne.




Elementy komunikacji audialnej

Al w pracy komunikacyjnej i
medialnej

Cyberbezpieczenstwo w
komunikacji spolecznej

w dziennikarstwie i/lub komunikacji oraz
ich znaczenie dla praktyki.

K W06 (P6S WK): Zna i rozumie
dylematy wspotczesnej cywilizacji, w tym
ryzyka  $rodowiska  cyfrowego oraz
zastosowania nowoczesnych technologii
(takze AI) wykorzystywane w pracy
dziennikarskiej,  medialnej  i/lub w
przemystach  kreatywnych, wraz z

ograniczeniami i konsekwencjami
etycznymi.

UmiejetnoSci:

K _U01 (P6S_UW): Wyszukuje,

selekcjonuje i weryfikuje informacje ze
zrodet  tradycyjnych i/lub  cyfrowych;
identyfikuje typowe techniki
dezinformacyjne/manipulacyjne i uzasadnia
oceng wiarygodnosci zrodet.

K_U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materiaty  dziennikarskie/medialne = w
roznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanalu dystrybucji i
odbiorcow.

K _U03 (P6S_UW): Opracowuje
podstawowy plan dziatan komunikacyjnych
(cele, grupy docelowe, przekazy, kanaty,
harmonogram, wskazniki) oraz formutuje
wnioski i rekomendacje na podstawie
prostej analizy tresci i metryk/danych
dostepnych w srodowisku cyfrowym.
K_U04 (P6S_UW): Wykorzystuje
narzedzia ICT i nowoczesne technologie (W
tym narzedzia Al) do przygotowania tresci
oraz prowadzenia dziatan




komunikacyjnych/promocyjnych w sposéb
swiadomy, etyczny i zgodny z prawem.

K _U05 (P6S_UK): Bierze udzial w debacie
publicznej/branzowej dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia rozne opinie oraz
stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.
Kompetencje spoleczne:

K K01 (P6S KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do statego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediow/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotnej.

K K02 (P6S KR): Jest gotow do

odpowiedzialnego petienia rol
zawodowych w
dziennikarstwie/komunikacji, w  tym

przestrzegania zasad etyki zawodowej (i
wymagania tego od innych), z
poszanowaniem prawa i standardéw
jakosci, oraz dbatosci o dorobek i tradycje
zawodu; identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z rolg zawodowa.

K KO03 (P6S_KO): Jest gotow uwzgledniac
roznorodno$¢ spoteczng 1 kulturowa
odbiorcow oraz konsekwencje spoteczne
komunikowania.

K_KO06 (P6S_KO, P6S_KR): Jest gotéw do
odpowiedzialnego ksztaltowania jakoSci
komunikacji publicznej, przeciwdziatania

dezinformacji i manipulacji oraz
podejmowania dziatan stuzacych interesowi
publicznemu W srodowisku

medialnym/cyfrowym.




Grupa przedmiotow 1V.
Warsztat pracy
specjalisty ds.
komunikacji

Edytorstwo tekstéw

Emisja glosu

Storytelling

Warsztat fotografii i filmu

Wiedza:

K_WO03 (P6S_WG): Zna zasady tworzenia i
dystrybucji  tresci  medialnych  oraz
gatunki/formy i  standardy  jakos$ci
(rzetelno$¢, weryfikacja, transparentno$c
zrodet).

Umiejetnosci:

K _U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materiaty  dziennikarskie/medialne = w
roznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanatu dystrybucji i
odbiorcow.

K_U04 (P6S_UW): Wykorzystuje
narzedzia ICT i nowoczesne technologie (w
tym narzedzia Al) do przygotowania tresci
oraz prowadzenia dziatan
komunikacyjnych/promocyjnych w sposéb
swiadomy, etyczny i zgodny z prawem.
K_U06 (P6S_UQ): Planuje i organizuje
prace indywidualng lub w  zespole
projektowym/redakcyjnym oraz dobiera
narzgdzia pracy i uzgadnia podziat zadan.
Kompetencje spoleczne:

K K01 (P6S KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do statego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediow/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotnej.

K K04 (P6S_KO): Jest gotow myslenia i
dziatania w  sposéb  projektowy i
przedsigbiorczy w obszarze

Do  wyboru: pokaz, opis,
¢wiczeniowa, metoda doswiadczen,
klasyczna metoda problemowa,

obserwacji, projektu,  studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody

stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie,

metody  odnoszace sie  do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspOlpracy, gry i symulacje,

metody ewaluacyjne i integracyjne.

Do wyboru:

Ocena ciagla
(aktywnosc na
zajeciach),
kolokwium  (ustne
badz pisemne),
pisemna praca
zaliczeniowa,
projekt,
ustna/multimedialna
prezentacja.




mediow/komunikacji, takze we wspolpracy
z interesariuszami, przyjmujac
odpowiedzialno§¢ za podstawowy zakres
zadan.

Grupa przedmiotéw V.
Prawo i etyka

Prawo medidw i prawo
autorskie

Dziennikarstwo a prawa
cztowieka

Etyka dziennikarska i mediow

Wiedza:

K W05 (P6S WK): Zna i rozumie
podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne
i inne uwarunkowania wykonywania
roznych rol i form dzialalnosci zawodowej
w dziennikarstwie i/lub komunikacji oraz
ich znaczenie dla praktyki.

K W06 (P6S WK): Zna i rozumie
dylematy wspotczesnej cywilizacji, w tym
ryzyka  $rodowiska cyfrowego oraz

zastosowania nowoczesnych technologii

(takze AI) wykorzystywane w pracy
dziennikarskiej,  medialnej  i/lub w
przemystach  kreatywnych, wraz =z
ograniczeniami i konsekwencjami
etycznymi.

UmiejetnoSci:

K_U01 (P6S_UW): Wyszukuje,
selekcjonuje i weryfikuje informacje ze
zrodet  tradycyjnych i/lub  cyfrowych;
identyfikuje typowe techniki

dezinformacyjne/manipulacyjne i uzasadnia
oceng wiarygodnosci zrodet.

K_U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materialty  dziennikarskie/medialne = w
réznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanatu dystrybucji i
odbiorcow.

Do  wyboru:  pokaz, opis,
opowiadanie, pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, doswiadczen,
klasyczna metoda problemowa,

obserwacji, referatu,  studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody

stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie,

metody  odnoszace sie¢  do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspOlpracy, gietda pomystow,

inscenizacja, metody aktywizujace,
oxfordzka, SWOT.

Do wyboru:

Ocena ciagla
(aktywnosc na
zajeciach),

egzamin

ustny badz pisemny,

pisemna praca
zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacja, test.




K UO05 (P6S_UK): Bierze udziat w debacie
publicznej/branzowej dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia rdzne oOpinie oraz
stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.

Kompetencje spoleczne:
K_K02 (P6S_KR): Jest gotow do

odpowiedzialnego pehienia rol
zawodowych w
dziennikarstwie/komunikacji, w  tym

przestrzegania zasad etyki zawodowej (i
wymagania tego od innych), z
poszanowaniem prawa i standardow
jakosci, oraz dbatosci o dorobek i tradycje
zawodu; identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z rola zawodow3.

K_K05 (P6S_KO): Jest gotow do
wypelniania zobowigzan spotecznych oraz
wspotorganizowania dziatalno$ci na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego (np.
inicjatyw  branzowych, edukacyjnych,
spotecznych).

K_KO06 (P6S_KO, P6S_KR): Jest gotow do
odpowiedzialnego ksztaltowania jakoSci
komunikacji publicznej, przeciwdziatania

dezinformacji i manipulacji oraz
podejmowania dziatan stuzacych interesowi
publicznemu w srodowisku

medialnym/cyfrowym.

Grupa przedmiotow
Vla. Zajecia
specjalno$ciowe:
specjalno$¢ —

Wywiad w pracy dziennikarza

Reportaz i dokument

Wiedza:

K_WO03 (P6S_WG): Zna zasady tworzenia i
dystrybucji  tresci  medialnych  oraz
gatunki/formy 1  standardy  jakosci

Do  wyboru:  pokaz, opis,
pogadanka, ¢wiczeniowa,
biograficzna, metoda doswiadczen,
klasyczna metoda problemowa,
laboratoryjna, obserwacji, projektu,

Do wyboru:

Ocena ciggta
(aktywno$¢ na
zajeciach),

pisemna, praca




dziennikarstwo i nowe
technologie

Warsztat dziennikarza
prasowego

Warsztat dziennikarza
radiowego

Warsztat dziennikarza
internetowego

Warsztat dziennikarza
telewizyjnego

Komunikacja marek medialnych

Publicystyka polityczna

Tworzenie stron www

Dziennikarstwo muzyczne

Start-up medialny

Publicystyka kulturalna

(rzetelnos$¢, weryfikacja, transparentno$c¢
zrodet).

K W05 (P6S WK): Zna i rozumie
podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne
i inne uwarunkowania wykonywania
roznych rol i form dzialalno$ci zawodowe;j
w dziennikarstwie i/lub komunikacji oraz
ich znaczenie dla praktyki.

K W06 (P6S WK): Zna i rozumie
dylematy wspotczesnej cywilizacji, w tym
ryzyka $rodowiska cyfrowego oraz

zastosowania nowoczesnych technologii
(takze AI) wykorzystywane w pracy
dziennikarskiej, = medialnej i/lub w
przemystach  kreatywnych, wraz =z
ograniczeniami i konsekwencjami
etycznymi.

K W07 (P6S_WK): Zna podstawowe
zasady tworzenia, rozwijania i finansowania

roznych  form  przedsigbiorczosci w
obszarze medidw i/lub  komunikacji
spolecznej.

UmiejetnoSci:

K _U01 (P6S_UW): Wyszukuje,
selekcjonuje i weryfikuje informacje ze
zrodet tradycyjnych i/lub cyfrowych;
identyfikuje typowe techniki

dezinformacyjne/manipulacyjne i uzasadnia
oceng wiarygodnosci zrodet.

K_U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materialy  dziennikarskie/medialne ~ w
roznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanatu dystrybucji i
odbiorcow.

gietda pomystow, inscenizacja,
studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,

metody stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace refleksyjne
myslenie, metody odnoszace si¢ do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspOlpracy, gry i symulacje,
metody ewaluacyjne i integracyjne,
SWOT, WebQuest, tekst
programowany.

zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacja,

projekt,

debata,

kolokwium  (ustne
badz pisemne), test.




K_U04 (P6S_UW): Wykorzystuje
narzedzia ICT i nowoczesne technologie (w
tym narzedzia Al) do przygotowania tresci
oraz prowadzenia dziatan
komunikacyjnych/promocyjnych w sposéb
$wiadomy, etyczny i zgodny z prawem.

K _U05 (P6S_UK): Bierze udzial w debacie
publicznej/branzowe;j dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia roézne opinie oraz
stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.
K _U06 (P6S _UQ): Planuje i organizuje
prace indywidualng lub w zespole
projektowym/redakcyjnym oraz dobiera
narzedzia pracy i uzgadnia podziat zadan.

K _U08 (P6S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cate zycie
w celu rozwijania kompetencji
dziennikarskich/komunikacyjnych.
Kompetencje spoleczne:

K K01 (P6S_KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do statego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediow/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotne;j.

K_K02 (P6S_KR): Jest gotow do

odpowiedzialnego penienia rol
zawodowych w
dziennikarstwie/komunikacji, w  tym

przestrzegania zasad etyki zawodowej (i
wymagania tego od innych), z
poszanowaniem prawa i standardow
jakosci, oraz dbatosci o dorobek i tradycje




zawodu; identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z rolg zawodowa.

K_KO03 (P6S_KO): Jest gotow uwzgledniaé
roznorodno$¢  spoteczng 1 kulturowa
odbiorcow oraz konsekwencje spoteczne
komunikowania.

K K04 (P6S_KO): Jest gotow myslenia i
dziatania w  sposob  projektowy i
przedsigbiorczy A4 obszarze
mediow/komunikacji, takze we wspotpracy
z interesariuszami, przyjmujac
odpowiedzialno§¢ za podstawowy zakres
zadan.

K_KO06 (P6S_KO, P6S_KR): Jest gotow do
odpowiedzialnego ksztaltowania jakoSci
komunikacji publicznej, przeciwdziatania
dezinformacji i manipulacji oraz
podejmowania dziatan stuzacych interesowi
publicznemu W srodowisku

medialnym/cyfrowym.

Grupa przedmiotéw
VIb. Zajecia
specjalno$ciowe:
specjalnos¢ — Public
relations i budowanie
marki

Komunikacja wizualna

PR i zarzadzanie reputacja

Perswazja i manipulacja w
komunikacji marketingowej

Zarzadzanie kampaniami w
mediach

Podstawy grafiki komputerowej

Wiedza:

K_WO03 (P6S_WG): Zna zasady tworzenia i
dystrybucji  tresci  medialnych  oraz
gatunki/formy i  standardy  jakosci
(rzetelno$¢, weryfikacja, transparentno$¢
zrodet).

K W04 (P6S_WG): Zna narzedzia i etapy
planowania dziatan komunikacyjnych (w
tym  komunikacji  strategicznej) oraz
sposoby opisu i interpretacji tresci/danych
medialnych, z uwzglednieniem zasad
etycznego korzystania z informacji.

K W05 (P6S WK). Zna i rozumie
podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne
i inne uwarunkowania wykonywania

Do  wyboru:  pokaz, opis,
¢wiczeniowa, metoda doSwiadczen,
klasyczna metoda problemowa,
obserwacji, projektu,  studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody
stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie,
metody  odnoszace sie  do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspOtpracy, gry 1 symulacje,
metody ewaluacyjne i integracyjne.

Do wyboru:

ocena ciggla
(aktywnos¢ na
zajeciach),

pisemna praca
zaliczeniowa,
ustna/multimedialna
prezentacja,

projekt,

debata,

kolokwium  (ustne
badz pisemne),

test.




Wiarsztat rzecznika prasowego

Komunikacja brandingowa

Komunikacja i marketing w
polityce

Public affairs

Fotografia reklamowa i
korporacyjna

Start-up kreatywny

Promocja instytucji publicznych
i kultury

roznych rol i form dziatalnosci zawodowe;j
w dziennikarstwie i/lub komunikacji oraz
ich znaczenie dla praktyki.

K_ W06 (P6S_WK): Zna i rozumie
dylematy wspotczesnej cywilizacji, w tym
ryzyka $rodowiska cyfrowego oraz
zastosowania nowoczesnych technologii
(takze AI) wykorzystywane w pracy
dziennikarskiej,  medialnej i/lub w
przemystach  kreatywnych, wraz z
ograniczeniami i konsekwencjami
etycznymi.

K W07 (P6S_WK): Zna podstawowe
zasady tworzenia, rozwijania i finansowania
roznych  form  przedsigbiorczosci w
obszarze mediéw i/lub  komunikacji
spotecznej.

Umiejetnosci:

K_U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materiaty  dziennikarskie/medialne = w
roznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanalu dystrybucji i
odbiorcow.

K _U03 (P6S_UW): Opracowuje
podstawowy plan dziatan komunikacyjnych
(cele, grupy docelowe, przekazy, kanaty,
harmonogram, wskazniki) oraz formutuje
wnioski i rekomendacje na podstawie
prostej analizy tresci i metryk/danych
dostepnych w srodowisku cyfrowym.
K_U04 (P6S_UW): Wykorzystuje
narzg¢dzia ICT i nowoczesne technologie (w
tym narzedzia Al) do przygotowania tresci
oraz prowadzenia dziatan




komunikacyjnych/promocyjnych w sposéb
swiadomy, etyczny i zgodny z prawem.

K _U05 (P6S_UK): Bierze udzial w debacie
publicznej/branzowe;j dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia roézne opinie oraz
stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.

K _U06 (P6S _UQ): Planuje i organizuje
prace indywidualng lub w zespole
projektowym/redakcyjnym oraz dobiera
narzgdzia pracy i uzgadnia podziat zadan.

K _U08 (P6S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cate zycie
w celu rozwijania kompetencji
dziennikarskich/komunikacyjnych.
Kompetencje spoleczne:

K_ K01 (P6S_KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do stalego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediéw/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotne;j.

K K02 (P6S KR): Jest gotow do

odpowiedzialnego penienia rol
zawodowych w
dziennikarstwie/komunikacji, w  tym

przestrzegania zasad etyki zawodowej (i
wymagania tego od innych), z
poszanowaniem prawa i standardoéw
jakosci, oraz dbatosci o dorobek i tradycje
zawodu; identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z rolg zawodowa.

K_KO03 (P6S_KO): Jest gotow uwzgledniac
roznorodno$¢  spoteczng 1 kulturowa




odbiorcow oraz konsekwencje spoteczne
komunikowania.

K K04 (P6S_KO): Jest gotow myslenia i
dziatania w  sposob  projektowy i
przedsiebiorczy w obszarze
mediow/komunikacji, takze we wspolpracy
z interesariuszami, przyjmujac
odpowiedzialno$§¢ za podstawowy zakres
zadan.

K K05 (P6S _KO): Jest gotow do
wypelniania zobowigzan spotecznych oraz
wspotorganizowania dziatalno$ci na rzecz
srodowiska spotecznego i zawodowego (np.

inicjatyw  branzowych,  edukacyjnych,
spotecznych).
Grupa przedmiotéw Wyktad ogdélnouniwersytecki/ Wiedza: Do wyboru: pokaz, opis, | Sposob weryfikacji
VII. Zajecia do wyboru | monograficzny | K_W01 (P6S_WG): Zna i rozumie w | opowiadanie, pogadanka, wyktad | efektow uczenia si¢
zaawansowanym stopniu kluczowe pojecia | informacyjny, wyktad | zalezy od
oraz podstawowe teorie nauk o komunikacji | konwersatoryjny, wyktad | prowadzacych
Wyktad ogolnouniwersytecki/ spotecznej i mediach, zna miejsce | problemowy, metoda biograficzna, | wyktady

monograficzny Il

Wyktad ogdlnouniwersytecki/
monograficzny 111

Wyktad ogblnouniwersytecki/
monograficzny 1V

Konwersatorium do wyboru (j.

pol.)

dyscypliny w systemie nauk i relacje do
innych nauk.

UmiejetnoSci:

K_U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materialy  dziennikarskie/medialne =~ w
roznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanatu dystrybucji i
odbiorcow.

K _UO05 (P6S_UK): Bierze udziat w debacie

publicznej/branzowej dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia rdzne opinie oraz

¢wiczeniowa, do$wiadczen,
klasyczna metoda problemowa,

obserwacji, referatu, studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody

stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie,

metody  odnoszace sie  do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy.

ogolnouniwersyteck
ie.

" przypadku
konwersatoriow:
obecnos¢ na
zajeciach i

aktywny udzial w
dyskusji (ocena
ciagla);

dtuzsze wypowiedzi
pisemne na zadany
temat; kolokwia
sprawdzajace
wiedzg;




Konwersatorium do wyboru (j.
obcy) ##

stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.
K _U07 (P6S_UK): Postuguje sie jezykiem
obcym na poziomie B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego w
zakresie  wlasciwym  dla  kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.
K_U08 (P6S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cale zycie
w celu rozwijania kompetenciji
dziennikarskich/komunikacyjnych.
Kompetencje spoleczne:

K K03 (P6S_KO): Jest gotow uwzglednia¢
roznorodno$¢  spoteczng 1 kulturowa
odbiorcow oraz konsekwencje spoteczne
komunikowania.

Uwaga: efekty wyktadow
ogolnouniwersyteckich/monograficznych sq
okreslane zgodnie z tematykg wybranych
zajec; powyzej wskazano efekty przypisane
w  tabeli  spojnosci do  pozostalych
przedmiotow z grupy.

prezentacje.

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Efekty uczenia si¢ sa okreSlane przez
jednostke UMK prowadzaca zajecia z
zakresu wychowania fizycznego.

Metody wskazane przez
Uniwersyteckie Centrum Sportowe

Obecnosé
zajeciach

na

Lektorat z jezyka
obcego

Jezyk obcy specjalistyczny 1

Wiedza:

K_ W01 (P6S_WG): Zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu kluczowe pojecia
oraz podstawowe teorie nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach, zna miejsce
dyscypliny w systemie nauk i relacje do
innych nauk.

UmiejetnoSci:

Metody wskazane przez

Uniwersyteckie Centrum Jezykow
Obcych

Egzamin
pisemny
kolokwium
badZ pisemne)

ustny,
lub
(ustne




K U07 (P6S_UK): Postuguje si¢ jezykiem
obcym na poziomie B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego w
zakresie  wilasciwym  dla  kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.
Kompetencje spoleczne:

K K01 (P6S KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do statego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediow/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotnej.

K K03 (P6S_KO): Jest gotow uwzglednia¢
roznorodno$¢  spoteczng 1 kulturowa
odbiorcow oraz konsekwencje spoteczne
komunikowania.

Praktyki

Praktyki

Wiedza:

K_ W05 (P6S_WK): Zna i rozumie
podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne
i inne uwarunkowania wykonywania
roznych ro6l i form dziatalnosci zawodowe;j
w dziennikarstwie i/lub komunikacji oraz
ich znaczenie dla praktyki.

UmiejetnoSci:

K _U02 (P6S_UK): Tworzy, redaguje i
prezentuje wypowiedzi ustne i pisemne oraz
materiaty  dziennikarskie/medialne = w
roznych formatach, z zachowaniem zasad
jezykowych, etycznych i prawnych oraz
dostosowaniem do kanatu dystrybucji i
odbiorcow.

K_U08 (P6S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cate zycie
w celu rozwijania kompetencji
dziennikarskich/komunikacyjnych.

Metody wskazane przez
pracodawcéw, u ktérych studenci
odbywaja praktyki.

Zadania praktyczne
zlecone przez
przedsigbiorce,
ktdry szkoli studenta
w ramach praktyk.




Kompetencje spoleczne:

K K01 (P6S_KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy i Kompetencji oraz do statego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediow/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotne;j.

K_K02 (P6S_KR): Jest gotow do
odpowiedzialnego pehienia rol
zawodowych w
dziennikarstwie/komunikacji, w  tym

przestrzegania zasad etyki zawodowej (i
wymagania tego od innych), z
poszanowaniem prawa i standardéw
jakosci, oraz dbatosci o dorobek i tradycje
zawodu; identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z rola zawodowa.

Praca dyplomowa i
przygotowanie do

egzaminu dyplomowego

Metodologia badan mediow i
komunikacji

Pracownia badan
medioznawczych

Seminarium dyplomowe

Wiedza:

K_WO02 (P6S_WG): Zna metody i techniki
badan w komunikacji i mediach oraz
rozumie zasady etyki badan i interpretacji
wynikéw, a takze zna w zaawansowanym
stopniu tradycje paradygmatyczne badan
spotecznych 1 komunikologicznych, z
ktorych wywodzg sie poszczegbdlne metody.
K W04 (P6S_WG): Zna narzedzia i etapy
planowania dziatan komunikacyjnych (w
tym komunikacji  strategicznej) oraz
sposoby opisu i interpretacji tresci/danych
medialnych, z uwzglgdnieniem zasad
etycznego korzystania z informacji.
UmiejetnoSci:

K_U03 (P6S_UW): Opracowuje
podstawowy plan dziatan komunikacyjnych
(cele, grupy docelowe, przekazy, kanatly,

Do  wyboru:  pokaz, opis,
opowiadanie, pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad

problemowy, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, laboratoryjna,
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,
metody stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace refleksyjne
myslenie, metody odnoszace si¢ do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy.

Do wyboru:

Ocena ciagla
(aktywnos¢ na
zajeciach,

egzamin  pisemny
badz ustny,
pisemna praca
zaliczeniowa,
projekt,
kolokwium  (ustne
badz pisemne),
aktywnos¢ na
zajgciach,
ustna/multimedialna
prezentacja.




harmonogram, wskazniki) oraz formutuje
wnioski i rekomendacje na podstawie
prostej analizy tresci i metryk/danych
dostepnych w srodowisku cyfrowym.
K_UO05 (P6S_UK): Bierze udzial w debacie
publicznej/branzowej dotyczacej
mediow/komunikacji, przedstawia i
krytycznie ocenia r6zne opinie oraz
stanowiska, argumentuje i dyskutuje z
poszanowaniem zasad etyki komunikacji.
K_U06 (P6S_UQ): Planuje i organizuje
prace indywidualng lub w zespole
projektowym/redakcyjnym oraz dobiera
narzedzia pracy i uzgadnia podziat zadan.
K_U08 (P6S_UU): Samodzielnie planuje i
realizuje wlasne uczenie si¢ przez cate zycie
w celu rozwijania kompetenciji
dziennikarskich/komunikacyjnych.
Kompetencje spoleczne:

K K01 (P6S KK): Jest gotow do
krytycznej oceny informacji, wlasnej
wiedzy 1 kompetencji oraz do statego
aktualizowania kompetencji w obszarze
mediow/komunikacji, korzystajac z
informacji zwrotnej.

K K04 (P6S _KO): Jest gotow myslenia i
dzialania w  sposob  projektowy i

przedsiebiorczy w obszarze
mediow/komunikacji, takze we wspotpracy
z interesariuszami, przyjmujac

odpowiedzialno$§¢ za podstawowy zakres
zadan.

K_KO06 (P6S_KO, P6S_KR): Jest gotoéw do
odpowiedzialnego ksztaltowania jako$ci
komunikacji publicznej, przeciwdziatania
dezinformacji i manipulacji oraz




podejmowania dziatan stuzacych interesowi
publicznemu A4 srodowisku
medialnym/cyfrowym.
Praktyki
Wymiar praktyk 120 godzin

Forma odbywania
praktyk

Metody wskazane przez pracodawcow, u ktorych studenci odbywaja praktyki

Zasady odbywania
praktyk

Studenci w trakcie realizacji praktyk powinni osiggnaé efekty uczenia si¢ przyjete dla programu praktyk na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna. Potwierdzenie osiagnigcia efektow ksztalcenia odbywa si¢ w dzienniku praktyk.

Studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej powinni odbywac praktyki w organizacjach medialnych, takich jak: stacje telewizyjne i
radiowe, redakcje czasopism, portale internetowe oraz w agencjach public relations, agencjach reklamowych, biurach do spraw promociji,
biurach rzecznikow prasowych, terytorialnych instytucjach samorzadowych i administracji rzadowej, organizacjach pozarzadowych i
stowarzyszeniach, a takze w instytucjach i przedsigbiorstwach, w ktorych istnieje konieczno$¢ kreowania wizerunku firmy oraz komunikacji
z otoczeniem. Mozliwe jest odbywanie praktyki rowniez w instytucjach Unii Europejskiej.

Miejsca praktyki studenci organizuja we wlasnym zakresie. Zakres dzialalnosci podmiotoéw gospodarczych (zwanych dalej "zaktadami
pracy") lub instytucji, u ktoérych studenci zamierzaja odby¢ praktyke zawodowa musza by¢ zgodne z kierunkiem studiéw. Studenci odbywaja
praktyki zawodowe na podstawie umowy zawartej przez UMK reprezentowany przez Dziekana Wydziatu z jednostkg przyjmujaca studenta.

Szczegotowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sig:

Dyscyplina naukowa lub artystyczna Punkty ECTS
Liczba %
1. Nauki 0 komunikacji spolecznej i mediach 166 100
2. Nauki humanistyczne 6
3. Pozostate # 8 -
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Grupa przedmiotow Il.
Medioznawstwo

Historia mediow 1

1,5

Historia mediow 2

1,5

Socjologia mediow

1,5

Gatunki dziennikarskie

Systemy medialne na §wiecie

1,5

Polski system medialny

Dezinformacja i jej
przeciwdziatanie

1,5

Fact-checking

Media a polityka

1,5

Grupa przedmiotéw I11.
Komunikacja

Nauka o komunikowaniu

1,5

Prezentacje i wystgpienia
publiczne

1,5

Kompetencje medialne

1,5

Laboratorium jezyka
polskiego

1,5

Stylistyka praktyczna

1,5

Retoryka dla studentow
dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej

1,5




Promocja i reklama - 1,5
Elementy komunikacji - 15
audialnej
Al w pracy komunikacyjnej i - 2
medialnej
Cyberbezpieczenstwo w 1
komunikacji spolecznej
Grupa przedmiotow IV. Edytorstwo tekstow - 1,5
Warsztat pracy specjalisty
ds. komunikacji Emisja glosu - 1
Storytelling - 1,5
Warsztat fotografii i filmu - 1,5
Grupa przedmiotéw V. Prawo medidw i prawo - 1,5
Prawo i etyka autorskie
Dziennikarstwo a prawa - 15
cztowieka
Etyka dziennikarska i - 15
mediow
Grupa przedmiotéw Vla. Wywiad w pracy - 15
Zajecia specjalnosciowe: dziennikarza
specjalno$¢ dziennikarstwo
i nowe technologie Reportaz i dokument - 1,5
Warsztat dziennikarza - 15
prasowego
Warsztat dziennikarza - 15

radiowego




Warsztat dziennikarza
internetowego

1,5

Warsztat dziennikarza
telewizyjnego

1,5

Komunikacja marek
medialnych

1,5

Publicystyka polityczna

1,5

Tworzenie stron www

1,5

Dziennikarstwo muzyczne

1,5

Start-up medialny

1,5

Publicystyka kulturalna

1,5

Grupa przedmiotéw VIb.
Zajecia specjalnos$ciowe:
specjalno$¢ — Public
relations i budowanie
marki

Komunikacja wizualna

1,5

PR i zarzadzanie reputacja

1,5

Perswazja i manipulacja w
komunikacji marketingowej

1,5

Zarzadzanie kampaniami w
mediach

1,5

Podstawy grafiki
komputerowej

1,5

Warsztat rzecznika
prasowego

1,5




Komunikacja brandingowa 3 - 1,5
Komunikacja i marketing w 3 - 1,5
polityce
Public affairs 3 - 1,5
Fotografia reklamowa i 3 - 1,5
korporacyjna
Start-up kreatywny 3 - 1,5
Promocja instytucji 3 - 1,5
publicznych i kultury
Grupa przedmiotow VII. Wyktad - 2# 15
Zajecia do wyboru ogolnouniwersytecki/
monograficzny |
Wyktad - 2# 1,5
ogélnouniwersytecki/
monograficzny Il
Wyktad - 2# 1,5
ogélnouniwersytecki/
monograficzny Il
Wyktad -- 2# 1,5
ogolnouniwersytecki/
monograficzny IV
Konwersatorium do wyboru 4 - 2
(. pol.)
Konwersatorium do wyboru 5 - 2

(j. obcy)##

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne




Lektorat z jezyka obcego Jezyk obcy specjalistyczny | 7 7 - - 7 4 -
Praktyki Praktyki 5 5 - - 5 0 -
Praca dyplomowa i Metodologia badan mediow i 7 7 - - - 3,5 7
przygotowanie do komunikacji
egzaminu dyplomowego

Pracownia badan 2 2 - - - 1 2

medioznawczych

Seminarium dyplomowe 9 9 - - 9 55 9

RAZEM: 180 166 6/ 8/ 74/ 41,5% 90,5/ 50% 151/ 85,55%
3,33 4,44
% %

# Punkty ECTS nie zostaly wliczone do ogdlnej puli punktéw, ze wzgledu na trudnosci z okresleniem dyscypliny (np. wyktady ogéInouniwersyteckie/monograficzne).

## Student wybiera zajecia z puli ogdélnouniwersyteckiej, kierujac si¢ efektami uczenia sie.

Na kierunku studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, stopien pierwszy, studia stacjonarne obowigzuje rozliczenie roczne.

Studenci, dodatkowo, zobowigzani sa do zaliczenia internetowego kursu BHP. Studenci majg tez mozliwo$¢ uczestniczenia w szkoleniu bibliotecznym (fakultatywnie).

Grupy przedmiotéw

Przedmiot

Tresci programowe

ksztalcenia og6lnego

Grupa przedmiotéw I. Zajecia

Filozofia dla studentow

spolecznej

dziennikarstwa i komunikacji

Celem zaje¢ jest wprowadzenie studentow w podstawowe zagadnienia filozoficzne istotne dla
rozumienia czlowieka, spoteczenstwa, kultury i komunikacji. Zajecia obejmuja wybrane problemy z
zakresu ontologii, antropologii filozoficznej, epistemologii i etyki, ukazywane w perspektywie
historycznej oraz problemowe;j. Szczegdlny nacisk potozony jest na refleksje nad prawda, poznaniem,
odpowiedzialnos$cig za stowo, wolnoscia, wartosciami i normami moralnymi, ktére majg znaczenie
dla pracy dziennikarza i specjalisty komunikacji. Kurs rozwija umiejetnos¢ krytycznego myslenia,
argumentowania oraz $wiadomej oceny réznorodnych stanowisk i pogladéw obecnych w debacie

publicznej.




Socjologia dla studentéw
dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej

Celem przedmiotu jest wprowadzenie socjologicznego instrumentarium badania i interpretacji $wiata,
natury procesow spolecznych (consensus, wspotdziatanie, konflikt, grupa spoteczna, stratyfikacja,
wykluczenie, ruchy spoteczne), zmian zachodzacych w strukturach spotecznych i ich dynamiki,
rozumienia i samodzielnej interpretacji podstawowych socjologicznych pojec¢ i kategorii, w ktorych
mozna ujmowacé wspolczesne spoteczenstwa. Waznym aspektem jest opis i interpretacja
mechanizméw dziatajacych w spoleczenstwie, a odnoszacych si¢ do zachowan ludzi w grupach
spotecznych.

Elementy antropologii kultury
dla studentow dziennikarstwa
i komunikacji spoteczne;j

Celem przedmiotu jest wprowadzenie antropologicznego instrumentarium badania i interpretacji
kultur, ich r6znorodnosci i specyfiki zachowan praktykowanych w wielu spoteczenstwach ludzkich,
szczegblnie w badaniach kultur pierwotnych i pre-modernizacyjnych. Poznamy je w perspektywie
glownych szkot teoretycznych w antropologii. Oméwimy takie problemy, jak: pokrewienstwo,
rodzina i organizacja spoteczna, wtadza, religia i rytualy oraz zmiany zachodzace w spoteczenstwach
tradycyjnych i nowoczesnych (modernizacja).

Elementy psychologii
spotecznej dla studentow
dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej

Zajecia wprowadzaja studentow w podstawowe zagadnienia psychologii spotecznej istotne dla
rozumienia zachowan jednostek i grup w procesach komunikowania. Zajecia obejmujg wybrane
pojecia, koncepcje i teorie dotyczace m.in. konformizmu, stereotypow, uprzedzen, autorytetu, wptywu
spolecznego, wladzy oraz mechanizméw funkcjonowania grup. Szczegolny nacisk potozony jest na
analize spoteczno-kulturowych uwarunkowan postaw, emocji, decyzji i sposobow reagowania ludzi
w sytuacjach komunikacyjnych oraz medialnych. Kurs rozwija umigjetno$¢ trafniejszego
interpretowania zachowan odbiorcow, zrodet konfliktow i mechanizmow perswazji, a takze wspiera
ksztattowanie postawy otwartosci, empatii i odpowiedzialnosci w pracy.

Wspolczesna kultura i
komunikacja

Celem zaj¢¢ jest syntetyczne przedstawienie najbardziej charakterystycznych zjawisk i trendow w
kulturze wspoétczesnej (od modernistycznej do postmodernistycznej), zarbwno w sferze mentalno-
behawioralnej i obyczajowej jak i estetyczno-artystycznej. Wizualne i przestrzenne sztuki plastyczne
omawiane s3 jako wyraz wtasciwego tworcom postrzegania rzeczywistosci, przestanie afirmujace lub
kontestujace zawartos¢ kulturowego mainstreamu. Waznym aspektem zaje¢ jest krytyczne spojrzenie
na ewolucj¢ sposobow i stylu komunikacji, ktorg przyniost rozwoj nowych medidéw, przejscie od
kultury stowa do kultury obrazu w ruchu i triumf kultury konsumpcyjne;j.

Grupa przedmiotow II.
Medioznawstwo

Historia mediow 1

Zajecia dotycza historii mediow w okresie od jej starozytnych poczatkow do konca XVIII wieku.
Szczegblna uwaga zostanie zwrécona na media rozwijajace sie¢ w Europie i Ameryce Pétnocnej. Nie
oznacza to jednak pomini¢cia w zajeciach kwestii rozwoju prasy w innych czesciach §wiata. Kurs
pozwala uczestnikom analitycznie spojrze¢ na histori¢ rozwoju mediow w okresie, o ktorym mowa,
wyodrebni¢ w nim momenty o znaczeniu przelomowym, a takze wiasciwie rozumie¢ specyfike
funkcji spotecznej mediow.

Historia mediow 2

Trescig zajeé jest historia medidw, zaczynajgca sie w wieku XIX, w ktorym gwaltownie rozwingty sie
media drukowane. Tematy zajg¢ obejma nie tylko gazety i czasopisma, ale takze radio i telewizj¢ oraz




media spolecznosciowe. Ponadto analizowane beda réwniez film, rynek ksiazek i inne formy
obejmowane wyjatkowo pojemnym dzi§ pojeciem ,media”. Zajecia pozwolg uczestnikom
analitycznie spojrze¢ na histori¢ rozwoju medidw, wyodrebniajac w niej momenty o znaczeniu
przelomowym oraz wiasciwie rozumie¢ specyfike funkcji spolecznej wszystkich wspotczesnych
rodzajow medidw.

Socjologia mediow

W ramach przedmiotu studenci poznaja dziatanie mechanizméw spotecznych, kulturowych oraz
politycznych w odniesieniu do systemu medialnego i specyfiki komunikacji spotecznej. Ucza si¢ o
znaczeniu algorytmizacji i digitalizacji dla wspotczesnych spoteczenstw, zarowno poprzez teksty
naukowe i popularnonaukowe, jak i teksty kultury i popkultury (film, seriale, muzyke i formaty w
social mediach). W ramach zaje¢ studenci bedg prowadzi¢ moderowane dyskusje na temat
wspolczesnych zjawisk, waznych dla nich i ich pokolenia, a takze poznaja konteksty historyczne, aby
moc analizowac, rozumiec, przetwarzac i pokazywac oraz thumaczy¢ otaczajgca ich rzeczywistos¢ -
zardwno z perspektywy pracownika mediow, jak i osoby zajmujacej si¢ promocja i brandingiem.

Gatunki dziennikarskie

Przedmiot obejmuje wiedzg o roznych formach prezentowania informacji i opinii w mediach. Studenci
zapoznaja si¢ z rodzajami dziennikarstwa oraz gatunkami dziennikarskimi, takimi jak wiadomosci,
infografiki, reportaze, felietony czy wywiady, oraz uczg si¢ unikalnych stylow i struktur tych form.
Zajecia przygotowuja do tworzenia przekazow dziennikarskich i1 rozwijania umiejetnosci
redakcyjnych. Uczestnicy kursu be¢da analizowaé juz istniejace, ale takze tworza wiasne recenzje,
felietony czy podcasty.

Systemy medialne na §wiecie

Celem zajeC jest zapoznanie studentdw z funkcjonujgcymi na §wiecie systemami medialnymi. W
ramach kursu przedstawiane sg réznego rodzajéw modele systemdw medialnych, a nast¢pnie na ich
podstawie sg analizowane konkretne przypadki w Europie i na $§wiecie. Stuzy temu przeprowadzenie
analiz poréwnawczych stanu rozwoju poszczeg6lnych typéw mediéw, omowienie strukturalno-
przestrzennego uktadu mediow i ich funkcjonowania w systemie politycznym i rynkowym, co
zwigzane jest z analizg relacji media-polityka-gospodarka. Istotne jest rowniez odniesienie do
wspoétczesnych wyzwan, jakie stoja przed mediami na $wiecie, takimi jak dezinformacja, sztuczna
inteligencja, komercjalizacja czy koncentracja kapitatu.

Polski system medialny

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow z procesami ksztaltujgcymi polski system medialny:
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi. Istotna jest rowniez analiza podmiotow i
proceséw oddziatujacych na polski system medialny, pozytywnych i negatywnych zjawisk obecnych
w polskich mediach, a takze wyzwan dla samych nadawcow, jak i systemu prawego, jakie pojawiajg
si¢ w czasach rosngcej popularnosci nielinearnych przekazow i serwisow spotecznosciowych. W celu
lepszego przyswojenia treSci studenci uczestniczg w dyskusjach na temat wyzej wymienionych
zjawisk.

Dezinformacja i jej
przeciwdzialanie

Zajecia sktadajg si¢ z czesci teoretycznej, w ramach ktorej studenci zostang wprowadzenia do teorii
propagandy oraz dezinformacji. Ponadto beda przedstawione przyktady kampanii dezinformacyjnych




i sposoby walki z nimi. W cze$ci praktycznej studenci sami beda wyszukiwac fake newsy, co pozwoli
na wykorzystanie zdobytej wiedzy w praktyce, ale takze uwrazliwi na rézne zjawiska i procesy z
obszaru technologii informacyjnych i komunikacyjnych.

Fact-checking

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do samodzielnej weryfikacji informacji w pracy
dziennikarskiej i komunikacyjnej oraz zaznajomienie ich z warsztatem fact-checkera. Zajgcia maja
charakter laboratoryjny i koncentruja si¢ na praktycznych procedurach sprawdzania faktow, oceny
wiarygodnosci zrodet oraz identyfikacji manipulacji medialnych, w tym tresci generowanych przez
sztuczng inteligencj¢ oraz materiatow typu deepfake. W trakcie kursu studenci poznajg standardy
miedzynarodowych organizacji fact-checkingowych, ucza si¢ postugiwac¢ narzedziami weryfikacji
obrazu i wideo, a takze sprawdzania danych liczbowych, cytatow i dokumentow zroédtowych. W czesci
projektowej samodzielnie i w zespotach przygotowuja wiasne raporty fact-checkingowe - wraz z
uzasadnieniem oceny i wskazaniem zrdodel, ktore nastepnie poddajg redakcyjnej dyskusji.

Media a polityka

Zajgcia sg poswiecone problemowi szeroko rozumianych relacji pomigdzy mediami a $wiatem
polityki. W ramach kursu oprocz tekstow studenci beda zapoznawac si¢ z fragmentami filmow. Te
zrodta beda stanowi¢ przedmiot rozwazan na temat konkretnych probleméw w relacjach media -
polityka. Poruszana problematyka bgdzie odnosi¢ si¢ zard6wno do kwestii zwigzanych z procesem
rzadzenia (zarzadzania w wymiarze lokalnym) oraz walki o wtadze, ze szczeg6lnym uwzglednieniem
kampanii wyborczych.

Grupa przedmiotéw IlI.
Komunikacja

Nauka o komunikowaniu

Na kursie uczestnicy poznaja glowne zatozenia i teorie dotyczace relacji migdzy mediami a
spoleczenstwem. Zajegcia poruszajg najwazniejsze zatozenia badawcze 1 naukowe dotyczace teorii i
koncepcji, gtéwnych paradygmatéw i podejs¢ badawczych, watkéw dotyczacych oddziatywania
mediow. Podczas kursu omawiane sa takze zjawiska, ktore determinuja zmiany w zakresie
komunikacji spotecznej, takie jak internet i sztuczna inteligencja, omawiane sa tez specyficzne formy
komunikowania, jak komunikowanie polityczne czy zjawisko mediatyzacji. Wazng cze$cig kursu jest
ksztattowanie umiejetnosci argumentacji i krytycznego myslenia, ktorg studenci nabywaja w ramach
dyskusji w grupach, a nastepnie miedzygrupowej wymiany argumentéw na dyskutowane tematy.

Prezentacje 1 wystgpienia
publiczne

Kurs sktada si¢ z trzech czg$ci. W pierwszej — uczestnicy poznaja zasady wystapien publicznych, ich
typy i style. Ucza si¢ budowania struktury wystapienia, najwazniejszych jego czesci, poznajg strategie
utrzymania uwagi odbiorow, korzystania z pomocy multimedialnych, poznaja takze zasady
prezentacji online. Drugg czescig kursu sg analizy wystgpien dostepnych na platformie TED. W
trzeciej, warsztatowej czeSci kursu, studenci przygotowujg wystapienie na wybrane temat, dzigki temu
w praktyce testujg zdobyta wiedzg.

Kompetencje medialne

Kompetencje medialne to zdolnos¢ do $wiadomego, krytycznego i wartosciujacego odbioru i
wspoltworzenia medidw. Sktadajg sie na nie kompetencje z zakresu teorii mediow, w zakresie jezyka
i komunikowania medialnego, dotyczace odbioru komunikatéw medialnych i korzystania z mediéw
oraz kompetencje dotyczace tworzenia komunikatéw medialnych. Dlatego celem zajeé jest




wyrobienie w studentach poczucia odpowiedzialno$ci za formutowane przez nich tre§ci w przysztosci.
Studenci uczg si¢ tez sposobow korzystania z informacji i ich wyszukiwania, rozpoznawania fake
newsOw czy innych manipulacji medialnych.

Laboratorium jezyka
polskiego

Warsztat jezyka polskiego, podczas ktorego studenci wykonuja szereg ¢wiczen poprawiajacych
sprawno$¢ jezykowa. Poprawnos$¢ jezykowa jest punktem wyjscia do pracy nad swoboda w
operowaniu jezykiem polskim, budowania logicznych, zwieztych, tresciwych interesujacych
wypowiedzi pisemnych i ustnych oraz prezentowania tych ostatnich w sposob zrozumiaty i skupiajacy
uwagg shuchacza. Uwaga uczestnikow kursu kierowana jest bardziej na form¢ wypowiedzi niz jej
tres¢, cho¢ nie umniejsza znaczenia tej ostatniej. Zajecia w zatozeniu majg pobudzi¢ wrazliwosé
jezykowa i zwrdci¢ uwagg na to, ze forma wypowiedzi jest rownie wazna jak jej sens, a wypowiadanie
si¢ jest czyms$ wiecej niz komunikowaniem.

Stylistyka praktyczna

Zajegcia warsztatowe na ktorych studenci ucza si¢ rozpoznawaé podstawowe style jezykowe i
konstruowa¢ w sposob §wiadomy i celowy roznego rodzaju wypowiedzi nacechowane stylistycznie.
Podczas ¢wiczen bierze si¢ pod uwage dobor stylu w zaleznosci od decorum, od intencji nadawcy
komunikatu oraz mozliwo$ci percepcyjnych odbiorcy. Uczestnicy kursu ksztattuja poczucie estetyki
jezyka i poznaja jego sile jako $rodka wyrazu. Poprawiaja wyczucie jezykowe, pozwalajace
rozpoznawac btedy stylistyczne w wypowiedziach wlasnych oraz innych 0sob, co jest puntem wyjscia
do pracy nad indywidualnym, wolnym od btedéw stylem wypowiedzi.

Retoryka dla studentow
dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej

Zajecia wprowadzaja studentdéw w podstawowe pojecia, tradycje i narzedzia retoryczne przydatne w
pracy dziennikarskiej, medialnej i komunikacyjnej. Zajecia obejmujg zaréwno elementy teorii
retoryki, jak i praktyczne ¢wiczenia z budowania argumentacji, formutowania przekonujacych
wypowiedzi oraz dostosowywania stylu komunikatu do odbiorcy, sytuacji i medium. Szczegdélny
nacisk polozony jest na rozpoznawanie srodkow perswazji, manipulacji jezykowej, nowomowy oraz
mechanizméw wplywu obecnych w debacie publicznej i przekazach medialnych. Kurs rozwija
umiejetnos¢ swiadomego, etycznego i skutecznego przekonywania, a zarazem wzmacnia odpornosc¢
na manipulacyjne strategie komunikacyjne.

Promocja i reklama

Przedmiot skupia sie na oméwieniu oraz praktycznym zastosowaniu narzedzi i metod promocji i
reklamy produktow, ustug oraz wydarzen — komercyjnych, instytucjonalnych i edukacyjnych.
Studenci uczg si¢ planowaé, przeprowadza¢ oraz ewaluowa¢ kampanie promocyjne i reklamowe w
mediach tradycyjnych oraz internetowych w roznych formatach. Poznajg tez zasady wspotpracy
sektora medialnego z sektorem marketingowym i brandingowym oraz normy i reguty etyczne w
promocji i reklamie.

Elementy komunikacji
audialnej

Celem konwersatorium jest zwrdcenie uwagi na zjawiska i procesy stuchania i styszenia jako
gldwnych kategorii komunikacyjnych w odniesieniu do dzwigkow, muzyki, hatasu, ktérych cztowiek
doswiadcza w swoim otoczeniu, miescie, instytucjach, w domu i mieszkaniu. Sfera dzwigkowa jest
nieodigcznym elementem komunikacji na poziomie interpersonalnym (mi¢dzyludzkim) i masowym




(medialnym). Zajecia sg proba uchwycenia réznorodnych aspektow stuchania, nastuchiwania,
podstuchiwania, wstuchiwania si¢ i styszenia, bowiem wrazliwo$¢ na dzwigk oraz na muzyke sa
istotnymi dookre$lajacymi warunki bytowania wspolczesnego cztowieka. Oprocz aspektow
muzycznych i zwigzanych z nimi elementow graficznych i tekstowych, zwracamy uwagg na otoczenie
dzwigkowe czlowieka, czyli soundscape, definiujacy to, w jaki sposdb cztowiek komunikuje si¢ za
pomoca zmystu stuch.

Al w pracy komunikacyjnej i
medialnej

Celem przedmiotu jest wprowadzenie do zastosowan narzedzi sztucznej inteligencji w praktyce
komunikacyjnej i medialnej, ze szczegélnym uwzglgdnieniem metod prompt engineeringu jako
kluczowej kompetencji pracy z modelami jgzykowymi. Przedmiot obejmuje wykorzystanie Al w
tworzeniu i optymalizacji tre§ci, analizie danych, personalizacji przekazu oraz automatyzacji
procesow komunikacyjnych. Istotnym elementem jest projektowanie skutecznych zapytan
(promptow), zarzadzanie kontekstem, iteracyjne doskonalenie wynikdéw oraz integracja Al z
procesami redakcyjnymi i strategicznymi. Waznym aspektem jest rozwijanie kompetencji
krytycznego i1 $wiadomego korzystania z Al z uwzglednieniem ograniczen modeli, jakoSci
generowanych tresci oraz uwarunkowan etycznych i zawodowych

Cyberbezpieczenstwo w
komunikacji spolecznej

Celem przedmiotu jest wskazanie i dyskusja nad najwazniejszymi zagrozeniami wystgpujacymi w
srodowisku medialnym i komunikacyjnym (np. phishing, dezinformacja, kradziez tozsamosci,
manipulacja treSciami czy naruszenia prywatnos$ci). Zajecia rozwijaja umiejetnos$é krytycznej oceny
zrodet informacji, bezpiecznej pracy z danymi oraz Swiadomego zarzadzania wlasnym wizerunkiem i
komunikacjg w sieci. Szczeg6lny nacisk potozony jest na praktyczne aspekty cyberbezpieczenstwa
istotne w pracy dziennikarza, specjalisty PR, rzecznika prasowego i tworcy tresci cyfrowych.

Grupa przedmiotow 1V.
Warsztat pracy specjalisty ds.
komunikacji

Edytorstwo tekstéw

Celem zajg¢ jest zapoznanie studentow z podstawowymi zasadami edycji tekstow oraz ¢wiczenie
umiejetnos$ci poprawnego redagowania tekstow: dziennikarskich, marketingowych oraz prostych
tekstow naukowych. Studenci realizujg zadania z zakresu korekty tekstu, sporzadzania poprawnego
aparaty krytycznego (przypisy i bibliografia), redakcji technicznej tekstu i sktadu tekstu. Zajecia maja
charakter warsztatowy z wykorzystaniem edytora tekstu.

Emisja glosu

Celem zajeC jest przygotowanie do pracy wymagajacej wzmozonego wysitku glosowego poprzez
opanowanie prawidlowych technik emisyjnych oraz uzyskanie wiedzy na temat zasad prawidlowego
postugiwania si¢ gltosem. Zajecia sktadaja si¢ z czeSci wprowadzajacej, teoretycznej, dzigki ktorej
studenci majg wiedz¢ na temat: anatomiczno-fizjologicznych uwarunkowaniach powstawania glosu,
zagrozen wynikajgcych z niewtasciwego postugiwania si¢ glosem, zasad higieny pracy gtosem. Druga
czg$¢ jest praktyczna i polega na zadaniach (indywidualnych lub grupowych), ktore stuza
eliminowaniu ztych nawykéw emisyjnych, opanowaniu poprawnych nawykow i technik emisyjnych
(oddech, fonacja, artykulacja) bedacych podstawg prawidtowego postugiwania si¢ glosem,
eliminowaniu powszechnych btedow jezykowych i artykulacyjnych oraz sa nauka wilasciwego
uzywania elementéw prozodycznych oraz mowy ciala wzmacniajacych przekaz werbalny.




Storytelling

Przedmiot odnosi si¢ do sztuki opowiadania historii, ktéra jest wykorzystywana w rdéznych
dziedzinach, takich jak literatura, film, marketing, psychologia czy dziennikarstwo. W ramach
storytellingu studenci beda uczy¢ si¢ o: 1) elementach narracji (struktura opowiesci; budowanie
napigcia; rozwijanie postaci i $wiata przedstawionego); 2) technikach opowiadania (formy
opowiadania, wizualizacja, r6zne media - tekst, wideo, audio); 3) historiach kulturowych (opowiesci
a ich wplyw na kultury, warto$ci, tradycje oraz spoleczenstwo); 4) oddzialywaniu opowiesci na
emocje. Zajecia maja formg warsztatowa, studenci beda dokonywali analizy narracyjnej, a przede
wszystkim stosowali storytelling w praktyce, tworzac wlasne historie.

Warsztat fotografii i filmu

Celem zaj¢¢ jest rozwijanie praktycznych umiejetnosci studentow w zakresie fotografii i filmu,
uwzgledniajacym zastosowania tych mediow w pracy dziennikarskiej. Uczestnicy zaje¢ zdobeda
wiedze teoretyczng oraz praktyczne umiejetnosci niezbedne do tworzenia wysokiej jakosci materiatow
wizualnych, ktére moga by¢ wykorzystywane w roznorodnych tematycznie reportazach, artykutach
prasowych, mediach spotecznosciowych oraz innych formatach dziennikarskich.

Grupa przedmiotéw V. Prawo
i etyka

Prawo mediéw i prawo
autorskie

Przedmiot sluzy zapoznaniu studentdw z regulacjami normatywnymi dotyczacymi sfery stosunkow
spolecznych zwigzanych z dzialalno$cia prasy drukowanej oraz pozostatych mediow, w tym w
szczegblnosci Internetu. Duzy nacisk jest polozony na zaznajomienie studentow z ustawg prawa
prasowego, ustawa o ochronie danych osobowych, ochronie informacji publicznej oraz ustawy o
$wiadczeniu ustug droga elektroniczng. W rozwazaniach na temat prasy nie sposdb pominaé takze
stosownych uregulowan normatywnych znajdujacych si¢ w Konstytucji, prawie autorskim oraz
prawie karnym. Ponadto jest omawiana ustawa prawo autorskie i prawa pokrewne wraz z regulacjami
zawartymi w Kodeksie karnym w szczegolno$ci zawierajacych normy prawne zapewniajace szeroka
ochrong¢ programéw komputerowych.

Dziennikarstwo a prawa
czlowieka

Zajecia sg poswiccone zwigzkom pomigdzy obszarami wiedzy zasygnalizowanymi w ich nazwie. W
centrum uwagi znajda si¢ kwestie wzajemnych relacji dziennikarstwa i praw cztowieka — zaréwno w
wymiarze teoretycznym, jak i praktycznym. Omawiane beda historyczne okoliczno$ci rozwoju praw
cztowieka, ich zwigzki z kulturg polityczng réoznych czgsci Swiata, a takze relacje zaakcentowane w
samej nazwie kursu. W tym kontek$cie pojawi si¢ kwestia zjawiska okre§lanego mianem
,,dziennikarstwo praw cztowieka”.

Etyka dziennikarska i mediow

Przedmiot wprowadza studentéw w podstawowe pojecia, zasady i dylematy etyczne zwigzane z
wykonywaniem zawodu dziennikarza oraz funkcjonowaniem wspotczesnych medidw. Zajecia
obejmuja analize najwazniejszych kodeksow etyki dziennikarskiej, standardow odpowiedzialno$ci za
stowo, rzetelnosci, bezstronno$ci, ochrony zrodet informacji oraz poszanowania godnosci i
prywatnosci 0sob wystepujacych w przekazach medialnych. Szczegdlny nacisk potozony jest na
praktyczne rozpoznawanie i oceng sytuacji problemowych, takich jak konflikt intereséw, manipulacja,
tabloidyzacja, dezinformacja, presja redakcyjna czy naruszenia standardow zawodowych. Kurs




rozwija gotowo$¢ do odpowiedzialnego petienia rél zawodowych w mediach oraz podejmowania
decyzji zgodnych z etosem dziennikarskim, interesem publicznym i zasadami komunikacji spoteczne;.

Grupa przedmiotéw Vla.
Zajecia specjalnosciowe:
specjalnos¢ dziennikarstwo i
nowe technologie

Wywiad w pracy dziennikarza

W trakcie tego kursu studenci doskonala ,,sztuke rozmowy”: ¢wiczg si¢ w formulowaniu pytan: takze
tych dociekliwych, mniej oczywistych, ale takze ucza si¢ ,,stuchania” rozmowcy. Kurs przewiduje
nauke dobrej dziennikarskiej konwersacji: od znalezienia ciekawego goscia i tematu, przez wnikliwy
research i przygotowanie scenariusza wywiadu, po wlasciwa rozmowe i finalng obrobke materiatu,
wlaczajac w to pomyst na tytut i uklad koncowy dialogu. Na tych zajeciach studenci analizujg juz
przeprowadzone wywiady, ale takze samemu je przeprowadzaja: zaréwno w sali wyktadowej, jak i w
terenie.

Reportaz i dokument

W ramach kursu studenci uczg si¢ struktury reportazy, narracji faktograficznej oraz zasad etyki
dziennikarskiej. Poznaja najwazniejsze formy non-fiction: reportaz i jego odmiany, film
dokumentalny i jego odmiany, wywiad-rzeke, dziennik, pamietnik, (auto)biografi¢. Poznaja sylwetki
i tworczos¢ najwazniejszych polskich reportazystow i dokumentalistow z zachowaniem porzadku
chronologicznego, tak by widoczna byta ewolucja gatunkow i stylistyk. Kurs przewiduje takze
¢wiczenia: z poszukiwania tematéw dobrych na reportaz i film, planowania i pisania scenariuszy oraz
z realizacji minireportazy w terenie.

Warsztat dziennikarza
prasowego

Zajecia koncentrujg si¢ na praktycznej nauce pisania tekstow prasowych: od znalezienia tematu i
udokumentowania zagadnienia, przez rozmow¢ z bohaterami, umiejetne ich cytowanie i omawianie
cytatow po formulowanie leada i tytutu, tak by zmiesci¢ si¢ w tak zwanym deadline. W trakcie zaje¢
studenci poznajg specyfike pracy redakcji prasowej, zbierajg si¢ na kolegia i majg mozliwos¢
zaprojektowania wlasnej gazety. Kurs przewiduje uczestnictwo w prawdziwej konferencji prasowej i
wydarzeniach medialnych, z ktérych studenci pisza relacje prasowe oraz czeste ,,wyjscia w teren.

Warsztat dziennikarza
radiowego

Podczas zaje¢ studenci w praktyce ucza si¢ warsztatu dziennikarza radiowego. Pracujg w terenie z
dyktafonami, nagrywaja rozmowy, sondy, paszcze i dzwigki efektowe, a nastgpnie montujg materiaty
przy uzyciu programéw do obrobki dzwigku. Uczestnicy kursu majg takze szanse sprobowac spikerki
radiowej w Radio Sfera oraz nagra¢ piosenki w radiowym studio nagran. Program kursu przewiduje
takze ¢wiczenia z dykcji oraz analize¢ serwisOw informacyjnych r6znych anten.

Warsztat dziennikarza
internetowego

W ramach warsztatu studenci poznajg zasady funkcjonowania medidéw w Internecie, uczg si¢
postugiwa¢ formatami treS§ci wilasciwymi temu medium, sprawnie wyszukiwa¢ informacje i
sprawdza¢ ich wiarygodno$¢ oraz pochodzenie. Uczg si¢ tworzenia materialow do mediow
internetowych w zakresie tresci, fotografii oraz wideo, a takze zasad pracy i funkcjonowania redakcji
mediéw internetowych. Wykonujg zadania wiasciwe dla dziennikarza internetowego, zarOwno
indywidualnie, jak i w grupie.

Warsztat dziennikarza
telewizyjnego

Studenci poznaja kulisy pracy dziennikarza telewizyjnego uczac si¢ ,mySlenia obrazem” i
postugiwania si¢ jezykiem filmu. Kurs przewiduje praktyczne zajecia w studio UMK TV, jak i w
plenerze: nagrywanie stand uppow, live to type, mastershotow, mowienie do kamery i czytanie z




promptera. Uczestnicy zaje¢ poznajg rodzaje kadrow i planow typowych dla newsa i reportazu
telewizujnego. Pisza offy, nagrywaja suréwki i dokonuja montazu telewizyjnego przy uzyciu
oprogramowania. Plan zaje¢ przewiduje takze realizacje krotkich form video telefonami
komorkowymi z mysla o social mediach.

Komunikacja marek
medialnych

Celem przedmiotu jest zrozumienie specyfiki komunikacji marek medialnych, w tym ich roli w
ksztattowaniu narracji, opinii i relacji z odbiorcami. Omawiane s3 mechanizmy budowania zasiegu,
zaangazowania oraz wiarygodnosci marek medialnych. Istotnym elementem jest analiza i tworzenie
strategii komunikacyjnych w kontekscie transformacji cyfrowej i platformizacji mediow.

Publicystyka polityczna

Zajecia sa poswigcone réznym formom publicystyki dotyczacej polityki w kraju i za granica. Celem
zajec jest praktyczna nauka pisania tekstow publicystycznych, np. paszkwil, pamflet, felieton. Student
oprocz praktycznych umiejetnosci powinien uzyskac glebsza swiadomo$¢é na temat znaczenia mediow
w zyciu publicznym wspoétczesnego Swiata. Ma to dotyczy¢ gtdownie kwestii rzetelnosci publicystyki,
przywigzania do zasady obiektywizmu, wazenia i godzenia roznych wartosci, etosu stuzby publiczne;.

Tworzenie stron www

Przedmiot jest poswigcony zagadnieniom projektowania serwisow WWW, a jego celem jest
przedstawienie technologii zwigzanych z tworzeniem publikacji elektronicznych w internecie. Na
zajeciach omawiane sg najnowsze technologie w zakresie tworzenia, zarzgdzania i udostepniania
tresci w sieci; jezyki formatowania tekstu, systemy zarzadzania tre$cig. Zaprezentowane sa rowniez
narzedzia wspomagajace przyszia prace projektantow stron WWW, ich administratoréw i redaktorow
serwisow internetowych. Zajecia maja wymiar praktyczny, a studenci uczg si¢ przygotowywac teksty
do publikacji w Internecie i zarzadza¢ stronami WWW stworzonymi przy pomocy systemow
zarzadzania trescia.

Dziennikarstwo muzyczne

Celem zajec jest zwrocenie uwagi na te aspekty dziennikarstwa, ktore wigzg si¢ z kategoriami muzyki,
sluchania oraz rozmawiania i pisania 0 muzyce i roznorodnych kontekstach, ktore si¢ z nig wiaza.
Muzyka jest waznym elementem komunikacji na poziomie interpersonalnym (miedzyludzkim), a
przede wszystkim masowym, o czym decyduje glownie jej obecnos¢ w mediach. Zajgcia sa proba
uchwycenia roznorodnych aspektow pisania o muzyce, a wigc dziennikarstwa muzycznego. Studenci
poznajg i probujg zrozumied to zjawisko, rozmawiajac o muzyce i umiejscawiac tresci z nig zwigzane
w kontekstach pisania o muzyce. Gtéwne dziennikarskie formy gatunkowe poruszane na zajgciach to:
recenzja, komentarz/dyskusja grupowa, reportaz, artykul/feature, wywiad, sylwetka/portret,
sprawozdanie, felieton.

Start-up medialny

Zajecia ze startupéw kreatywnych majg przyblizy¢ studentom proces tworzenia, finansowania i
zarzadzania nowoczesnymi organizacjami medialnymi, opartymi o procesy kreatywne,
komunikacyjne i biznesowe. Bazujac na podstawowej wiedzy z zakresu rozwigzywania problemow,
projektowania innowacyjnych produktéw, ustug i proceséw oraz badan spotecznych, studenci beda
przygotowywaé rynkowy startup medialny. Na kolejnych spotkaniach beda poruszane zagadnienia
m.in. rozwigzywania probleméw w oparciu o innowacyjne technologie medialne, segmentacji




rynkowej, tworzenia strategii startupdw, przygotowania proceséw komunikacyjnych do grup
docelowych, tworzenia produktow/ustug/procesow gotowych do wejscia na rynek, przygotowania
modeli biznesowych i prezentacji inwestorskich.

Publicystyka kulturalna

Na zaj¢ciach sa omawiane wybrane teksty (zawiadomienia, reklamy, recenzje, eseje, artykuty
krytyczne, blogi) i materialy audiowizualne (spotkania i wywiady z ludzmi kultury, vlogi, podcasty)
poswiecone waznym i symptomatycznym zjawiskom w kulturze wspolczesnej oraz wydarzeniom
kulturalnym o randze lokalnej, ogdlnopolskiej i miedzynarodowej. Przedmiotem dyskusji jest tu m.
in. zmiana kulturowa — od modernizmu do postmodernizmu. W ramach tego kursu jest rozwazany
takze status kultury wéréd innych waznych spolecznie i politycznie spraw, a takze spoteczna potrzeba
uczestniczenia w kulturze w konteks$cie wszechobecnej komercjalizacji i mozliwosci, jakie przynosi
dynamiczny rozwéj nowych mediow.

Grupa przedmiotéw VIib.
Zajecia specjalnoSciowe:
specjalnos¢ — Public relations i
budowanie marki

Komunikacja wizualna

Przedmiot jest po§wiecony sposobom przekazywania informacji i idei za pomocg obrazéw, symboli
oraz innych form wizualnych. Obejmuje nauke zasad kompozycji, koloru, typografii oraz ogélnych
zasad estetyki, ktore wplywaja na efektywnos$¢ wizualnych przekazow. Studenci eksploruja
roznorodne media wizualne, w tym druk, fotografie, ilustracje, film, plakat itd. Cwicza praktyczne
wykorzystanie technik wizualnych w r6znych kontekstach, takich jak reklama, branding, edukacja czy
sztuka.

PR i zarzadzanie reputacja

Celem kursu jest zdobycie przez uczestnikow podstawowej wiedzy z zakresu zarzadzania
wizerunkiem i reputacja z wykorzystaniem public relations. Kurs podzielony jest na dwie gléwne
czeséci. Podczas pierwszych kilku spotkan omawiane sg glowne zatozenia teoretyczne, definicyjne,
rola PR w procesie budowania komunikacji. Uczestnicy poznajg narzg¢dzia, etapy budowania
programOw PR, wreszcie uczg si¢ struktury strategii komunikacji PR, okresla¢ cele, grupy docelowe
takich programéw. Dyskutowane sa rowniez kwestie mierzenia efektywnosci takich dziatan. Druga
cze$¢ kursu zorientowana jest na doskonalenie umiejetnosci praktycznych oraz pracy zespotowej, np.
analiza nagradzanych w Polsce kampanii PR, rozwigzywanie case study w matych zespotach, czy tez
wigkszy projekt zespotowy obejmujacy przygotowanie strategii PR dla wybranego podmiotu.

Perswazja i manipulacja w
komunikacji marketingowej

Przedmiot skupia si¢ na poznaniu, zrozumieniu i umiejetnym stosowaniu §rodkéw perswazyjnych i
manipulacyjnych w roznych obszarach komunikacji: reklamie, mediach spotecznosciowych, tekstach
na strony internetowe oraz w formatach do mediow tradycyjnych. Studenci pracuja projektowo,
zardwno indywidualnie, jak i w grupach.

Zarzadzanie kampaniami w
mediach

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zasadami metodologii zarzadzania kampaniami w
mediach i pokazanie im, jak zastosowal je w praktyce do zaplanowania, przeprowadzenia i
ewaluowania projektu kampanii medialnej. Uczg si¢ takze korzystania z narzedzi do tego
przeznaczonych, pracujgc zarowno indywidualnie, jak i w grupie. Analizujg studia przypadku z tego
zakresu, ze szczegdlnym uwzglednieniem metodologii i odniesieniem do aktualnej sytuacji spoteczno-
politycznej.




Podstawy grafiki
komputerowej

Przedmiot jest poswigecony zagadnieniom tworzenia i edycji roznorodnych form obrazu. W trakcie
zajec sa poznane podstawowe narzedzia do tworzenia i edycji grafiki rastrowej (2/3D), wektorowej,
logotypoéw oraz infografiki. W ramach zajgé jest przedstawiony sposob tworzenia plakatow,
wizytoéwek, retuszu wykonanych fotografii, edycji i przygotowania profesjonalnych projektow z tego
zakresu. Zaprezentowane s3 rozwigzania umozliwiajace konwersje medidow pomiedzy réznorodnymi
formami ich zapisu. Przedstawione programy pozwalaja na wykonanie projektow graficznych
wymaganych przez pracodawcow w przypadku tworzenia wizerunku, reklamy czy chociazby
uatrakcyjnienia stron WWW.

Warsztat rzecznika prasowego

Celem zajeé jest zdobycie wiedzy i umiejetnosci niezbednych do wykonywania zawodu rzecznika
prasowego. W ramach zaje¢¢ studenci zapoznaja si¢ z narz¢dziami pracy rzecznika, uczg si¢ skutecznie
tworzy¢ przekaz oraz budowac relacje instytucji/firmy z mediami. Istotna jest rOwniez analiza dobrych
praktyk, najczesciej popelnianych bledow oraz wlasciwych i oczekiwanych zachowan w sytuacjach
kryzysowych. Ponadto jest poruszana kwestia odpowiedzialnosci i etykKi rzecznika prasowego.

Komunikacja brandingowa

Celem przedmiotu jest wprowadzenie do narzedzi i strategii komunikacji brandingowej, rozumiane;j
jako proces budowania i zarzadzania znaczeniem marki w przestrzeni spotecznej i medialne;.
Przedmiot obejmuje analize relacji miedzy tozsamos$cig marki, jej wizerunkiem oraz do§wiadczeniem
odbiorcéw. Waznym aspektem jest rozwijanie umiejetnosci interpretacji dziatan komunikacyjnych
oraz projektowania spojnych strategii brandingowych.

Komunikacja i marketing w
polityce

Rozwazania podejmowane na zajeciach dotycza zaréwno teorii, jak i praktyki marketingu
politycznego. W czasie kursu jest ktadziony nacisk migdzy innymi na takie zagadnienia, jak rynek
polityczny, produkt polityczny, klient (wyborca) oraz komunikacja. Z uwagi na to, ze umieje¢tnosci
marketingowe zdecydowanie lepiej jest przyswaja¢ poprzez praktyke, studenci beda wcielaé sie w
role kandydatow oraz doradcow i partycypowac w zaaranzowanej kampanii wyborczej. Nie tylko beda
projektowac strategie (w tym materialy wyborcze), ale rowniez partycypowaé W debacie telewizyjnej.

Public affairs

Zajecia umozliwig rozpoznanie roli profesjonalnego public affairs oraz lobbingu na poszczegdlnych
stopniach decyzyjnych — lokalnym, regionalnym, krajowym i ponadnarodowym. Wskazane sa formy
public affairs, metody oraz pozytywne i negatywne przyklady. Ponadto istotna jest analiza
kluczowych ustaw i aktow prawnych regulujacych omawiane kwestie.

Fotografia reklamowa i
korporacyjna

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw z rolg fotografii w public relations. Poruszane zagadnienia
zwigzane sa m.in. z fotografowanie portretdéw biznesowych, sesji wizerunkowych dla marki czy
realizacji sesji reklamowej. Zaj¢cia majg charakter warsztatowy, a studenci wykonuja praktyczne
zadania samodzielnie, w parach lub grupach.

Start-up kreatywny

Zajecia ze startupow kreatywnych majg przyblizy¢ studentom proces tworzenia, finansowania i
zarzadzania nowoczesnymi organizacjami technologicznymi, opartymi 0 procesy kreatywne,
komunikacyjne i biznesowe. Bazujac na podstawowej wiedzy z zakresu rozwigzywania problemow,
projektowania innowacyjnych produktow, ustug i procesow oraz badan spolecznych, studenci bgda




przygotowywac¢ rynkowy startup technologiczny. Na kolejnych spotkaniach bgda poruszane
zagadnienia m.in. rozwigzywania probleméw w oparciu o innowacyjne technologie komunikacyjne,
segmentacji rynkowej, tworzenia strategii startupdw, przygotowania proceséw komunikacyjnych do
grup docelowych, tworzenia produktow/ustug/procesdéw gotowych do wejécia na rynek,
przygotowania modeli biznesowych i prezentacji inwestorskich.

Promocja instytucji
publicznych i kultury

W trakcie przedmiotu studenci poznaja znaczenie instytucji publicznych oraz instytucji kultury w
og6lnym krajobrazie medialnym oraz ucza si¢ wykorzystywac narzgdzia z zakresu promoc;ji, reklamy
i marketingu, zwigkszajace widoczno$¢ tych podmiotow w przestrzeni lokalnej i ogdlnokrajoweyj.
Ucza sig, jak konstruowac podstawowg strategi¢ ich promocji, planowac¢ i przeprowadzaé projekty w
ramach takich strategii — zar6wno dziatajac w zespole, jak i samodzielnie. Poznajg podstawowe zasady
wspOlpracy takich instytucji z otoczeniem spoteczno-gospodarczym.

Grupa przedmiotéw VII.
Zajecia do wyboru

Wyktad ogdélnouniwersytecki/
monograficzny |

Tresci programowe zaje¢ ogélnouczelnianych obejmujg szerokie spectrum zagadnien z réznych
dyscyplin i dziedzin nauki, czgsto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami
studentow. Zajgcia prowadzone sg w jezyku polskim lub obcym.

Wyktad ogélnouniwersytecki/
monograficzny Il

Tresci programowe zaje¢ ogélnouczelnianych obejmujg szerokie spectrum zagadnien z réznych
dyscyplin i dziedzin nauki, czgsto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami
studentow. Zajecia prowadzone sa w jezyku polskim lub obcym.

Wyktad ogélnouniwersytecki/
monograficzny Il

Tresci programowe zaje¢ ogolnouczelnianych obejmuja szerokie spectrum zagadnien z roznych
dyscyplin i dziedzin nauki, czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwiazane z zainteresowaniami
studentow. Zajecia prowadzone sg w jezyku polskim lub obcym.

Wyktad ogdlnouniwersytecki/
monograficzny IV

Tresci programowe zaje¢ ogdélnouczelnianych obejmujg szerokie spectrum zagadnien z roéznych
dyscyplin i dziedzin nauki, czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwiazane z zainteresowaniami
studentow. Zajecia prowadzone sg w jezyku polskim lub obcym.

Konwersatorium do wyboru

(j. pol.)

Tresci programowe zaje¢ obejmuja szerokie spectrum zagadnien z réznych dyscyplin i dziedzin
nauki, czgsto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone sa w jezyku polskim.

Konwersatorium do wyboru
(j. obcy)

Tresci programowe zaje¢ obejmuja szerokie spectrum zagadnien z réznych dyscyplin i dziedzin nauki,
czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone sg w jezyku obcym.

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Zajecia majg na celu poprawe kondycji 1 ogdlnej sprawnosci fizycznej studentoéw. W ramach zajeé
oferowane sg rozne rodzaje aktywno$ci zaréwno dla o0sob poczatkujacych, jak i
$redniozaawansowanych i zaawansowanych.

Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy specjalistyczny 1

Studenci wybierajg jezyk obcy sposrdd aktualnej oferty zaje¢ jezykowych. Jezyk nauczany jest jako
narzedzie komunikacji, uzupetniane nauka gramatyki czy pisania w obszarze komunikacji spoteczne;j
i mediow.




Praktyki

Praktyki

Studenci realizujg praktyki w organizacjach (instytucjach publicznych, spotecznych lub firmach) lub
na stanowiskach z obszaru komunikacji spotecznej i medidw, nabywajac praktyczne umiejetnosci w
zawodzie/zawodach z obszaru komunikacji spotecznej i mediow.

Praca dyplomowa i
przygotowanie do egzaminu
dyplomowego

Metodologia badan mediow i
komunikacji

Celem przedmiotu jest zapoznanie osob studiujacych z podstawowymi metodami stosowanymi w
badaniach komunikologicznych i medioznawstwie w szerokim kontek$cie metodologii nauk
spolecznych. Zapoznajemy si¢ ze specyfikg jakich metod jak obserwacja, sondaz, analiza tresci,
analiza wizualna, eksperyment, metoda monograficzna i metoda dokumentéw osobistych. Waznym
aspektem zajeC jest zapoznanie studiujacych z regutami procesu badawczego i zasadami pisania prac
naukowych oraz dyplomowych.

Pracownia badan
medioznawczych

Celem zajeC jest zapoznanie studentdw z procedurami badawczymi w naukach spotecznych ze
szczegolnym naciskiem na dziennikarstwo i komunikacje spoleczna. Studenci w zespotach
przygotowuja i realizujg projekt badawczy na wybrany przez siebie temat. Sukcesywnie na zajeciach
i poza nimi opracowujg podstawowe zatozenia metodologiczne: m.in. problem badawczy, cele i
pytania badawcze, okreslaja metody i techniki badan. Ponadto konstruuja narzedzie badawcze oraz
przeprowadzaja badanie i analizuja zebrany material empiryczny w raporcie badawczym. W
konsekwencji studenci bedg w stanie sami zaprojektowaé oraz przeprowadzi¢ wlasne badania
wybranego problemu badawczego, dokona¢ analizy danych oraz przygotowac raport koncowy.

Seminarium dyplomowe

Podczas seminarium uczestnicy pogltebiaja swoja wiedze w zakresie projektowania badan i w praktyce
realizuja zalozenia badawcze. Celem seminarium jest wsparcie uczestnikow w procesie
przeprowadzenia badan. Studenci w toku pracy rozwijaja umiejetnosci z zakresu projektowania i
prowadzenia badan, doskonalenia umiejetnosci dobru i wykorzystania metod badawczych z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Doskonalg umiejetnosci dtuzszych form wypowiedzi
pisemnej, krytycznej analizy literatury, prezentacji wynikow badan i formutowania wnioskow i
rekomendacji. Seminarium ma na celu takze przygotowac uczestnikow do obrony pracy.

Program studiow obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2026/2027.




