Zatgcznik nr 30 do uchwaly Nr 42 Senatu UMK z dnia 26 maja 2026 r.

Program studidw

Czes¢ A) programu studiow

Efekty uczenia sig

Wydzial prowadzacy studia: Wydzial Humanistyczny

Kierunek na ktérym sg prowadzone studia: lingwistyka praktyczna i copywriting

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 6

Profil studiow: praktyczny
Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: licencjat
Przyporzadkowanie Kkierunku do dyscypliny naukowej Ilub Dyscyplina:
artystycznej (dyscyplin), do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sie: - jezykoznawstwo (82%0)

- literaturoznawstwo (18%o)
Dyscyplina wiodaca: jezykoznawstwo

Symbol Po ukonczeniu studiéw absolwent osiaga nastepujace efekty uczenia si¢:
WIEDZA

K_wWo01 ma zaawansowang wiedze o jezyku polskim i jego praktycznych zastosowaniach (w tym
gramatyce funkcjonalnej)

K_W02 ma zaawansowang wiedze o literaturze i kulturze polskiej (w tym zyciu codziennym)

K_W03 ma zaawansowang wiedze o wybranych zagadnieniach z obszaru nauk humanistycznych
i spotecznych

K_W04 ma zaawansowang wiedze o copywritingu i piSmiennictwie uzytkowym

K_ W05 ma zaawansowana wiedze o szeroko pojetej kulturze (w tym kulturze masowej)

K_W06 ma zaawansowang wiedz¢ o wybranych zagadnieniach historycznych, spotecznych i
filozoficznych w wymiarze lokalnym i miedzykulturowym

K_WO07 ma zaawansowang wiedz¢ o komunikacji w aspekcie interpersonalnym i spolecznym

K_W08 ma zaawansowang wiedze¢ o narzedziach ICT i nowych mediach

K_W09 ma zaawansowang wiedze z zakresu jezykow specjalistycznych

K_W10 ma wiedze¢ na temat prawnych i etycznych uwarunkowan dziatalno$ci zawodowej
(copywriterskiej)

K_Wi1 zna zasady tworzenia i rozwoju roznych form przedsigbiorczo$ci oraz ekonomiczne
uwarunkowania dziatalno$ci zawodowe;j

UMIEJETNOSCI

K_U01 potrafi wyszukiwac, selekcjonowacé, analizowacé, krytycznie ocenia¢ i uzytkowa¢ informacje
pozyskane z réznorodnych zrédet i r6znymi sposobami

K_U02 potrafi czyta¢, analizowac i interpretowac teksty literackie, naukowe i uzytkowe (w tym
reklamowe)

K_U03 potrafi rozpozna¢ rdzne rodzaje tekstow kultury i uzytkowych oraz przeprowadzi¢ ich krytyczng
analize 1 interpretacj¢ z uzyciem odpowiednich metod i narzedzi

K_U04 potrafi porozumiewac si¢ z otoczeniem przy uzyciu réznych kanatéw i technik komunikacyjnych
(w tym narzgdzia ICT) na tematy z zakresu studiowanej dyscypliny w jezyku rodzimym i obcym

K_U05 potrafi pracowa¢ wedle celow i wskazéwek formutowanych przez opiekuna naukowego

K_U06 potrafi pracowac w zespole przyjmujac rézne role, planowac zadania i organizowa¢ prace wtasng

i innych czlonkéw zespotu




K_U07

potrafi wykorzystywac posiadang wiedzg¢ do formutowania i rozwigzywania problemow i zadan
typowych dla dziatalnos$ci copywriterskiej, w tym odpowiednio okres$li¢ priorytety stuzace
realizacji tych zadan

K_U08 umie samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci praktyczne 1 badawcze

K_U09 potrafi rozpozna¢ rézne typy komunikatow i komunikacji, dokona¢ ich analizy w odniesieniu do
studiowanej dyscypliny

K_U10 posiada umiejgtno$¢ tworzenia wystapien ustnych, prac pisemnych w jezyku polskim
z wykorzystaniem podstaw teoretycznych studiowanej dyscypliny i we wlasciwy sposob
stosowa¢ w nich argumentacj¢ z odwotaniem do réznorodnych zrodet

K_U11l posiada umiejgtnosci korzystania z r6znych narzgdzi ICT, formatowania i obrobki tekstu
i grafiki, przygotowywania materiatdw copywriterskich i prezentacji

K_U12 ma umiejetnosci jezykowe zgodnie z wymogami poziomu B2 w ramach jezyka obcego

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejetnosci, rozumie potrzebe cigglego doksztatcania
si¢ 1 rozwoju

K_Ko02 docenia dorobek zawodowy poprzednikow, identyfikuje i rozstrzyga dylematy prawne i etyczne
zwiazane z wykonywaniem zawodu copywritera

K_KO03 docenia tradycje i dziedzictwo kulturowe w wymiarze lokalnym i mi¢dzynarodowym, ma
swiadomo$¢ odpowiedzialno$ci za ich zachowanie

K_K04 rozumie odmienne postrzeganie zycia spotecznego przez osoby pochodzace z roznych srodowisk
i kultur

K_KO05 uczestniczy w dzialaniach na rzecz interesu publicznego, w tym popularyzacji dziedzictwa
kulturowego

K_KO06 wykazuje aktywnos¢ w samodzielnym podejmowaniu typowych dziatan profesjonalnych
(praktyki)

K_KO07 w sytuacjach zawodowych potrafi wskaza¢ obszary wiedzy, ktora nalezy wykorzysta¢ do
rozwigzywania probleméw poznawczych i praktycznych oraz pozyskac informacje z réznych
zrodet do ich realizacji

K_KO08 dzigki pozyskanym kompetencjom jezykowym jest przygotowany do sprawnego tworzenia
wypowiedzi ustnych i pisemnych zwigzanych z wykonywanym zawodem

K_K09 jest przygotowany do myslenia i dziatania w sposob przedsigbiorczy




Opis procesu prowadzacego do uzyskaniaefektow uczenia sie

Czesé B) programu studiow

Wydzial prowadzacy studia:

Wydziat Humanistyczny

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia:

lingwistyka praktyczna i copywriting

Poziom studidw:

studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji:

poziom 6

Profil studiow:

praktyczny

Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej
(dyscyplin), do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sie:

Dyscypliny: jezykoznawstwo (82%), literaturoznawstwo (18%)

Dyscyplina wiodaca: jezykoznawstwo

Forma studiéw:

studia stacjonarne

Liczba semestrow: 6
Liczba punktow ECTS konieczna do ukonczenia studiow na danym poziomie: | 180
Laczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 1800
Tytul zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

Wskazanie zwiazku programu studiow z misja i strategia UMK:

Program ksztatcenia w zakresie lingwistyki praktycznej i copywritingu wpisuje si¢
zadania zawarte w Statucie UMK w zakresie dotyczacym ksztalcenia na poziomie
akademickim, rozwijania wiedzy i jej popularyzowania. Program studiéw pelni
rowniez funkcje kulturotworcza i integruje uczelni¢ z jej otoczeniem zewnetrznym.
Program studiow copywriterskich — zgodnie ze strategia UMK — stuzy utrzymaniu
wysokiej rangi Uniwersytetu w ksztalceniu studentow.

Przedmioty/grupy zaje¢ wraz z zakladanymi efektami uczenia si¢

Grupy przedmiotow Przedmiot Zakladane efekty Formy i metody Sposoby weryfikacji i
uczenia si¢ ksztalcenia oceny efektoéw uczenia
zapewniajace sie osiagnietych przez

osiggniecie efektow studenta

uczenia sie

Grupa przedmiotoéw
jezykoznawczych

Podstawy teorii komunikacji

Student zna w Metody dydaktyczne | Forma okreslona przez

Gramatyka funkcjonalna jezyka polskiego

Warsztaty pisania tekstow

Zrodta i wyszukiwanie informacji

stopniu eksponujace: pokaz | prowadzacego:
zaawansowanym 1. test koncowy,
wybrane problemy




Stylistyka praktyczna jezykowe oraz Metody dydaktyczne | 2. referat lub
Komunikacja spoteczna trafnie dobiera i podajace: wyktad prezentacja,
Jezyk w Internecie i pozycjonowanie stron www stosuje metody do | informacyjny, 3. praca zaliczeniowa,
Analiza tekstu ich analizy. wyktad semestralna,
Kultura wypowiedzi konwersacyjny, 4. egzamin (ustny lub
Polityka jezykowa K_W: 01, 03, 04, wyktad problemowy | pisemny)
Lingwistyczne podstawy przetwarzania informacji | 07,08, 09
Redagowanie i korekta tekstow Metody dydaktyczne
Przedmiot do wyboru z zakresu jezykoznawstwa K_U: 01, 02, 03, F,’OS.Z“kuJ. aee:
Przedmiot do wyboru z zakresu autoprezentacji 04,07,08,0910, | cwiczeniowa,
11 projektu, referatu,
laboratoryjna,
K_K: 01, 03, 04, projektu
06, 07 08
Grupa przedmiotoéw Socjologia literatury Student zna w Metody dydaktyczne | Forma okreslona przez
literaturoznawczych Literatura i zycie codzienne w Polsce stopniu eksponujace: pokaz | prowadzacego:
Zjawiska kultury popularnej i masowej Zaawansowanym 1. test koncowy,
Kultura regionu wybrane problemy | Metody dydaktyczne | 2. referat lub
Od retoryki do hipertekstu literatury i kultury | podajace: wyktad prezentacja,
Retoryka w cyberprzestrzeni oraz trgfnie dobiera | informacyjny, 3. praca zaliczeniowa,
Przedmiot do wyboru z zakresu literaturoznawstwa | I Stosuje metody do | wyktad semestralna,
ich analizy. konwersacyjny,
wyktad problemowy
K_W: 02, 05
Metody dydaktyczne
K_U: 02, 03 poszukujace:
¢wiczeniowa,
K _K:01, 03,04 projektu, referatu,
laboratoryjna,
projektu
Grupa przedmiotoéw Komputerowe programy uzytkowe Student  rozumie | Metody dydaktyczne | Forma okreslona przez
uzupekiajacych Filozofia znaczenie tla | eksponujgce: pokaz prowadzacego:
Warsztat pracy studenta spotecznego 1. test koncowy,

Instytucje kultury i media

Podstawy badan spolecznych

Prawo autorskie i ochrona wlasnosci intelektualnej

studiowanego
kierunku, umie si¢
postugiwac na

Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny,

2. referat lub
prezentacja,




Zarzadzanie projektami

Reklama i copywriting

Grafika komputerowa

Narzedzia multimedialne

Zaawansowane strategie SEO

poziomie
Zaawansowanym
narz¢dziami  ICT,
rozumie odniesienia
ekonomiczno-

wyktad
konwersacyjny,
wyktad problemowy

Metody dydaktyczne

3. praca zaliczeniowa,
semestralna.

Podstawy public relations prawne poszukujace:
Kreatywno$¢ i innowacyjno$é wykonywanego ¢wiczeniowa,
Ekonomiczne podstawy dzialalnosci gospodarczeji | Z2awodu) projektu,  referatu,
kulturalnej Iabc_)ratoryjna,
Finansowanie dziatalno$ci gospodarczej i kulturalnej K_W: 03, 04, 05, | projektu
Prawne otoczenie biznesu 06, 07, 08, 09, 10,
Komunikacja kryzysowa 1
Etyka reklamy )
Przedmiot do wyboru z zakresu nauk spotecznych K_U: 01, 02, 03, 04,
- - 06, 07, 08, 09, 11
Przedmiot do wyboru z zakresu wspotpracy z
otoczeniem
Przedmiot do wyboru z zakresu medioznawstwa I;S—Ko'é) 1(’)92’00831 83
Elementy bezpieczenstwa i higieny pracy oraz 1 1' Lo
ergonomii (szkolenie podstawowe)
Szkolenie biblioteczne
Wychowanie fizyczne Wychowanie fizyczne
Lektorat z jezyka obcego Jezyk obcy nowozytny K_W: 07,09 Metody dydaktyczne | Forma okre$lona przez
K_U: 04,12 poszukujace: prowadzacego:
K K:01, 04 ¢wiczeniowa 1. egzamin
2. referat lub
prezentacja,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna.
Praktyki Praktyki zawodowe K_W: 01,11 Praktyki Zgodnie z regulaminem
K_U: 06, 07 wydzialowym
K _K: 06, 09
Praca dyplomowa i egzamin Seminarium dyplomowe Student potrafi z Metody dydaktyczne | Praca dyplomowa
dyplomowy stopniu eksponujace: pokaz (zgodnie z
zaawansowanym wydzialowymi

analizowac




wybrane problemy
studiowanego
kierunku oraz
trafnie argumentuje
formutowane sady
analityczne.

Metody dydaktyczne
poszukujace:
¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
seminaryjna

wytycznymi) i egzamin
dyplomowy

Praktyki

Wymiar praktyk

6 miesigcy (24 tygodnie x 30 godzin zegarowych tygodniowo, tacznie 720 godzin)

Forma odbywania praktyk

Praktyki w firmach/instytucjach z otoczenia uczelni

Zasady odbywania praktyk

Student odbywa praktyke zawodowa zgodnie z zasadami okreslonymi w regulaminie wydziatowym.
Student moze rozpocza¢ praktyke w dowolnym momencie studiow. Zalecane jest, aby duzg czg¢s¢ praktyki odbyt w czasie VI
semestru studiow.

Szczegolowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sie:

Dyscyplina naukowa lub artystyczna Punkty ECTS
liczba %
1. Jezykoznawstwo 112 82%
2. Literaturoznawstwo 24 18%
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jezykoznawstwo

literaturoznawstwo

dyscypliny
pomocnicze (inne)

Grupa przedmiotoéw
jezykoznawczych

Podstawy teorii komunikacji

Gramatyka funkcjonalna jezyka polskiego

| w

Warsztaty pisania tekstow

[EEN
N

[EEN
N

Zrédta i wyszukiwanie informacji

Stylistyka praktyczna

Komunikacja spoteczna

Jezyk w Internecie i pozycjonowanie stron www

Analiza tekstu

Kultura wypowiedzi

W WWWwWw|IN

Polityka jezykowa

Lingwistyczne podstawy przetwarzania informacji

w

Redagowanie i korekta tekstow

w

Przedmiot do wyboru z zakresu jezykoznawstwa

»

Przedmiot do wyboru z zakresu autoprezentacji

WOoOIWW W W W W wwIN

Grupa przedmiotéw
literaturoznawczych

Socjologia literatury

Literatura i zycie codzienne w Polsce

Zjawiska kultury popularnej i masowej

Kultura regionu

Od retoryki do hipertekstu

Retoryka w cyberprzestrzeni

Przedmiot do wyboru z zakresu literaturoznawstwa

NWWINW|IOIN

Grupa przedmiotow
uzupelniajacych

Komputerowe programy uzytkowe

Filozofia

Warsztat pracy studenta

Instytucje kultury i media

Podstawy badan spotecznych

Prawo autorskie i ochrona wtasnosci intelektualnej
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Zarzadzanie projektami

Reklama i copywriting

Grafika komputerowa

Narzedzia multimedialne

Zaawansowane strategie SEO

Podstawy public relations

Kreatywno$¢ i innowacyjnos¢

Ekonomiczne podstawy dziatalnosci gospodarczej i
kulturalnej

NWWINOTOTO|N

NWWINOTOTO|N

RN IERININININ

NWWINOTOTO|N

Finansowanie dziatalno$ci gospodarczej i
kulturalnej

N

N

[EEN

N

Prawne otoczenie biznesu

N

Komunikacja kryzysowa

N

Etyka reklamy

Przedmiot do wyboru z zakresu nauk spotecznych

Przedmiot do wyboru z zakresu wspotpracy z
otoczeniem

NININININ

NININININ

Rl Rk

Przedmiot do wyboru z zakresu medioznawstwa

N

N

[EEN

Elementy bezpieczenstwa i higieny pracy oraz
ergonomii (szkolenie podstawowe)

o

Szkolenie biblioteczne

o

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy nowozytny

7

Praktyki

Praktyki zawodowe

24

24

Praca dyplomowa i
egzamin dyplomowy

Seminarium dyplomowe

13

RAZEM:

56

24

56

61
(33,9%)

92 (51,1%)

112 (62,2%)

Studenci rozliczani sa w systemie rocznym.




Grupy przedmiotow Przedmiot Tresci programowe
Grupa przedmiotow Podstawy teorii Zajecia stanowig prezentacj¢ wspolczesnych teorii komunikacyjnych oraz technik stuzacych odczytywaniu
jezykoznawczych komunikacji i skutecznej wymianie informacji w sytuacjach oficjalnych (w tym komunikacji zespotowej) i
nieoficjalnych za pomocg przekazu werbalnego i niewerbalnego.
Gramatyka Podczas zajgc¢ sg przedstawiane wybrane zagadnienia polskiej gramatyki w ujeciu funkcjonalnym. Takie
funkcjonalna jezyka ujecie zagadnien jezykowych ma na celu dostarczenie studentom narzedzi do analiz rozmaitych typow
polskiego tekstow oraz tworzenia tekstow wlasnych. Problematyka zaje¢ w pierwszym semestrze jest

skoncentrowana wokot zjawisk fonetycznych i morfologicznych, a w drugim — wokot zjawisk fleksyjnych
i sktadniowych.

Warsztaty pisania
tekstow

Celem kursu jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zasadami zwigzanymi z budowa tekstu, jego
zawarto$cig i forma pisania pobudzajaca zainteresowanie czytelnika (m.in. dynamizowanie tekstu, dtugos¢
fraz). W ramach kursu sg takze omawiane podstawowe btedy zwigzane z pisaniem tekstow. Catos¢ kursu
odnosi si¢ do pisania tekstow literackich i uzytkowych w srodowisku cyfrowym oraz tradycyjnych
mediow.

Zrodta i wyszukiwanie
informacji

Podczas zajg¢ student poznaje budowe i typy podstawowych zrédet informacji o jezyku i swiecie, jakimi
sg Zrodla i wyszukiwanie informacji. W szczegolnosci zapoznaje si¢ z zasadami konstruowania tych
kompendiow wiedzy, ich wadami i zaletami, a tym samym uczy si¢ ocenia¢ ich przydatno$¢ w pracy z
tekstami.

Stylistyka praktyczna

Celem zajec¢ jest zapoznanie studentow ze stylistycznym zroéznicowaniem wspotczesnej polszczyzny oraz
doskonalenie umiejetnosci analizowania i samodzielnego tworzenia wypowiedzi zr6znicowanych
stylistycznie.

Komunikacja spoteczna

Komunikacja spoteczna polega na wzajemnie zwrotnym komunikowaniu si¢ przedstawicieli jednej badz
kilku spotecznosci w celu wymiany doswiadczen, emocji itd. Przestrzenig komunikacji spotecznej sg
réznego rodzaju wydarzenia organizowane w roznych kontekstach, w tym takze wydarzenia
spoteczno$ciowe w przestrzeni wirtualnej. KS to proces wytwarzania, przeksztatcania i przekazywania
informacji pomigdzy jednostkami, grupami i organizacjami spotecznymi, majacy na celu dynamiczne
ksztattowanie, modyfikacje badz zmiang wiedzy, postaw i zachowan w kierunku zgodnym z warto§ciami i
interesami oddziatujacych na nie podmiotow. W komunikacji spotecznej nadawca czgsto w przekazie
medialnym wykorzystuje znane mu $rodki perswazji lub manipulacji medialnej w celu wywotania
okreslonego zachowania u odbiorcy. Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw z podstawami komunikacji
spotecznej oraz nabycie przez studentéw umiejetnosci w zakresie wybranych technik komunikacji.

Jezyk w Internecie i
pozycjonowanie stron
WWW

Proponowane zajgcia daza do przekazania wiedzy z zakresu marketingu w wyszukiwarkach internetowych
(SEM) ze szczeg6lnym uwzglednieniem specyfiki tekstow, ktorych celem jest zwickszenie widoczno$ci
strony internetowej w Sieci.

Analiza tekstu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw ze wspotczesnymi modelami analizy tekstu. Zajecia stuzg tym
samym zasadniczo budowaniu umiejetnosci rozpoznawania struktury tekstu, okreslania gtownych jego




cech oraz wskazywaniu mechanizméw spojnosciowych. Nabycie umiejgtnosci analizy tekstow ma utatwic
studentom rozumienie tekstow oraz ich produkcje, a takze pomo6c w rozrdznianiu tekstow réznego typu.

Kultura wypowiedzi

Celem proponowanego kursu kultury wypowiedzi jest sktonienie stuchaczy do refleksji nad sposobem
komunikowania si¢ oraz poszerzenie ich wiedzy na temat zjawisk jezykowych. Na zajeciach student
zapoznaje si¢ z pojeciami z zakresu teorii kultury jezyka oraz z wybranymi zagadnieniami poprawnosci
gramatycznej oraz leksykalnej. Zajecia stuza ksztaltowaniu §wiadomosci jezykowej studentow i wyrabiaja
w nich dbatos¢ o jezyk ojczysty. Przygotowuja ponadto do samodzielnego rozstrzygania problemow
jezykowych.

Polityka jezykowa

Celem konwersatorium jest wprowadzenie studentow w zagadnienia zwigzane z polityka jezykowa,
rozumiang jako wszelkie dziatania na rzecz zarzadzania jezykami i ich funkcjami w danym
spoleczenstwie, popularyzowania wiedzy jezykowej oraz traktowanie jezyka jako dziedzictwa
kulturowego.

Lingwistyczne
podstawy przetwarzania
informacji

Zajecia laboratoryjne, ktorych zadaniem jest zapoznanie studentéw z podstawami gromadzenia,
przetwarzania i opracowywania informacji przy pomocy narzgdzi informatycznych. W szczegodlnosci
nacisk ktadziony jest na podstawy mechanizméw tzw. generatywnej sztucznej inteligencji i ksztattowanie
umiejetno$ei praktycznego tworzenia skutecznych promptow.

Redagowanie i korekta
tekstow

Celem zajec jest ksztalcenie zaawansowanych umiejetnosci jezykowych. Szczegdlny nacisk zostanie
potozony na: a) wdrozenie studentow do pracy nad tekstami uzytkowymi wspotczesnej polszczyzny
poprzez doskonalenie umiejgtnosci analizowania i samodzielnego tworzenia wypowiedzi zroznicowanych
stylistycznie i gatunkowo, pisemnych i ustnych; b) wdrozenie do pracy redakcyjne;j.

Przedmiot do wyboru z
zakresu
jezykoznawstwa

Szczegotowa tematyka zajec zalezy od wyboru studenta. Do wyboru konwersatoria: geograficzne i
srodowiskowe zroznicowanie polszczyzny (2502-s1LPC2/3Z-GSZ), sztuka dyskutowania (2502-
s1LPC2/3Z-SD), komunikacja prawna i prawnicza (2502-s1LPC2/3Z-KPIP), metodyka nauczania jgzyka
polskiego jako obcego (2502-s1LPC2/3Z-MNJ), jezyki i kultury $wiata (2502-s1LPC2/3Z-JIKS),
komunikacyjne aspekty marketingu (2502-s1LPC2/3Z-K AM), etykieta jezykowa (2502-s1LPC2/3Z-EJ)
lub inne w zaleznosci od oferty wydziatlu w danym roku akademickim.

Przedmiot do wyboru z
zakresu autoprezentacji

Szczegodlowa tematyka zajec¢ zalezy od wyboru studenta. Do wyboru ¢wiczenia: emisja glosu (2502-
S1ILPC2L-EQG), jezykowa kreacja osoby (2502-s1LPC2L-JKO) lub inne w zaleznos$ci od oferty wydziatu w
danym roku akademickim.

Grupa przedmiotow
literaturoznawczych

Socjologia literatury

Celem zajec¢ jest zapoznanie studenta z warunkami spoteczno-kulturowymi, w jakich funkcjonujg zjawiska
literackie, to znaczy powstaja, sa rozpowszechniane i podlegaja aktowi lektury. Stuchacz zdobywa
orientacj¢ w problemach zwigzanych ze strukturg wspotczesnej publicznosci literackiej, instytucjami
zajmujacymi si¢ upowszechnianiem i dystrybucjg literatury, funkcjami i postaciami wspotczesnej krytyki
literackiej.

Literatura i zycie
codzienne w Polsce

Celem zajec¢ jest: (cze$¢ I) zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami literatury dawnej
analizowanej jako paradokumentalne zrodto wiedzy o dwczesnym zyciu codziennym. Refleksja badawcza




skupia si¢ na kulturze materialnej, spotecznej i obyczajowej epoki staropolskiej i oswiecenia; (czes$¢ 1I)
zakres tematyczny wykladéw obejmuje wybrane zagadnienia zycia codziennego opisywane w literaturze
polskiej X1X wieku (z odniesieniami do kultury i literatury angielskiej, francuskiej, niemieckiej i
rosyjskiej); (czgs¢ I1I) zapoznanie studenta z gtéwnymi kierunkami rozwoju polskiej literatury XX i XXI
wieku z uwzglednieniem szerokiego kontekstu spoteczno-politycznego oraz obyczajowego. Szczegdlowe
zagadnienia dotyczy¢ beda takich zjawisk literackich, jak, miedzy innymi: modernizm i postmodernizm,
dokumentaryzm i autobiografizm, awangarda, katastrofizm, socrealizm.

Zjawiska kultury
popularnej i masowej

Tematem zaje¢¢ bedzie prezentacja fenomenu kultury popularnej/masowej oraz jej zwigzkow z zyciem
codziennym w konteks$cie zjawisk globalizacji, amerykanizacji, konsumeryzmu i przemystu kulturowego.
Prezentacji podlega¢ wiec beda, obok refleks;ji teoretycznej dotyczacej kultury wspolczesnej, wybrane
zjawiska popkultury: literatura, muzyka rozrywkowa, komiks, film, serial, reklama, wybrane zasoby
Internetu, prasa kolorowa i inne. Celem zajgcC jest zapoznanie studentdw z ré6znymi metodami badawczymi
wybranych zjawisk kultury masowej ze szczegolnym uwzglednieniem ich relacji do tradycji kultury
polskiej i europejskiej. Stuchacze doskonala warsztat analityczny, systematyzuja wiedze na temat kultury
popularnej, budujg swoj warsztat krytyczny.

Kultura regionu

Konwersatorium przybliza specyfike kultury tradycyjnej z jej regionalnym zréznicowaniem. Opowiada o
kulturze regionu w perspektywie antropologii odmiennosci pokazujac osoby, procesy i zjawiska opatrzone
znamieniem obcosci.

Od retoryki do
hipertekstu

Przedmiotem wyktadu sg dwa podstawowe zagadnienia zawarte w jego nazwie oraz problemy przez nie
implikowane. Zagadnieniem pierwszym jest retoryka. Zostana omowione jej klasyczne definicje i
rozumienia, rozwoj oraz stan aktualny, a takze pojecie manipulacji z retoryka czesto wigzane.
Zagadnieniem drugim jest hipertekst w ramach wyktadu pojety jako punkt dojscia. Zeby bowiem
odpowiednio zrozumie¢ sens tego pojecia, nalezy si¢ cofnaé do samych poczatkow kultury, w ktorej
panowata oralnos¢ i przejs$¢ droge od oralnosci do piSmienno$ci oraz drukowalnosci. Hipertektualno$¢
zostanie omowiona podczas okoto czterech wykladow, podczas ktorych zaproponowane zostang definicje i
teorie oraz przyktady najbardziej znanych i znaczacych powiesci hipertekstowych. Zamknigciem wyktadu
bedzie omoéwienie literackich form poza-hipertekstowych.

Retoryka w
cyberprzestrzeni

Laboratorium stanowi przeglad najwazniejszych zagadnien zwiagzanych z retoryka w cyberprzestrzeni,
poczawszy od zagadnien podstawowych (takich jak definicje retoryki i cyberprzestrzeni), a skonczywszy
na kwestiach praktycznych: skuteczne tworzenie tresci w Internecie i obserwacja tego, co robig inni,
zwlaszcza politycy, aby by¢ skutecznymi w sieci.

Przedmiot do wyboru z
zakresu

Szczegotowa tematyka zajegé zalezy od wyboru studenta. Do wyboru konwersatoria: topografia literatury i
sztuki polskiej i §wiatowej (2502-s1LPC3Z-TLS), podréze literackie i poetyka miasta (2502-s1LPC3Z-

literaturoznawstwa PLP) lub inne w zalezno$ci od oferty wydziatu w danym roku akademickim.
Grupa przedmiotow Komputerowe Zajecia realizowane przez dwa semestry w formie warsztatow w pracowni komputerowej. W czasie zajec¢
uzupekiajacych programy uzytkowe student poznaje programy wykorzystywane do edycji tekstu (MS Word, LaTeX), zapoznaje si¢ z zasadami




i programami do mind mappingu (Xmind), mozliwosci oferowanych przez arkusz kalkulacyjny (Excel),
programy do prezentacji multimedialnych (PowerPoint, beamer, Prezi), podstawy HTML-a, programéw
DTP takich jak Scribus (open source), programow do tworzenia e-bookow (Sigil) itp.

Filozofia

Przedmiotem analizy na zajgciach sg zardwno teksty stricte filozoficzne, jak i z pogranicza dziedzin
humanistycznych. Na zajeciach beda rozpatrywane takie kwestie, pojecia jak: interpretacja, kontekst
medium etc., towarzyszy¢ temu bedzie budowanie stownika podstawowych poje¢, kategorii
filozoficznych. Zderzenie tekstow / problemow filozoficznych ze wspotczesnymi tekstami kultury ma
zadanie pokaza¢ funkcjonalnos¢ dyskursu filozoficznego.

Warsztat pracy studenta

Zajecia poswiecone s3 zapoznania studentow z kulturg i metodami pracy umystowej, idea uniwersytetu i
wyrobienie praktycznych umiejetnosci logicznego i metodycznego rozumowania, argumentowania i
poprawnego przygotowywania wypowiedzi ustnych i pisemnych.

Instytucje kultury i
media

Konwersatorium stuzy zapoznaniu studentéw z najwazniejszymi teoriami mediow, od klasycznych po
wspolczesne (m.in. Marshall McLuhan, Jean Baudrillard), definicjami mediow, periodyzacjg przemian w
mediasferze od starozytnosci do czaso6w wspotczesnych, a takze podstawowymi zagadnieniami
zwigzanymi z ekspansjg mediow we wspolczesnym §wiecie. Kontekstem dla tej wiedzy jest problematyka
zwigzana z szeroko pojmowanymi instytucjami kultury (archiwa, biblioteki, muzea, galerie sztuki) oraz
ich obecnoscia w swiecie medidw.

Podstawy badan
spotecznych

Zajecia stuza zapoznaniu stuchaczy z ogdlng wiedza na temat etapéw procesu badawczego oraz z
wybranymi metodami i narz¢dziami badan spotecznych. Potaczenie podstaw teoretycznych z elementami
warsztatowymi ma na celu przygotowanie do samodzielnej realizacji projektow badawczych.

Prawo autorskie i
ochrona wlasnosci
intelektualnej

Celem konwersatorium jest nabycie przez studentéw wiedzy i umiejgtnosci w zakresie podstawowych
zasad prawnej ochrony wilasnosci intelektualnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem prawa autorskiego. W
trakcie zaje¢¢ studenci poznaja przedmioty ochrony prawnoautorskiej, rodzaje i cechy praw autorskich,
instytucje dozwolonego uzytku w prawie autorskim, a takze podstawowe cechy pozostalych galezi
wlasnosci intelektualnej. Cze$¢ zaje¢ poswigcona jest naruszeniom praw wiasnosci intelektualnej, zardéwno
na plaszczyznie cywilnej, jak i karnej, a takze prawnych sposobach reakcji na nie.

Zarzadzanie projektami

Celem kursu jest zapoznanie studentow z réznymi formami projektow (naukowe, popularnonaukowe,
spoleczne, krajowe, europejskie), planowaniem i zarzagdzaniem ich realizacja, a takze ze sposobami
pozyskiwania funduszy.

Reklama i copywriting

Zajecia stuza zapoznaniu studentoéw z serig przekrojowych zagadnien z historii reklamy. Analizie zjawisk
w kontekscie historycznym towarzysza ¢wiczenia z kreacji reklamowej. W drugiej czgsci kursu
realizowane sg zajecia warsztatowe z reklamy, ktore stuza doskonaleniu umiejetnosci studenta z zakresu
tworzenia i realizacji koncepcji kampanii reklamowych. Cykl zaje¢ eksploruje spektrum zagadnien, z
ktorymi spotyka si¢ copywriter w codziennej pracy, zarowno samodzielnej (freelance), jak i wykonywanej
w ramach zespotu kreatywnego w agencji reklamowe;.




Grafika komputerowa

W czasie warsztatow studenci zapoznajg si¢ z gldbwnymi zagadnieniami projektowania graficznego, maja
zarazem mozliwo$¢ zdobycia podstawowych umiejetnosci praktycznych umozliwiajacych samodzielne
przygotowanie projektow graficznych.

Narzedzia
multimedialne

Przedmiot stuzacy zapoznaniu studentéw z nowoczesnymi technologiami wykorzystywanymi w pracy
zawodowej. Zajecia z zatozenia majg charakter praktyczny i stuza wyrobieniu umiej¢tnosci obstugi
zar6wno sprzg¢tu multimedialnego, jak i oprogramowania wspomagajacego. W ramach przedmiotu
studenci poznaja (semestr I) m.in. obstuge rzutnikéw multimedialnych czy tablic interaktywnych. W
ramach semestru II studenci poznaja m.in. zasady pracy zdalnej. Porusza si¢ wobec tego kwestie
przygotowania audiowizualnych przekazow oraz pracy w zdalnym systemie synchronicznym i
asynchronicznym.

Zaawansowane
strategie SEO

Proponowane zajgcia daza do przekazania zaawansowanej i najnowszej wiedzy z zakresu marketingu w
wyszukiwarkach internetowych (SEM/SEO) ze szczeg6lnym uwzglednieniem narzg¢dzi analitycznych (w
tym tych wykorzystujacych modele tzw. sztucznej inteligencji)

Podstawy public

Celem zajec¢ jest zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami z zakresu public relations w taki

relations sposob, aby ujecie teoretyczne zostato wzbogacone przez podejscie praktyczne.
Kreatywno$¢ i Zajgcia poswiecone sg problematyce kreatywnosci i innowacyjnosci rozumianymi jako uporzadkowany
innowacyjnos¢ proces generowania pomystow i nowych rozwigzan w konkretnych sytuacjach lub w odniesieniu do

konkretnego tematu. Sa one ukierunkowane na dziatania zwigzane z copywritingiem, co nie oznacza, ze
ograniczajg si¢ do tego kregu tematoéw i dziatan. Innymi stowy zadaniem zajg¢ jest nauczenie studentow
stosowania tych procesoOw w roznych sytuacjach zawodowych. W I czgéci semestru studenci zapoznajg si¢
z problematyka kreatywnos$ci i innowacyjnos¢ od strony teoretycznej wspartej ¢wiczeniami praktycznym
(8 zajet), a w II czesci semestru realizuja projekt (7 zaje¢). Podzieleni na zespoly rozwigzujg kreatywnie
wybrany problem odnoszacy sie do rzeczywisto$ci uniwersyteckiej lub spoteczne;.

Ekonomiczne podstawy
dziatalnoS$ci

Celem zaje¢¢ jest zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami opisujacymi zjawiska ekonomiczne,
relacje migdzy tymi zjawiskami, podmioty uczestniczace w procesach gospodarczych oraz efekty ich

gospodarczej i dziatalnosci. Prezentowane tresci obejmuja zagadnienia zwigzane z zaktadaniem i prowadzeniem
kulturalnej dziatalnosci gospodarczej oraz tworzeniem i wykorzystaniem biznesplanu.

Finansowanie W czasie zajec¢ student poznaje podstawowe mozliwosci pozyskiwania funduszy na dziatalnos¢
dziatalnosci gospodarcza (jednoosobowa lub mata firma) — przede wszystkim w zakresie funduszy unijnych
gospodarczej i (przygotowywanie projektow, sktadanie wnioskéw, procedury itp.). Dodatkowo zaznajamia si¢ z
kulturalnej mozliwo$ciami finansowania dziatalnosci instytucji kultury, mediow, branzy promocyjno-reklamowej.
Prawne otoczenie Konwersatorium zapoznaje studentéw z podstawowymi regulacjami prawnymi dotyczacymi prowadzenia
biznesu dziatalno$ci gospodarczej w Polsce i Unii Europejskiej. Omawiane sg kluczowe zagadnienia prawa

cywilnego, handlowego oraz pracy, istotne w praktyce biznesowej i w pracy zawodowej zwigzanej z
jezykiem, komunikacja i tworzeniem tresci. Studenci poznaja formy prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej, zasady zawierania i wykonywania umow, aspekty ochrony konsumenta, regulacje dotyczace




ochrony danych osobowych, a takze podstawy prawa autorskiego i praw pokrewnych. Zaj¢cia maja
charakter praktyczny — ucza rozumienia i stosowania przepisow w kontekscie realnych problemow
rynkowych oraz przygotowuja do §wiadomego poruszania si¢ w srodowisku biznesowym.

Komunikacja

Celem zajec¢ jest przekazanie wiedzy z zakresu komunikacji kryzysowej — omowienie zasad postgpowania

kryzysowa w kryzysie oraz podstawowych technik wychodzenia z kryzysu. Zdobyta wiedza pozwoli
wyksztalci¢/doskonali¢ umiejetnosci praktyczne dotyczace przygotowania skutecznej komunikacji w
sytuacji kryzysowej.

Etyka reklamy Celem zajec¢ jest przygotowanie potencjalnych copywriterek i copywriterow do stycznos$ci z wyzwaniami i

dylematami etycznymi wspotczesnej komunikacji marketingowej. Spotkania konwersatoryjne,
wzbogacone elementami warsztatowymi, skierowane sg na pobudzenie wrazliwosci i krytycyzmu oséb
studenckich, by stajagc wobec wyzwan zawodowych na polu copywritingu, mogly one poprawnie
zidentyfikowac¢ i rozwigzaé sytuacje problematyczne moralnie

Przedmiot do wyboru z
zakresu nauk
spotecznych

Szczegdlowa tematyka zaje¢ zalezy od wyboru studenta. Do wyboru konwersatoria w zaleznosci od oferty
wydziatu i uczelni w danym roku akademickim.

Przedmiot do wyboru z
zakresu wspotpracy z
otoczeniem

Szczegoélowa tematyka zajec¢ zalezy od wyboru studenta. Do wyboru konwersatoria: dziatalno$¢ agencji
reklamowej (2502-s1LPC3Z-DAR), dziatalnos$¢ agend kulturalnych i turystycznych (2502-s1LPC3Z-
DAK) lub inne w zalezno$ci od oferty wydziatu w danym roku akademickim.

Przedmiot do wyboru z
zakresu medioznawstwa

Szczegotowa tematyka zaje¢ zalezy od wyboru studenta. Do wyboru konwersatoria: media
spoteczno$ciowe (2502-s1LPC3Z-MS), media lokalne i regionalne (2502-s1LPC3Z-MLR) lub inne w
zaleznosci od oferty wydzialu w danym roku akademickim.

Elementy
bezpieczenstwa i
higieny pracy oraz
ergonomii (szkolenie
podstawowe)

Prowadzone w formie e-learningu szkolenia dla studentow sg dziataniami profilaktycznymi uczelni w
zakresie bezpiecznych zachowan studentow w miejscu ich nauki i przebywania oraz uswiadomienie
koniecznosci profilaktyki zawodowe;.

Szkolenie biblioteczne

Szkolenie biblioteczne to zajecia, ktore maja na celu przygotowanie do samodzielnego i efektywnego
korzystania z zasob6w bibliotecznych uniwersytetu. Student zalicza szkolenie online, co pozwala mu
zapoznac¢ si¢ z zasadami korzystania ze zbiorow, wyszukiwania literatury, a takze z mozliwos§ciami
korzystania z baz danych i katalogu online.

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne ma na celu rozwoj sprawnosci fizycznej studentéw, ksztattowanie zdrowych
nawykow, promowanie aktywnego trybu zycia oraz rozwijanie kompetencji spolecznych zwigzanych ze
wspoOlpracg i rywalizacjg w sporcie.

Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy nowozytny

Program kursu zaktada rozwijanie kompetencji jezykowych zawartych w Europejskim Systemie Opisu
Ksztatcenia Jezykowego (Common European Framework of Reference for Languages) z naciskiem na
komunikacj¢. Docelowym poziomem, ktéry ma osiggng¢ student, jest poziom B2.




PraktykKi

Praktyki zawodowe

Praktyki na kierunku o profilu praktycznym

Praca dyplomowa i egzamin
dyplomowy

Seminarium
dyplomowe

Celem zaje¢ jest przeprowadzenie studenta przez cato$é procesu przygotowywania pracy dyplomowej
wraz z przekazaniem niezbg¢dnej wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji i ciagtym nadzorem nad
powstawaniem pracy. Standardy, ktére muszg spetniac¢ prace dyplomowe, okreslaja wydziatowe wytyczne
dotyczace standardow prac dyplomowych.

Uwagi:

e Studenci zobowiazani sg takze do zaliczenia kursu BHP;

e Studenci obowigzkowo na I roku uczestnicza w szkoleniu bibliotecznym;

Program studiow obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2026/2027.




