Czesé B) programu studiow

Opis procesu prowadzacegodo uzyskania efektow uczenia sie

Wydzial prowadzacy Kierunek studiow: WYDZIAL FILOLOGICZNY

Kierunek na ktorym sg prowadzone studia: LINGWISTYKA PRAKTYCZNA | COPYWRITING
Poziom studiow: STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: POZIOM 6

Profil studiéw: Praktyczny

Przyporzadkowanie Kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej | Dyscyplina:

(dyscyplin), do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sig: jezykoznawstwo (58%0) i literaturoznawstwo (42%o)

Dyscyplina wiodaca: jezykoznawstwo

Forma studiow: STUDIA STACJONARNE

Liczba semestrow: SZESC (6)

Liczba punktéw ECTS Kkonieczna do ukonczenia studiow na danym | 180

poziomie:

Laczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 1830

Tytul zawodowy nadawany absolwentom: LICENCJAT

Wskazanie zwiazku programu studiow z misjg i strategia UMK: Program ksztatcenia w zakresie lingwistyki praktycznej i copywritingu wpisuje

si¢ w misj¢ UMK w punktach dotyczacych ksztalcenia na poziomie
akademickim, rozwijania wiedzy i jej popularyzowania. Program studiow pelni
rowniez funkcje kulturotworczg. Program studiow copywriterskich - zgodnie ze
strategia UMK - stuzy utrzymaniu wysokiej rangi Uniwersytetu w ksztalceniu
studentow.

Przedmioty/grupy zajeé wraz z zakladanymi efektami uczenia si¢*

Grupy przedmiotéw Przedmiot Zakladane efekty uczenia sie Formy i metody Sposoby weryfikacji i
ksztalcenia oceny efektéw uczenia
zapewniajace osiagniecie | sie osiggnietych przez
efektéw uczenia si¢ studenta
Grupa przedmiotéow I — Grupa Socjologia literatury K_W: 02, 03, 04, 05, 06, 07, Metody dydaktyczne Forma okreslona przez
przedmiotow Zjawiska kultury popularnej i 08, 09, 10 eksponujace: pokaz prowadzacego:
literaturoznawczych Masowej K_U: 01, 02, 03, 06, 07, 08, Metody dydaktyczne 1. test koficowy,
Literatura i zycie codzienne w Polsce 10,11 podajace: wyklad 2. referat,




Warsztaty pisania tekstow

Analiza tekstu

Instytucje kultury i media

Polska i $wiatowa literatura
wspotczesna

K_K: 01, 02, 03, 04, 05, 07, 08
student zna w stopniu
zaawansowanym wybrane
problemy literatury i kultury
oraz trafnie dobiera i stosuje
metody do ich analizy

informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Grupa przedmiotow Il — Grupa
przedmiotow jezykoznawczych

Podstawy teorii komunikacji

Gramatyka funkcjonalna jezyka
polskiego

Stowniki i encyklopedie

Stylistyka praktyczna

Komunikacja spoteczna

Etyka i estetyka wypowiedzi

Kultura wypowiedzi

Komunikacyjne aspekty marketingu

K_W: 01, 03, 04, 07, 08, 09,
10
K_U: 01, 02, 03, 04, 05, 07,
08,09, 10, 11
K_K: 01, 02, 03, 04, 05, 06,
07, 08, 09
student zna w stopniu
zaawansowanym wybrane
problemy jezykowe oraz
trafnie dobiera i stosuje

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Pragmatyka jezykowa _ : laboratoryjna, projektu
metody do ich analizy
Grupa przedmiotow 11 — Grupa | Filozofia K_W: 03, 05, 06, 07, 08, 09, Metody dydaktyczne Forma okreslona przez
przedmiotow uzupetniajacych Komputerowe programy uzytkowe 10, 11 eksponujgce: pokaz prowadzacego:
Emisja glosu K_U: 01, 02, 04, 06, 07, 08, Metody dygaktyczne 1. test koncowy,
> 09. 11 podajace: wyktad 2. referat,
Nowe media K K: 01 02 0:3 04. 06. 07.08 informacyjny, wyktad 3. praca zaliczeniowa,
Podstawy badan spotecznych - Oé P R konwersacyjny, wyktad semestralna,
Komputerowe programy uzytkowe . . roblemo 4. egzamin ustny lub
Psyclrl)ologia zarr)zqianiz za:(t)bami student rozumie znacznie tta Metgdy dydall’;,))//czne ’ pisemny ’

Narzg¢dzia multimedialne

Grafika komputerowa

Ekonomiczne podstawy dziatalnosci
gospodarczej i kulturalnej

Finansowanie dziatalnosci
gospodarczej i kulturalnej

Prawo autorskie 1 ochrona wlasnosci
intelektualnej

Prawne otoczenie biznesu

Przedmiot niezwigzany z kierunkiem
do wyboru z oferty

spolecznego studiowanego
kierunku, umie si¢ postugiwac
na poziomie zaawansowanym
narzedziami ICT, rozumie
odniesienia ekonomiczno-
prawne wykonywanego
zawodu

poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu




ogolnouniwersyteckiej albo na innym
kierunku

Grupa przedmiotow IV — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Komunikacja publiczna

Redagowanie i korekta tekstow

Lingwistyczne podstawy
przetwarzania informacji

Jezykowa kreacja osoby

Podstawy public relations

Sztuka dyskutowania

Trudnosci komunikacyjne w
praktyce

Jezyk w Internecie
i pozycjonowanie stron wWww

Komunikacja prawna i prawnicza

Jezyk w kampaniach medialnych i
marketingowych

K_W: 01, 03, 04, 06, 07, 08,
09
K_U: 01, 02, 03, 04, 06, 07,
09, 10, 11
K_K: 01, 03, 04, 05, 06, 07,
08, 09
student znaw
zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i
stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Grupa przedmiotéow V — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Komunikacja migdzykulturowa

Wprowadzenie do jezykoznawstwa
zewnetrznego

Polityka jezykowa

Etnolingwistyka

Profilowanie psycholingwistyczne

Etykieta jezykowa

Komunikacja perswazyjna

Geograficzne i srodowiskowe
zréznicowanie polszczyzny

Jezyki i kultury $wiata

Metodyka nauczania jezyka
polskiego jako obcego

K_W: 01, 05, 06, 07, 09,
K_U: 01, 02, 03, 04, 07, 09, 10
K_K: 04, 05, 07, 08,
student znaw
zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i
stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Grupa przedmiotéw VI — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Turystyka literacko-kulturowa

Woprowadzenie do geografii
literackiej i kulturowej

Geopoetyka

Socjologia sztuki

Topografia literatury i sztuki polskiej
i $wiatowej

Nowe media w turystyce

Podroze literackie

K_W: 02, 03, 05, 06, 07, 08,
09, 10, 11
K _U: 01, 02, 03, 04, 07, 09, 11
K_K: 01, 03, 04, 05, 07, 09
student znaw
zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test konicowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny




Poetyka miasta

Muzea, teatry, opery, sale
koncertowe i instytucje kultury na
Swiecie

Literatura i sztuka regionalna oraz
regionalizm w literaturze
i sztuce

Promocja turystyki literacko-
kulturowej

Dziatalno$¢ biura turystycznego

stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Grupa przedmiotéow VII —

Grupa przedmiotow do wyboru:

Reklama i copywriting

Od retoryki do hipertekstu

Reklama (I) - teoria

Zrodta i wyszukiwanie informacji

Retoryka w cyberprzestrzeni

Reklama (1) - historia

Portale spolecznosciowe
i blogosfera

Reklama (I11) - praktyka
(copywriting)

Dziatalno$¢ agencji reklamowej

Kreatywno$¢ i innowacyjnosé

K_W: 04, 08, 09, 10, 11
K_U: 01, 02, 04, 06, 07, 09,
10, 11
K_K: 02, 05, 06, 07, 08, 09
student zna w
Zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i
stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Lektorat z jezyka obcego Jezyk angielski lub niemiecki lub K_W: 01, 09 Metody dydaktyczne
francuski lub rosyjski lub hiszpanski K_U: 04,12 poszukujace: ¢wiczeniowa

K_K: 01,04

Praktyki Praktyki zawodowe K _W: 09,11 Praktyki Zgodnie z regulaminem

K_U: 06, 07,11 wydziatowym

K_K: 06, 09

Praca dyplomowa i egzamin Seminarium licencjackie K_W: 01, 02, 06, 10 Metody dydaktyczne Praca dyplomowa +

dyplomowy K_U: 05, 07, 08, 10 eksponujace: pokaz egzamin dyplomowy

K K: 01,02, 07, 08 Metody dydaktyczne

student potrafi z stopniu
zaawansowanym analizowac
wybrane problemy
studiowanego kierunku oraz

poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu, seminaryjna




trafnie argumentuje
formutowane sady analityczne

Praktyki
Wymiar praktyk 6 miesigcy (X 85 godzin miesiecznie) - 510 godzin
Forma odbywania praktyk Praktyki w firmach/instytucjach z otoczenia uczelni
Zasady odbywania praktyk Student odbywa praktyke zawodowa zgodnie z zasadami okreslonymi w regulaminie wydziatowym

Student moze rozpocza¢ praktyke w dowolnym momencie studiéw. Zalecane jest, aby duza czgs¢ praktyki odbyt czasie VI
semestru studiow.

Szczegolowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sie:

Dyscyplina naukowa lub artystyczna Punkty ECTS
liczba %
1. jezykoznawstwo 102 58
2. literaturoznawstwo 74 42
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Grupa przedmiotéw I — Grupa Socjologia literatury 3 3 3
przedmiotow Zjawiska kultury popularnej i masowej 4 4 4 3 4
literaturoznawczych Literatura i zycie codzienne w Polsce 9 9 6 9




Warsztaty pisania tekstow 6 6 4,5 6
Analiza tekstu 2 2 2 15 2
Instytucije kultury i media 2 2 15 2
Polska i §wiatowa literatura wspotczesna 2 2 15 2
Grupa przedmiotéw Il — Grupa | Podstawy teorii komunikacji 3 3 3 1,5 3
przedmiotow jezykoznawczych Gramatyka funkcjonalna jezyka polskiego 6 6 4 6
Stowniki i encyklopedie 3 3 15 3
Stylistyka praktyczna 3 3 3 2 3
Komunikacja spoteczna 3 3 3 2 1
Etyka i estetyka wypowiedzi 3 3 2 3
Kultura wypowiedzi 2 2 15 2
Komunikacyjne aspekty marketingu 2 2 15 1
Pragmatyka jezykowa 4 4 2 4
Grupa przedmiotow 11 — Grupa | Filozofia 2 2 15 1
przedmiotow uzupetniajacych Komputerowe programy uzytkowe 4 4 3 4
Emisja glosu 2 2 15 2
Nowe media 3 3 2 3
Podstawy badan spotecznych 3 3 2 1
Psychologia zarzadzania zasobami 2 2 1,5 2
Narzedzia multimedialne 6 6 3 2
Grafika komputerowa 4 4 3 10
Ekonomiczne podstawy dziatalnosci 2 2 1,5 0
gospodarczej i kulturalnej
Finansowanie dziatalno$ci gospodarczej i 2 2 15 0
kulturalnej
Prawo autorskie 1 ochrona wlasnosci 2 2 15 0
intelektualnej
Prawne otoczenie biznesu 2 2 15 0
Przedmiot niezwigzany z kierunkiem do 4 4 3 0
wyboru z oferty ogolnouniwersyteckiej albo na
innym kierunku
Grupa przedmiotow IV — Grupa | Redagowanie i korekta tekstow 3 3 3 2 3
przedmiotow do wyboru: Lingwistyczne podstawy przetwarzania 3 3 3 2 3
Komunikacja publiczna informacji
Jezykowa kreacja osoby 2 2 2 1 2




Podstawy public relations

Sztuka dyskutowania

Trudnosci komunikacyjne w praktyce

Jezyk w Internecie i pozycjonowanie stron
WWW

WIN|W|W

WIN|W|lWw

WIN|W|W

NFRININ

WIN|W|W

Komunikacja prawna i prawnicza

w

w

w

N

w

Jezyk w kampaniach medialnych i
marketingowych

Grupa przedmiotéw V — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Komunikacja migdzykulturowa

Wprowadzenie do jezykoznawstwa
zewnetrznego

N

Polityka jezykowa

Etnolingwistyka

Profilowanie psycholingwistyczne

Etykieta jezykowa

Komunikacja perswazyjna

Geograficzne i srodowiskowe zrdznicowanie
polszczyzny

WIN|WWIWIN

WIN|W(W(WIN

WIN|WWIWIN

NIEFEINININ|F-

WIN|WWIWIN

Jezyki i kultury $wiata

w

w

w

N

w

Metodyka nauczania jezyka polskiego jako
obcego

w

w

w

Grupa przedmiotéw VI — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Turystyka literacko-kulturowa

Woprowadzenie do geografii literackiej i
kulturowej

Geopoetyka

Socjologia sztuki

N

Topografia literatury i sztuki polskiej i
Swiatowej

[EEN

Nowe media w turystyce

Podroze literackie

Poetyka miasta

Muzea, teatry, opery, sale koncertowe i
instytucje kultury na §wiecie
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Literatura i sztuka regionalna oraz regionalizm
w literaturze i sztuce

w

Promaocja turystyki literacko-kulturowej
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Dziatalno$¢ biura turystycznego




Grupa przedmiotéow VII — Od retoryki do hipertekstu 3 3 3 2 3
Grupa przedmiotéw do wyboru: Reklama (1) - teoria 3 3 3 2 1
Reklama i copywriting Zrodla i wyszukiwanie informacji 2 2 2 1 2
Retoryka w cyberprzestrzeni 3 3 3 2 3
Reklama (I1) - historia 3 3 3 2 1
Portale spolecznosciowe i blogosfera 2 2 2 1 2
Reklama (I11) - praktyka (copywriting) 3 3 3 2 1
Dziatalno$¢ agencji reklamowej 3 3 3 2 3
Kreatywno$¢ i innowacyjno$é 3 3 3 2 3
Wychowanie fizyczne Wychowanie fizyczne 0 0 0
Lektorat z jezyka obcego Jezyk angielski lub niemiecki lub francuski lub 7 7 7 6 7
rosyjski lub hiszpanski
PraktykKi Praktyki zawodowe 17 7 10 2 2 0
Praca dyplomowa i egzamin Seminarium licencjackie 11 5 6 15 6 15
dyplomowy
RAZEM: 180 74/ 102/ 93/ 110,5/ 146,5/
42% 58% 51,7% 61,4% 81,4%

* zalacznikiem do programu studiow jest opis tresci programowych dla przedmiotéw
Studenci rozliczani s3 w systemie rocznym.

Program studiow obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2019/2020

Program studiow zostat uchwalony na posiedzeniu Rady Wydziatu Filologicznego w dniu 16 kwietnia 2019 r.

Dziekan Wydziatu Filologicznego
dr hab. Premystaw Nebring, prof. UMK







