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Program studiow

Czesé A) programu studiow

Efekty uczenia sig

Wydzial prowadzacy studia: Wydzial Filozofii i Nauk Spolecznych

Kierunek, na ktérym sg prowadzone studia: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Poziom studiow:

studia drugiego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 7

Profil studiow:

ogélnoakademicki

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: magister
Przyporzadkowanie Kkierunku do dyscypliny naukowej Ilub Dyscyplina: nauki o komunikacji
artystycznej (dyscyplin), do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sig: spolecznej i mediach 100%

Dyscyplina wiodaca: nauki o
komunikacji spolecznej i mediach

Symbol

Po ukonczeniu studiow absolwent osigga nastepujace efekty uczenia sie:

WIEDZA

K_WO01

Ma pogtebiong i uporzadkowana wiedzg z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zna
miejsce dyscypliny w systemie nauk i relacje wobec innych nauk (w szczegdlnosci politologii,
socjologii, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, psychologii, kulturoznawstwa, filozofii,
ekonomii).

K_WO02

Ma poglebiong wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan, dysponuje poglgbiong znajomoscia
metod, technik i narzedzi badawczych wlasciwych dla medioznawstwa i komunikologii oraz
wiedzg o metodach i narzgdziach whasciwych dla dyscyplin pokrewnych, ktérych implementacja
jest mozliwa na gruncie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;.

K_W03

Ma poglebiona, uporzadkowana i podbudowang teoretycznie wiedzg szczegdtowg whasciwa dla
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegélnym uwzglednieniem komunikacji
jezykowej i wizualnej, komunikowania, masowego, komunikacji marketingowe;.

K_WO04

Zna i rozumie glowne tendencje rozwojowe w naukach o komunikacji i mediach, ze szczegdlnym
uwzglednieniem komunikacji migdzykulturowej, teorii komunikacji i mediéw, mediow lokalnych.

K_WO05

Zna i1 rozumie wspotczesne dylematy zwigzane z komunikowaniem si¢ i1 zagrozeniami
wynikajagcymi z korzystania z mediow, ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych technologii
komunikacyjnych.

K_W06

Zna i rozumie podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania roéznych
rodzajow  dziatalnoSci zawodowej  (dziennikarskiej, marketingowej) zwigzanej z
funkcjonowaniem mediow (w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wlasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego).

K_WO07

Zna ogodlne zasady tworzenia i rozwoju form przedsigbiorczosci, zwlaszcza podmiotow
funkcjonujacych na rynku mediéw 1 w sferze komunikacji spolecznej; rozumie prawa i zasady
funkcjonowania rynku informacyjnego jako sfery gospodarki.

UMIEJETNOSCI




K_U01 Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje
informacje ze zrodet tradycyjnych i elektronicznych z punktu widzenia nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K_U02 Wykorzystuje posiadang wiedzg przez dobor oraz stosowanie wilasciwych metod i narzedzi
badawczych, a takze zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych.

K_U03 Wykorzystujac metody i narzgdzia wlasciwe nauce komunikacji spolecznej i mediach, potrafi
prognozowa¢ i modelowa¢ ztozone procesy spoteczne oraz ich praktyczne skutki obejmujace
zjawiska z r6znych obszar6w zycia spotecznego.

K_U04 W oparciu o wlasciwie zanalizowane przyczyny i przebieg procesow i zjawisk spotecznych,
formutuje wlasne opinie, stawia hipotezy badawcze i weryfikuje je.

K_U05 Komunikuje si¢ na tematy specjalistyczne ze zroéznicowanymi krggami odbiorcow, w tym
sprawnie posluguje si¢ normami i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu
rozwigzania konkretnych problemow z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej;
dysponuje ww. umiejetno$ciami w rozszerzonym zakresie w odniesieniu do obszaru nowych
mediow.

K_U06 Wykorzystuje wiedz¢ z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach, przedstawiajac i
oceniajac rézne opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich.

K_U07 Postuguje si¢ jezykiem obcym na poziomie B2+ Systemu Opisu Ksztatcenia Jgzykowego oraz
specjalistyczng terminologia o zagadnieniach stanowiacych przedmiot zainteresowania
dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.

K_U08 Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym, projektowym, redakcyjnym.

K_U09 Wspotdziata z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmuje wiodaca role w zespotach
projektowych, badawczych, redakcyjnych.

K_U10 We wlasnym zakresie planuje i realizuje proces samoksztatcenia przez cale zycie i ukierunkowuje
innych w tym zakresie.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 Jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu nauk o
komunikacji i mediach.

K_K02 Uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu problemow poznawczych i praktycznych oraz zasigga
opinii ekspertow w przypadku trudnos$ci z samodzielnym rozwigzaniem problemu.

K_KO03 Jest gotow do wypeiania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci
na rzecz srodowiska spolecznego.

K_K04 Jest gotéw do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego.

K_KO05 Mysli i dziata w sposdb przedsigbiorczy.

K_KO06 Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia ro6l zawodowych, z uwzglgdnieniem zmieniajacych sig¢
potrzeb spotecznych, np. rozwijania dorobku zawodowego i podtrzymywania etosu zawodowego.

K_KO07 Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajacych si¢

potrzeb spotecznych, np. przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowe] oraz dziatania na
rzecz przestrzegania tych zasad.




Opis procesu prowadzacego do uzyskaniaefektow uczenia sie

Czes¢ B) programu studiow

Wydzial prowadzacy studia:

Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia:

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow:

studia drugiego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji:

poziom 7

Profil studiow:

ogolnoakademicki

Przyporzadkowanie Kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej (dyscyplin), do
ktorych odnoszg sie efekty uczenia sie:

Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Forma studiow: stacjonarne
Liczba semestréow: 4

Liczba punktow ECTS konieczna do ukonczenia studiéw na danym poziomie: 120
Laczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 770

Tytul zawodowy nadawany absolwentom: magister

Wskazanie zwiazku programu studiow z misja i strategia UMK:

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest prestizowy,
cechuje si¢ wysokim poziomem ksztalcenia. Jego zapewnienie jest
mozliwe dzieki licznym badaniom naukowym prowadzonym przez
pracownikow Wydziatu, a w szczegdlnosci przez pracownikow
Katedry Komunikacji, Mediéow i Dziennikarstwa. Sg to badania
integrujgce kadr¢ naukowa i studentow. Program studiow na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna I stopnia zostat
sprofilowany  w sposob nowoczesny,  pragmatyczny,
uwzgledniajacy prawa rynku pracy. Studia zapewnig mozliwo$é
rozwoju osobowosci, kreatywnosci, elastycznos$ci 1 wrazliwosci
spotecznej, a to przyczynia si¢ do budowy spoleczenstwa
obywatelskiego. Z kompetencji naszych absolwentow korzystac
beda roézne regiony Polski, studenci UMK rekrutujg sie¢ bowiem z
obszaru catego kraju, ale przede wszystkim regionu kujawsko-
pomorskiego. Program kierunku odzwierciedla potrzeby tutejszego
rynku pracy, oczekiwan S$rodowiska gospodarczego, instytucji
samorzadowych 1 organizacji tworzacych infrastrukture. Dlatego w
programie znalazly si¢ przedmioty, takie jak sztuczna inteligencja




czy dezinformacja i jej przeciwdzialanie, ktore sa odpowiedzig na
rosnaca role nowych technologii w pracy dziennikarza czy pr-owca,
ale tez 1 zagrozen zwigzanych z nowoczesna komunikacja.
Uniwersytet jest Swiadom ww. tendencji, co odzwierciedla Strategia
UMK na lata 2021-2026. Zgodnie z przyjetym dokumentem,
Uniwersytet ma m.in.: powigza¢ oferte i treSci ksztalcenia z
wyzwaniami przyszto$ci, potrzebami spoteczenstwa i rynku pracy.
Ponadto Uniwersytet oferuje model ksztalcenia oparty na
catosciowej wizji cztowieka, taczac zdobywanie wiedzy i
sprawnosci intelektualnej z rozwojem kompetencji spotecznych i
emocjonalnych, a takze z umiejgtnosciami skutecznej komunikacii,
samoorganizacji, = twérczego  rozwigzywania  probleméw,
przedsigbiorczosci  oraz  profesjonalnego  wykorzystywania
technologii ICT. Dlatego na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna jest ktadziony nacisk na ksztalcenie kompetencji
migkkich w polaczeniu ze znajomos$ciag nowoczesnych technik
komunikacji i. Dzigki wysokiemu poziomowi procesu
dydaktycznego, jako$ci pracy kadry naukowej i zaangazowaniu
studentéw, a takze innowacyjnosci wyrazajacej si¢ w programie
studiow oraz metodach i srodkach dydaktycznych, kierunek studiow
sprzyja umacnianiu pozycji UMK wsrod wiodacych polskich
uczelni wyzszych. Wspomniana innowacyjno$¢, obserwacja
migdzynarodowych trendéw i korzystanie z wzorow zagranicznych
sprawiajg, ze dziennikarstwo i komunikacja spoleczna moze
przyczyni¢ si¢ do wzrostu znaczenia UMK w gronie uczelni
swiatowych.  Prowadzenie studiow 1 stopnia  kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest gwarancja pozyskania
uzdolnionych kandydatow na studia II stopnia.

Przedmioty/grupy zajeé wraz z zakladanymi efektami uczenia sie

Grupy przedmiotéow

Przedmiot

Zakladane efekty uczenia si¢ Formy i metody ksztalcenia Sposoby
zapewniajace osiagniecie weryfikacji i oceny
efektéw uczenia sie efektéw uczenia si¢
osiagnietych przez

studenta




Grupa przedmiotow 1.
Komunikacja i kultura

Spoteczne i kulturowe oddziatywanie
medidw

Kultura popularna

Teorie komunikacji i mediow

Komunikowanie migdzykulturowe

Kampanie wyborcze na $wiecie

Student definiuje najwazniejsze pojecia z
zakresu ww. przedmiotéw, kompleksowo
opisuje zalezno$ci miedzy systemami
mediow, kultury, polityki i spoteczenstwa.
Zna relacj¢ kultura — komunikacja.
Umiejetnosci:

Student analizuje poszczegodlne teorie i
paradygmaty oraz stosuje je w przestrzeni
komunikacyjnej,  weryfikuje  zalozenia
teoretyczne z faktycznymi  procesami
zachodzagcymi w komunikacji. Krytycznie
odnosi si¢ do prezentowanych koncepcji

teoretycznych. Posiada umiejetnosé
krytycznej analizy komunikowania
masowego.

Kompetencje spoteczne:
Student prawidlowo ocenia skale wplywu
mediow na zycie spoteczne, polityczne i

kulture. Zyskuje umiejetnosé
komunikowania  si¢ w  Srodowisku
wielokulturowym i miedzynarodowym,

zdobywa kompetencje spoleczne czynigce
go aktywna jednostka w warunkach
globalizacji. Wykorzystuje wiedzg z zakresu
nauki o komunikowaniu i wiedzy o kulturze
na dalszym etapie ksztalcenia.

Opis, opowiadanie,
pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
obserwacji, referatu, studium
przypadku, sytuacyjna,

metody wymiany i dyskusji,
metody sluzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji

Obecnos¢ na
zajeciach, ocena
ciagla, egzamin
ustny badz pisemny
lub pisemna praca

zaliczeniowa lub
ustna  prezentacja
lub kolokwium
(ustne badz

pisemne) lub debaty

Grupa przedmiotow II.
Spoleczenstwo i media

Wspolczesne spoleczenstwo polskie

Media lokalne i srodowiskowe

Mediatyzacja

Wiedza:

Student definiuje zjawiska spoleczne
wystepujace w spoteczenstwie polskim, jak
rowniez w skali miedzynarodowej. Student
objasnia determinanty zjawisk spotecznych
wystepujacych w réznych spoteczenstwach,
w tym w polskim. Student rozumie tresci
wystepujagce w ramach zaje¢, wymienia
tytuty podstawowych mediow regionalnych.

Opis, opowiadanie,
pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,

obserwacji, referatu, studium

Obecnos¢ na
zajeciach, ocena
ciggta, egzamin
ustny badz pisemny
lub

pisemna praca

zaliczeniowa lub
ustna  prezentacja
lub kolokwium




Wolnos$¢ stowa 1 wolno$¢ medidow

Spoteczenstwo informacyjne

Ochrona wtasnosci intelektualne;j

Przedstawia ich histori¢. Student ma wiedzg
o regutach prawa, normach etycznych,

zawodowych  oraz o  koncepcjach
organizacyjnych  dotyczacych  obszaru
nowych technologii.

UmiejetnoSci:

Student wykorzystuje przyswojona teori¢ do
zbadania jak poszczegdlne zjawiska
wplywaja na siebie nawzajem. Student
formutuje opinie dotyczace zjawisk,
procesow, relacji we  wspotczesnych
spoteczenstwach. Potrafi krytycznie
analizowa¢ zjawiska zachodzace od ponad
dwudziestu lat na polskim rynku mediow
lokalnych i $rodowiskowych. Rozumie i
ocenia role mediow lokalnych. Student
rozumie i wyjasnia, jaki wplyw wywiera
wirtualny $wiat na rozwoj stosunkow
miedzyludzkich; student identyfikuje i
objasnia zalety i wady plynace z
uzytkowania nowoczesnych technologii.
Kompetencje spoteczne:

W oparciu o uzyskang wiedz¢ student
nabywa kompetencje spoteczne, przydatne

m.in. w dziatalno$ci zawodowej. Jest
jednostka ~ aktywna w  warunkach
globalizacji. Student wskazuje sposoby
rozwigzan problemow zwigzanych z
uzytkowaniem nowych mediéw. Nabywa
kompetencje spoteczne utatwiajace
funkcjonowanie w

specyficznym srodowisku
komunikacyjnym, jaki stanowig
wspoltczesnie nowe media (tzw.

kompetencje cyfrowe). Jest

przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,
metody sluzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji

(ustne badz
pisemne) lub debaty




jednostka aktywna, dziatajaca w oparciu 0
normy prawne i etyczne.

Grupa przedmiotow
Illa. Zajecia
specjalno$ciowe:
specjalnos¢
dziennikarstwo i nowe
media

Jezyk mediow

Gatunki i formaty medialne w
internecie

Projekty graficzne w nowych
mediach

Produkcja multimedialna i video

Bezpieczenstwo informacyjne

Podcast

Wiedza:

Ma rozszerzong i uporzadkowang wiedzg z
zakresu nauki o mediach i komunikacji
spolecznej. Ma uporzadkowana i poglebiong
wiedze na temat warsztatu dziennikarskiego,
w tym pracy z nowymi technologiami. Ma
poszerzong wiedzg na temat warsztatu pracy
w zakresie wybranej specjalnosci. Ma
poszerzong wiedz¢ na temat technologii
informacyjnych i sposobow ich
wykorzystania w pracy umystowej, a takze
ma wiedzg W zakresie ochrony informacji.
Umiejetnosci:

Dysponuje umiejetnosciami  w  zakresie
warsztatu dziennikarskiego, poglebionymi
w odniesieniu do obszaru nowych mediow.
Posiada rozbudowany warsztat pracy w
zakresie wybranej specjalnosci.
Kompetencje spoteczne:

Odgrywa aktywna role w spoteczenstwie,

ma  potencjat  stymulowania  opinii
spolecznej i formowania  postaw.
Prawidlowo identyfikuje 1 rozstrzyga

dylematy zwigzane z zawodowa rola.
Samodzielnie i krytycznie uzupetia wiedze,

Pokaz, opis, C¢wiczeniowa,
metoda doswiadczen,
klasyczna metoda
problemowa, obserwacji,

projektu, studium przypadku,
sytuacyjna, metody wymiany i

dyskusji, metody stuzace
prezentacji  tresci, metody
rozwijajagce refleksyjne

myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych Ilub
fikcyjnych sytuacji, metody
oparte na wspoOlpracy, gry i
symulacje, metody
ewaluacyjne i integracyjne

Obecnosc¢ na
zajeciach, ocena
ciagla, pisemna
praca

zaliczeniowa badz
ustna  prezentacja
lub kolokwium
(ustne badz

pisemne) lub debaty
lub projekt

doskonali umiejetnosci i poszerza ich

spektrum.
Grupa przedmiotéow Zarzadzanie komunikacjg online Wiedza: Pokaz, opis, c¢wiczeniowa, | Obecnosé¢ na
Il1b. Zajecia Ma rozszerzong i uporzadkowana wiedz¢ z | metoda doswiadczen, | zajeciach, ocena
specjalno$ciowe: zakresu nauki o mediach i komunikacji | klasyczna metoda | ciaggla, pisemna
specjalno$¢ branding i Badania i strategie w brandingu spotecznej. Ma uporzadkowang i pogtebiong | problemowa, obserwacji, | praca




komunikacja
marketingowa

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa

Organizacja kampanii wyborczych

Marketing e-commerce

Perswazja i manipulacja w reklamie

wiedz¢ na temat warsztatu branzy
marketingowej, PR, brandingu. Ma
poszerzong wiedzg na temat warsztatu pracy
w zakresie wybranej specjalnosci. Ma
poszerzong wiedze na temat technologii
informacyjnych i sposobow ich
wykorzystania w pracy umystowe;j.
Umiejetnosci:

Dysponuje umiejetno$ciami  w  zakresie
komunikacji marketingowej i poglebionymi
w odniesieniu do obszaru nowych mediow.
Posiada rozbudowany warsztat pracy w
zakresie wybranej specjalnosci.
Kompetencje spoteczne:

Odgrywa aktywnag role w spoteczenstwie,

ma  potencjat  stymulowania  opinii
spolecznej i formowania  postaw.
Prawidlowo identyfikuje 1 rozstrzyga

dylematy zwigzane z zawodowa rola.
Samodzielnie i krytycznie uzupetia wiedzg,

projektu, studium przypadku,
sytuacyjna, metody wymiany i

dyskusji, metody stuzace
prezentacji  tresci, metody
rozwijajgce refleksyjne

myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub
fikcyjnych sytuacji, metody
oparte na wspoOlpracy, gry i
symulacje, metody
ewaluacyjne i integracyjne

zaliczeniowa badz
ustna  prezentacja
lub kolokwium
(ustne badz

pisemne) lub debaty
lub projekt

doskonali umiejgtnosci i poszerza ich
spektrum.
Wiedza: Pokaz, opis, opowiadanie, | Sposob weryfikacji
Grupa przedmiotéow 1V. | Wyktad Student nabywa wiedze w ramach | pogadanka, wyktad | efektow uczenia si¢
Zajecia do wyboru ogdlnouniwersytecki/monograficzny | realizowanego wyktadu i konwersatorium, | informacyjny, wyklad | zalezy od
definiuje i objasnia najwazniejsze pojecia z | konwersatoryjny, wyklad | Prowadzacych
Konwersatorium do wyboru (. danego zakresu. problemowy, metoda | WY<iady .
. e - . - . ogolnouniwersyteckie.
polski) UmiejetnoSci: biograficzna, ~ ¢wiczeniowa, | \\; orzypadku
Doskon_ali _ umiej(—;tn_os'é_ formutowania | doswiadczen, klasyczna | | onwercatoriow:
Konwersatorium do wyboru (j. obcy) | wypowiedzi ustnych i pisemnych, w tym | metoda problemowa, | gbecnosé na zajeciach
doskonali znajomo$¢ wybranego jezyka | obserwacji, referatu, studium | i aktywny udziat w
obcego na poziomie B2+. Potrafi integrowaé | przypadku, sytuacyjna, | dyskusji (ocena

wiedzg z rdéznych obszaréw, takze spoza
studiowanego kierunku.

metody wymiany i dyskusji,
metody stuzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace

ciggla);

dhuzsze wypowiedzi
pisemne na zadany
temat; kolokwia




Kompetencje spoteczne:

Samodzielnie i krytycznie uzupetnia wiedze,
doskonali umiejetno$ci i poszerza ich
spektrum, wzbogacajac je o wymiar
interdyscyplinarny.

refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspoOtpracy

sprawdzajace wiedzg;
prezentacje.

Lektorat z jezyka
obcego

Jezyk obcy specjalistyczny 11

Wiedza:

Ma opanowany szeroki zasob slownictwa,
wyrazen 1 zwrotow pozwalajacych na
ptynna komunikacje w jezyku obcym w
sytuacjach zard6wno ogolnych, jak i
zwigzanych z kierunkiem studiow Zna
struktury ~ gramatyczne w  zakresie
morfologii 1 sktadni. Zna podstawowe
zasady fonetyczne i stowotworcze.
UmiejetnoSci:

Rozumie ustne i pisemne przekazy w jezyku
obcym oraz dluzsze wypowiedzi i wyktady
na tematy zwigzane z dziedzing studiow.
Potrafi porozumiewaé si¢ w jezyku obcym
przy uzyciu roznych kanatow i technik na
tematy ogélne i zwigzane z dziedzing
studiow. Potrafi czyta¢ i stuchaé¢ ze
zrozumieniem, tlumaczy¢, analizowaé i
interpretowa¢ roznego rodzaju teksty i
komunikaty stowne w jezyku obcym oraz
znajdowa¢ w nich informacje potrzebne do
funkcjonowania w zyciu codziennym oraz
srodowisku akademickim. Posiada
umiejetno$¢ przygotowania typowych prac
pisemnych dla celow akademickich w
zakresie jezyka ogolnego oraz zagadnien
wlasciwych dla studiowanego kierunku.
Kompetencje spoteczne:

Rozumie potrzeb¢ znajomosci je¢zyka
obcego

Metody  wskazane  przez
Uniwersyteckie Centrum
Jezykow Obcych

Egzamin ustny i

pisemny lub
kolokwium  (ustne
badz pisemne)




we wspolczesnym $wiecie. Ma $§wiadomos¢
poziomu swojej wiedzy jezykowej i
potrzebe ciaglego doskonalenia
umiejetnosei jezykowych. Potrafi pracowaé
W grupie przyjmujac w niej rozne role. Jest
przygotowany do funkcjonowania w

otoczeniu kulturowo 1 jezykowo

odmiennym.

Wiedza: Pokaz, opis, opowiadanie, | Obecnos¢ na
Praca magisterska i Seminarium magisterskie Student rozpoznaje i rozréznia podstawowe | pogadanka, wyktad | zajeciach, ocena
przygotowanie do metody badan przydatne do planowania | informacyjny, wyklad | ciggla, egzamin
egzaminu dyplomowego pracy magisterskiej, rozpoznaje | konwersatoryjny, wyktad | ustny badz pisemny

Metody badan medioznawczych podstawowe kategorie i poje¢cia z zakresu | problemowy, metoda | lub

metodologii badan spotecznych przydatne | biograficzna,  ¢wiczeniowa, | pisemna praca

do realizacji wybranego przez siebie tematu | doswiadczen, klasyczna | zaliczeniowa lub

i uzywa owych kategorii i poje¢ we | metoda problemowa, | ustna  prezentacja

wlasciwy sposob. obserwacji, projektu, studium | lub kolokwium

Umiejetnosci: przypadku, sytuacyjna, | (ustne badz

Student potrafi samodzielnie rozpoznaé
problem badawczy, w ramach ktdérego pisze
prace magisterska, potrafi samodzielnie
sformutowa¢ temat pracy magisterskiej i
opracowa¢ plan pracy, wlasciwie uzywa
kategorii 1 poje¢ z zakresu metodologii
badan  spotecznych (medioznawczych)
stosowanych w swojej pracy.

Kompetencje spoteczne:

Student prawidlowo okresla priorytety
stuzace realizacji zadania.

metody wymiany i dyskusji,
metody sluzace prezentacji
tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspoOtpracy

pisemne) lub projekt

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sie:

Dyscyplina naukowa lub artystyczna Punkty ECTS
liczba %
1. Nauki o komunikacji spolecznej i mediach 120 100
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Media lokalne 1 srodowiskowe

Mediatyzacja

Wolnos$¢ stowa 1 wolno$é
mediow

Spoteczenstwo informacyjne

Ochrona wlasnos$ci
intelektualnej

Grupa przedmiotow Illa.
Zajecia specjalno$ciowe:
specjalno$¢ dziennikarstwo i
nowe media

Jezyk mediow

Gatunki i formaty medialne w
internecie

Projekty graficzne w nowych
mediach

Produkcja multimedialna i
video

1,5

Bezpieczenstwo informacyjne

Podcast

Grupa przedmiotow IIIb.
Zajecia specjalno$ciowe:
specjalno$¢ branding i
komunikacja marketingowa

Zarzadzanie komunikacja
online

Badania i strategie w
brandingu




Zarzadzanie sytuacja 4 4 - 4 2 4
kryzysowa
Organizacja kampanii 3 3 - 3 1,5 3
wyborczych
Marketing e-commerce 4 4 - 4 2 2
Perswazja i manipulacja w 4 4 - 4 2 2
reklamie
Grupa przedmiotow IV. Wyktad 4 - 4 4 2 -
Zajecia do wyboru ogblnouniwersytecki/monogra
ficzny
Konwersatorium do wyboru (j. 3 3 - 3 1,5 3
polski)
Konwersatorium do wyboru (. 5 5 - 5 2 5
obcy)
Lektorat z jezyka obcego Jezyk obcy specjalistyczny 11 3 3 - 3 15 -
Praca magisterska i Seminarium magisterskie 21 21 - 21 11 21
przygotowanie do egzaminu
dyplomowego Metody badan 8 8 - - 3 8
medioznawczych
RAZEM: 120 116/ 4/3% 50/41,7% 55,5/46,25% 113/94,2%
97%

Na kierunku studiéw dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, stopien drugi, studia stacjonarne obowiazuje rozliczenie roczne.

Studenci zobowiazani sa do zaliczenia internetowego kursu BHP.

Studenci majg tez mozliwos$¢ uczestniczenia w szkoleniu bibliotecznym (fakultatywne).




Grupy przedmiotow

Przedmiot

Tresci programowe

Grupa przedmiotow 1.
Komunikacja i kultura

Spoteczne i kulturowe
oddzialywanie mediow

Problematyka zaje¢ oscyluje wokot zmiany kulturowej (od kultury nowoczesnej do ponowoczesnej)
w odniesieniu do rozwoju mediéw (od tradycyjnych do tzw. nowych mediow). Podczas kolejnych
zaje¢ jest ona analizowana jako rezultat ttoczenia tre§ci medialnych i przyswajania ich przez jednostki
i cale spoteczenstwa bez proponowanej tu dozy krytycyzmu i dystansu. Zajecia maja za zadanie
rozwing¢ umiejetnosci i kompetencje w zakresie operacjonalizacji wiedzy o mediach masowych w
sferze badan i analizy efektow ich oddziatywania na jednostki i makrostruktury.

Kultura popularna

Celem zaj¢¢ jest zaznajomienie studentow z gldwnymi teoriami i wynikami badan nad kulturg
popularng. Studenci podejmujg trud zdefiniowania kultury popularnej oraz okreslenia jej znaczenia
dla wspotczesnego cztowieka. W trakcie cyklu zajec¢ studenci bedg analizowac takie obszary kultury
popularnej, jak: kicz i jego obecnos¢ w sztuce i zyciu codziennym, muzyka; film i film animowany;
telewizja/radio/Internet; znaczenie seriali; literatura, komiks, gry komputerowe, odziez, celebryci,
jedzenie.

Teorie komunikacji i mediow

Zajecia dotycza teoretycznych i historycznych aspektow zasygnalizowanych w jego nazwie.
Obejmuje takie zagadnienia, jak teoria spoleczenstwa masowego, rozne teorie propagandy, teoria
ograniczonego wplywu mediow, teorie normatywne, teoria determinizmu technologicznego. Ponadto
studenci poznaja mechanizmy rzadzace algorytmizacja i digitalizacjg rzeczywistosci spotecznej,
kulturowej i politycznej — zar6wno w teorii, jak i praktyce. Analizuja uwarunkowania rzadzace tymi
mechanizmami, odnoszg je do konkretnych przypadkow i zjawisk oraz przeprowadzajg ich krytyczna
analize, dzigki czemu jest ucza si¢ opisywac rzeczywisto§¢ medialna.

Komunikowanie migdzykulturowe

Problematyka zaj¢¢ jest ukierunkowana na roéznice w sposobie rozumienia zjawisk spotecznych, zasad
regulujacych uklady spoteczne, relacje miedzyludzkie i sposob zycia jednostek w zaleznosci od
zaprogramowania kulturowego. Wybrane kultury wschodnie 1 zachodnie sluzg tu jako
egzemplifikacja specyficznych kodow kulturowych, ktore implikuja okreslony sposob myslenia i
zachowania. Podstawowa znajomos$¢ tych kodow otwiera droge do satysfakcjonujacych i ciekawych
kontaktow z cudzoziemcami zarowno w zyciu prywatnym jak i zawodowym, w tym w biznesie i
dziennikarstwie. Jest takze warunkiem wilasciwej oceny dziatan (jednostkowych i zbiorowych,
politycznych i spotecznych) podejmowanych w srodowisku miedzynarodowym, co jest szczegolnie
wazne w przypadku publicznego ich komentowania i kreowania opinii, w tym stosunku do
imigrantow.

Kampanie wyborcze na $wiecie

Na podstawie analizy licznych przypadkow (gtownie z amerykanskich i europejskich kampanii
wyborczych), uczestnicy kursu nabywaja wiedze w zakresie regul kampanii wyborczych,
opracowywania i implementowania strategii oraz o zachowan elektoratu. W celu lepszego
przyswojenia wiedzy studenci beda oglada¢ fragmenty filmow i seriali political fiction.

Grupa przedmiotow IL.
Spoteczenstwo i media

Wspotczesne spoteczenstwo polskie

Celem zaje¢ jest zachecenie studentow do dyskusji na temat wspotczesnych problemow polskiego
spoteczenstwa. Odnosza si¢ one do bardzo zréznicowanych kwestii, poczynajgc od charakterystyki




struktury spotecznej poprzez ksztattowanie si¢ systemu politycznego i wyborczego oraz
ekonomicznych warunkoéw egzystencji. Istotnym elementem zajec jest takze zachecenie studentow do
wniesienia wlasnych propozycji tematycznych do dyskusji, ktora powinna dotyczy¢ kwestii
budzacych szczegolne zainteresowanie opinii publiczne;j.

Media lokalne 1 srodowiskowe

Celem zajec¢ jest przyblizenie specyfiki mediow lokalnych (np. regionalnych), srodowiskowych i
specjalistycznych (np. media parafialne, akademickie, sportowe, muzyczne) oraz specyfiki
uprawiania zawodu/misji dziennikarskiej w tych sektorach medialnych. Problematyka ta jest
omawiana w kontek$cie szerszym, bo obejmujacym zagadnienia mediow globalnych i
ogolnokrajowych oraz historii medidw (rozw6j prasy, rozwdj sfery publicznej) i ich obecnych
uwarunkowan (dziennikarstwo online, banki informacyjno-medialne).

Mediatyzacja

Celem tego kursu jest unaocznienie efektow oddziatywania mediow masowych w sferze publicznej i
prywatnej. Uwaga bedzie koncentrowana na takich problemach, jak logika mediéw, poziom
stronniczos$ci, wydarzenia medialne czy celebrytyzacja. Duzy nacisk zostanie potozony na efekty
zwigzane z funkcjonowaniem interenetu (glownie mediéw spotecznosciowych) — zwlaszcza te
zachodzace w sferze emocjonalnej. Dominowaé begda przypadki zachodzace w panstwach
demokratycznych, ale nie zabraknie réwniez kazusow z panstw autokratycznych.

Wolnos¢ stowa 1 wolnos¢ medidow

Podczas zaje¢ jest omowiona historia idei wolnosci stowa od czasow starozytnosci do czasow
wspoétczesnych oraz gtdéwne standardy ochrony wypowiedzi w dzisiejszym $wiecie, wyznaczone
przede wszystkim orzecznictwem Sadu Najwyzszego USA i1 Europejskiego Trybunatu Praw
Czlowieka (ETPC) w Strasburgu. Wolno$¢ medidw pozostaje z natury rzeczy pochodng wolnosci
stowa, co jednak nie prowadzi do marginalizacji tej pierwszej na rzecz drugiej. Duzo uwagi na
zajgciach poswigca si¢ réznym formom cenzury oraz najwazniejszym przypadkom naruszenia
wolno$ci wypowiedzi rozpatrzonym przez oba wspomniane trybunaty. W konsekwencji student
potrafi¢ krytycznie oceni¢ warto$¢ roznych teorii wolnosci stowa; potrafi¢ podja¢ dyskusje na temat
konkretnych przypadkéw ograniczania wolnosci stowa i mediow.

Spoteczenstwo informacyjne

Celem kursu jest przyblizenie studentom globalnych koncepcji spoleczenstwa informacyjnego,
ukazanie gtéwnych tendencji w jego rozwoju oraz omowienie korzysci i zagrozen dla uzytkownikow
globalnej sieci. W ramach kursu begda omawiane kwestie konceptualizacji spoleczenstwa
informacyjnego, roli informacji, technik informacji i komunikacji. Istotne bedzie tez analizowanie
wspotczesnego rynku informacyjnego i zwrocenie uwagi na takie kwestie, jak: dezinformacja,
sztuczna inteligencja, inwigilacja a prywatnos¢, e-commerce.

Ochrona wlasnosci intelektualne;j

W czasie zaje¢ prezentowane sa podstawowe zasady i reguty dotyczace ochrony wlasnosci
intelektualnej, takie jak: przedmiot, podmiot, przestanki ochrony, $rodki ochrony, odpowiedzialno$é
prawna. Oprocz powyzszego celem przedmiotu jest ksztattowanie §wiadomosci zawodowej tworcy w
zakresie przystugujacych praw ochronnych do tworczosci plastycznej i mozliwosci ich praktycznego




egzekwowania oraz unikania kolizji z prawem. Ponadto jest istotne nabycie wiedzy wzmacniajacej
pozycj¢ tworcy jako strony umow autorskich.

Grupa przedmiotow Illa.
Zajecia specjalnosSciowe:
specjalnos¢
dziennikarstwo i nowe
media

Jezyk mediow

Zajecia maja na celu przygotowanie studentow do rzetelnej pracy z tekstem mowionym i pisanym,
przy zachowaniu najwyzszych standardéow dziennikarskich. Podczas kursu sg analizowane przyktady
roznych przekazow medialnych, m.in. programow informacyjnych, reportazy czy debat politycznych,
pod katem zar6wno ich warstwy jezykowej, jak i funkcji opiniotworczej. W ramach zaje¢ analizowane
i dyskutowane sa rézne zjawiska identyfikowane we wspotczesnych przekazach medialnych, takie
jak: agresja 1 przemoc, hejt, perswazja i manipulacja, stronniczo$¢, tabloidyzacja i infantylizacja,
naruszanie tabu, potocyzacja i wulgaryzacja jezyka.

Gatunki i formaty medialne w
internecie

Przedmiot ksztaltuje wiedze o réznorodnych sposobach przedstawiania treSci w przestrzeni
internetowej, jak np. blogi, podcasty, filmy wideo, infografiki, fotocasty itd. Studenci poznaja
charakterystyki i techniki narracyjne poszczegdlnych gatunkéw, a takze kwestig¢ interaktywnosci w
publikacjach online. Zajgcia praktyczne umozliwiaja studentom tworzenie tresci w réznych formatach
oraz efektywne korzystanie z narzedzi dostepnych w internecie.

Projekty graficzne w nowych
mediach

Przedmiot jest poswigcony zagadnieniom tworzenia i edycji réznorodnych form multimediow. W
trakcie zaje¢ sg przedstawione podstawowe narzedzia do tworzenia, edycji grafiki rastrowej oraz
wektorowej, projektowania grafiki uzytkowej (DTP) oraz edycji materiatbw wideo. W ramach
przedmiotu studenci maja mozliwo$¢ zapoznania si¢ z wiedza oraz zdoby¢ umiejetnosci z zakresu
tworzenia i edycjom najpopularniejszych typow multimediow (grafika, audio, wideo).

Produkcja multimedialna i video

W ramach przedmiotu, studenci poznajg i analizujg zagadnienia z zakresu wspotczesnych spotecznych
i kulturalnych oraz wizualnej komunikacji medialnej. Ucza si¢ postugiwa¢ formatami wideo i
formatami multimedialnymi, a takze planowac i organizowa¢ proste wydarzenia multimedialne, Spoty
reklamowe oraz transmisje streamingowe.

Bezpieczenstwo informacyjne

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z problematyka bezpieczenstwa informacyjnego,
rozumianego jako ochrona informacji, obejmujaca wszystkie formy wymiany informacji (takze
werbalne). Istotne jest zapoznanie studentdow =z bezpieczenstwem teleinformacyjnym i
teleinformatycznym. Poruszane sa takie kwestie, jak: analiza ryzyka w systemach
teleinformatycznych, dane osobowe, cyberwojna, poziom bezpieczenstwa informacyjnego w Polsce,
przyktady zagrozen bezpieczenstwa teleinformatycznego panstwa.

Podcast

Przedmiot obejmuje wiedze o tworzeniu i produkcji podcastow jako formy nowoczesnego
dziennikarstwa audio. Uczestnicy zapoznajg si¢ z réoznymi odmianami podcastow, technikami
narracyjnymi oraz aspektami technicznymi. Kurs wprowadza studentow w projektowanie formatu
programu, pisanie scenariuszy, prowadzenie wywiadéw oraz edycj¢ dzwieku. Zadaniem studentow
jest realizacja wlasnych projektéw podcastow.

Grupa przedmiotéw
I11b. Zajecia

Zarzadzanie komunikacja online

Kurs zorientowany jest na zgl¢bianie wiedzy zwiagzanej z zarzadzaniem komunikacjg online z
wykorzystaniem narzgdzi PR. Pierwsza cze$¢ kursu zorientowana jest na zdobycie wiedzy z zakresu




specjalno$ciowe:
specjalno$¢ branding i
komunikacja
marketingowa

specyfiki komunikacji online, narzgdzi, jakie mozna wykorzystaé projektujac strategie
komunikacyjne. Wazne miejsce w trakcie trwania kursu zajmuja zagadnienia dotyczace budowania
relacji z tworcami internetowymi, ktére moga by¢ uzyteczne w procesie komunikacji organizacji.
Druga cze$¢ kursu zorientowana jest na doskonalenie umiejetnosci praktycznych. W jej ramach
analizowane sa konkretne casy, a takze studenci w matych zespotach rozwiazuja casy. W ramach
kursu studenci realizujg takze wigksze projekty zespotowe zorientowane na budowanie strategii
komunikacji online.

Badania i strategie w brandingu

Zajecia majg za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzadzania i komunikowania marki.
Na kolejnych spotkaniach beda poruszane zagadnienia kluczowe dla zrozumienia brandingu i
umiejscowienia go w procesie budowania tozsamosci calej organizacji.

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa

Kurs daje mozliwosci uzyskania wiedzy z zakresu zarzadzania problemowego oraz kryzysowego.
Studenci poznajg fazy kryzysu komunijnego oraz metodyke dziatan poszczegdlnych faz. Poznaja
takze nowe narzedzie z zakresu zarzadzania antykryzysowego i kryzysowego — ksiegi kryzysowe.
Uczestnicy zdobywaja wiedze z zakresu relacji z mediami w czasie trwania kryzysu. Na zajgciach
poruszane sg takze aspekty zwigzane z komunikacja wewnetrzng w organizacji w sytuacji kryzysowej.
Omawiane sg takze zagadnienia zwigzane z sanacjg wizerunkowa. Druga cze$¢ kursu jest poswigcona
doskonaleniu umiejetnosci praktycznych. Na zajeciach studenci pracuja z wykorzystaniem metody
case study — problemy rozwigzywane sg w matych zespotach.

Organizacja kampanii wyborczych

Celem przedmiotowych zaje¢ jest przygotowanie do roli kandydata lub doradcy w sztabie
wyborczym. Uczestnicy maja szans¢ naby¢ umiej¢tnosci zwigzane z zorganizowaniem i
prowadzeniem kampanii wyborczej. Uwaga jest koncentrowana na zagadnieniach tych bardziej
dostrzegalnych dla obserwatora kampanii wyborczych (np. czynniki prawne), jak i tych mniej
zauwazalnych (np. struktura sztabu, budowa odpowiednich relacji miedzy cztonkami zespotu).

Marketing e-commerce

Przedmiot skupia si¢ na oméwieniu — w zalozeniach teoretycznych i w aspektach praktycznych —
podstawowych zasad marketingu produktow oraz ushug w internecie. Studenci poznaja zasady
dzialania algorytmow sprzedazowych w najwazniejszych systemach reklamowych. Wykorzystujac
zdobyta dotychczas wiedze¢ w zakresie promocji i reklamy oraz jezykowych technik, ucza sie
planowania podstawowych kampanii reklamowa produktow i ustug.

Perswazja i manipulacja w reklamie

W ramach zaj¢é studenci zapoznajg si¢ z mechanizmami perswazyjnymi i manipulacyjnymi w
przekazach reklamowych 1 marketingowych oraz uczg si¢ je rozpoznawaé. Wspolnie z
prowadzgca/cym przeprowadzajg analize wybranych case’ow z tego zakresu, zarowno polskich, jak i
zagranicznych.

Grupa przedmiotow 1V.
Zajecia do wyboru

Wyktad
ogoblnouniwersytecki/monograficzny

Tres$ci programowe zaje¢ ogolnouczelnianych obejmujg szerokie spectrum zagadnien z roéznych
dyscyplin i dziedzin nauki, czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami
studentow. Zajecia prowadzone sa w jezyku polskim lub obcym (wyboru).




Konwersatorium do wyboru (j.
polski)

Tresci programowe zaj¢c¢ obejmuja szerokie spectrum zagadnien z réznych dyscyplin i dziedzin nauki,
czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone sa w jezyku polskim.

Konwersatorium do wyboru (j.
obcy)

Tresci programowe zaj¢c¢ obejmuja szerokie spectrum zagadnien z réznych dyscyplin i dziedzin nauki,
czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone sa w jezyku obcym.

Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy specjalistyczny 11

Studenci wybieraja jezyk obcy sposrod aktualnej oferty zaje¢ jezykowych. Jezyk nauczany jest jako
narzg¢dzie komunikacji, uzupethiane naukg gramatyki czy pisania w obszarze komunikacji spotecznej
i mediow. Poziom nauczania jest wyZszy niz na studiach licencjackich.

Praca magisterska i
przygotowanie do
egzaminu dyplomowego

Seminarium magisterskie

Podczas seminarium uczestnicy poglebiaja swoja wiedzg w zakresie projektowania badan i w praktyce
realizuja zatozenia badawcze. Celem seminarium jest wsparcie uczestnikow w procesie
przeprowadzenia badan. Studenci w toku pracy rozwijaja umiejetnosci z zakresu projektowania i
prowadzenia badan, doskonalenia umiejetnosci dobru i wykorzystania metod badawczych z zakresu
nauk o komunikacji spolecznej i mediach. Doskonalg umieje¢tnosci dluzszych form wypowiedzi
pisemnej, krytycznej analizy literatury, prezentacji wynikow badan i formutowania wnioskow i
rekomendacji. Seminarium ma na celu takze przygotowanie uczestnikow do obrony pracy.

Metody badan medioznawczych

Celem zaje¢ jest wprowadzenie studentéw w podstawowe zagadnienia zwigzane z procedurami
badawczymi w naukach spotecznych ze szczegdlnym naciskiem na medioznawstwo i komunikacje.
Poprzez analize tekstow oraz omawianie ich w trakcie zaje¢, a takze poprzez ¢wiczenia praktyczne
stluchacze powinni uzyskac¢ dobra orientacje w odniesieniu do doboru odpowiednich metod, technik,
konstruowania narzegdzi oraz analizy zebranego materiatu empirycznego. Ponadto dzigki realizacji
projektu grupowego studenci nabywaja umiejetnos¢ wspolpracy z innymi, a takze realizacji
konkretnego projektu badawczego.

Program studiow obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2025/2026.




