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Program studiow

Czesé A) programu studiow

Efekty uczenia sig

Wydzial prowadzacy studia: Wydzial Filozofii i Nauk Spolecznych

Kierunek, na ktérym sg prowadzone studia: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Poziom studiow:

studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 6

Profil studiow: ogolnoakademicki

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: licencjat
Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub Dyscyplina: nauki o komunikacji
artystycznej (dyscyplin), do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sig: spolecznej i mediach (100%)

Dyscyplina wiodaca: nauki o
komunikacji spolecznej i mediach

Symbol

Po ukonczeniu studiéw absolwent osiaga nastepujace efekty uczenia si¢:

WIEDZA

K_WO1

W zaawansowanym stopniu posiada wiedze z zakresu nauki o komunikacji spotecznej i mediach, zna
miejsce dyscypliny w systemie nauk i relacje do innych nauk (w szczegdlnosci politologii, socjologii,
jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, psychologii, kulturoznawstwa, filozofii, ekonomii).

K_W02

W zaawansowanym stopniu posiada wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan w zakresie nauk
spotecznych, w tym medioznawstwa oraz studiow nad komunikacja, w szczegolnosci — 0 problemach
badawczych, metodach, technikach, narzedziach badawczych; zna podstawowe tradycje
paradygmatyczne badan spotecznych i komunikologicznych, z ktorych wywodza si¢ poszczegdlne
metody.

K_WO03

W zaawansowanym stopniu ma uporzadkowang i podbudowang teoretycznie wiedzg szczegdtows, w
wybranych aspektach, wtasciwych dla nauk o komunikacji spotecznej i medidow.

K_WO04

Zna i rozumie wspotczesne dylematy wigzane z komunikowaniem si¢ i zagrozeniami wynikajagcymi
z korzystania z mediéw, ze szczegdlnych uwzglednieniem nowych technologii komunikacyjnych.

K_WO05

Zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania roznych rodzajow dziatalnosci
zawodowej (dziennikarskiej, marketingowej) zwigzanej z dziennikarstwem i komunikacja spoteczng
(w tym pojecia i zasady z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej i prawa autorskiego).

K_WO06

Zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju roznych form przedsiebiorczos$ci, w tym podmiotow
funkcjonujacych na rynku mediéw i w obszarze komunikowania.

UMIEJETNOSCI

K_U01

Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje
informacje ze zrdodet tradycyjnych i elektronicznych z punktu widzenia nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

K_U02

Wykorzystuje posiadang wiedze przez dobor oraz stosowanie wilasciwych metod i narzedzi
badawczych, a takze zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych.




K_U03

Komunikuje si¢ z otoczeniem przy uzyciu specjalistycznej terminologii z zakresu dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej, w tym prawidlowo postuguje si¢ normami i regutami (prawnymi,
zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnego zadania z zakresu dziennikarstwa i
komunikacji spoteczne;.

K_U04 Wykorzystuje wiedzg z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach, przedstawiajac i oceniajac
roézne opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich.

K_U05 Postuguje si¢ jezykiem obcym na poziomie B2 Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego oraz
specjalistyczng terminologia o zagadnieniach stanowigcych przedmiot zainteresowania
dziennikarstwa i komunikacji spoleczne;j.

K_U06 Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym, projektowym, redakcyjnym.

K_U07 Wspodldziala z innymi osobami w ramach prac zespolowych (badawczych, projektowych,
redakcyjnych), rowniez w ramach prac interdyscyplinarnych.

K_U08 Posiada umiejetnos$¢ projektowania i realizacji $ciezki wlasnego rozwoju przez cale zycie.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci.

K_K02 Rozumie potrzebe cigglego uczenia si¢, zwlaszcza poprzez lekture literatury fachowej, czasopism i
portali branzowych, uczestnictwo w konferencjach specjalistycznych.

K_KO03 Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych, np. brania udzialu w pracach stowarzyszen
branzowych.

K_K04 Odgrywa aktywna rolg w spoteczenstwie, ma potencjat stymulowania opinii spolecznej i formowania
postaw, uczestniczy w przygotowaniu projektow spotecznych, uwzgledniajac kompleks
uwarunkowan: prawnych, ekonomicznych, politycznych, kulturowych.

K_KO05 Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposdb przedsigbiorczy.

K_KO06 Jest gotow do odpowiedzialnego pelnienia ro6l zawodowych, w tym przestrzegania zasad etyki

zawodowej i wymagania tego od innych oraz dbalosci o dorobek i tradycje zawodu oraz
identyfikowania i rozstrzygania dylematéw zwigzanych z zawodowa rolg dziennikarza i/lub
specjalisty z zakresu komunikowania.




Opis procesu prowadzacego do uzyskaniaefektow uczenia sie

Czes¢ B) programu studiow

Wydzial prowadzacy studia:

Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia:

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow:

studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji:

poziom 6

Profil studiow:

ogo6lnoakademicki

Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej (dyscyplin), do
ktorych odnoszg sie efekty uczenia sie:

Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Forma studiow:

studia stacjonarne

Liczba semestrow: 6
Liczba punktow ECTS konieczna do ukonczenia studiéw na danym poziomie: 180
Laczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych: 1715
Tytul zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

Wskazanie zwiazku programu studiéw z misjg i strategia UMK:

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest prestizowy, cechuje si¢
wysokim poziomem ksztalcenia. Jego zapewnienie jest mozliwe dzigki
licznym badaniom naukowym prowadzonym przez pracownikow Wydziatu, a
w szczegblnos$ci przez pracownikéw Katedry Komunikacji, Mediow i
Dziennikarstwa. Sg to badania integrujace kadre naukowa i studentow.
Program studidow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna |
stopnia zostal sprofilowany w sposob nowoczesny, pragmatyczny,
uwzgledniajacy prawa rynku pracy. Studia zapewnia mozliwo$¢ rozwoju
osobowosci, kreatywnosci, elastycznosci i wrazliwoséci spolecznej, a to
przyczynia si¢ do budowy spoteczenstwa obywatelskiego. Z kompetencji
naszych absolwentéw korzysta¢ beda rézne regiony Polski, studenci UMK
rekrutujg si¢ bowiem z obszaru catego kraju, ale przede wszystkim regionu
kujawsko-pomorskiego. Program kierunku odzwierciedla potrzeby tutejszego
rynku pracy, oczekiwan srodowiska gospodarczego, instytucji samorzgdowych
1 organizacji tworzacych infrastrukture. Dlatego w programie znalazly si¢
przedmioty, takie jak sztuczna inteligencja czy dezinformacja i jej
przeciwdziatanie, ktore sa odpowiedzig na rosnacg role nowych technologii w
pracy dziennikarza czy pr-owca, ale tez i zagrozen zwigzanych z nowoczesna
komunikacja. Uniwersytet jest swiadom ww. tendencji, co odzwierciedla
Strategia UMK na lata 2021-2026. Zgodnie z przyjetym dokumentem,




Uniwersytet ma m.in.: powigza¢ ofert¢ i treSci ksztalcenia z wyzwaniami
przysztosci, potrzebami spoleczenstwa i rynku pracy. Ponadto Uniwersytet
oferuje model ksztalcenia oparty na caloSciowej wizji czltowieka, taczac
zdobywanie wiedzy i sprawnosci intelektualnej z rozwojem kompetencji
spotecznych 1 emocjonalnych, a takze z umiejetnosciami skutecznej
komunikacji, samoorganizacji, tworczego rozwigzywania problemow,
przedsigbiorczosci oraz profesjonalnego wykorzystywania technologii ICT.
Dlatego na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest ktadziony
nacisk na ksztalcenie kompetencji migkkich w polaczeniu ze znajomoscia
nowoczesnych technik komunikacji i. Dzi¢ki wysokiemu poziomowi procesu
dydaktycznego, jakosci pracy kadry naukowej i zaangazowaniu studentéw, a
takze innowacyjno$ci wyrazajacej si¢ w programie studiow oraz metodach i
srodkach dydaktycznych, kierunek studiéw sprzyja umacnianiu pozycji UMK
wsroéd wiodacych polskich uczelni wyzszych. Wspomniana innowacyjnosc,
obserwacja migdzynarodowych trendow i korzystanie z wzoréw zagranicznych
sprawiajg, ze dziennikarstwo i komunikacja spoteczna moze przyczynic si¢ do
wzrostu znaczenia UMK w gronie uczelni §wiatowych. Prowadzenie studiow I
stopnia kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest gwarancja
pozyskania uzdolnionych kandydatéw na studia II stopnia.

Przedmioty/grupy zaje¢ wraz z zakladanymi efektami uczenia si¢

Grupy przedmiotow Przedmiot Zakladane efekty uczenia si¢ Formy i metody ksztalcenia Sposoby
zapewniajace osiagniecie efektow | weryfikacji i oceny
uczenia si¢ efektow uczenia sie¢
osiagnietych przez
studenta
Wiedza: Opis, opowiadanie, pogadanka, | Obecnos¢ na
Grupa przedmiotéow I. Filozofia zna pojecia filozoficzne, antropologiczne, | wyktad informacyjny, wyklad | zajeciach, ocena
Podstawy z zakresu pojecia socjologiczne, psychologiczne, | konwersatoryjny, wyklad | ciggla, egzamin
nauk humanistycznych i ekonomiczne, prawne oraz polityczne. | problemowy, metoda biograficzna, | ustny badz pisemny
spotecznych Socjologia Rozréznia podstawowe procesy spoteczne i | ¢wiczeniowa, doswiadczen, | lub
polityczne. klasyczna metoda problemowa, | pisemna praca
UmiejetnoSci: obserwacji, referatu, studium | zaliczeniowa badz
Antropologia kultury Wskazuje konsekwencje okreslonych | przypadku, sytuacyjna, metody | zaliczenie ustne lub
wspolczesnych wydarzen oraz interpretuje | wymiany i dyskusji, metody | kolokwium  (ustne
procesy antropologiczne w poszczegolnych | stuzace prezentacji treSci, metody | badZ pisemne)
Media i polityka obszarach  badawczych.  Postuguje  si¢ | rozwijajace refleksyjne myslenie,




Grupa przedmiotow II.
Medioznawczy

kategoriami  uzywanymi ~w  analizach | metody  odnoszace  si¢  do
filozoficznych. Trafnie diagnozuje sytuacj¢ | autentycznych  lub  fikcyjnych
Psychologia spoteczna spoteczng, polityczng i ekonomiczng oraz | Sytuacji.
przewiduje 1 wyjasnia podstawowe zjawiska
spoteczno-polityczne.
Wybrane nurty kultury Kompetencje spoleczne: , ,
wspolezesne] Dogk'onah' i uzupeima. nabyta wiedzg i
umigjetnosci.  Formuluje wlasne poglady
polityczne 1 spoteczne oraz  dokonuje
$wiadomych  wyborow.  Jest  $wiadom
koniecznos$ci poszerzania wiedzy z zakresu
nauk spotecznych do wykonywania zawodu
dziennikarza.
Wiedza: Pokaz, opis, opowiadanie, | Obecnosé na

Historia mediow 1

Historia mediow 2

Socjologia mediow

Gatunki dziennikarskie

Systemy medialne na Swiecie

Polski system medialny

Dezinformacja i jej
przeciwdziatanie

Zna terminologi¢ z zakresu socjologii mediow i
historii mediow. Zna zjawiska wspotczesne w
mediach 1 mechanizmy rzadzace rynkiem
mediow. Zna cechy najwazniejszych gatunkow
i form dziennikarskich.

UmiejetnoSci:

Analizuje zjawiska w obszarze mediow i
komunikacji spotecznej. Potrafi napisa¢ rdzne
formy tekstow dziennikarskich i oceni¢ wartos¢
merytoryczng 1 formalng roznych form
wypowiedzi dziennikarskich. Potrafi
przygotowa¢ projekt medialny 1 projekt
kampanii reklamowej.

Kompetencje spoteczne:

Prawidlowo identyfikuje dylematy zawodowe
dziennikarza. Rozumie potrzebe
samoksztatcenia. Mysli i dziata w sposob
przedsiebiorczy.

pogadanka, wyktad informacyjny,
wyktad konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, doswiadczen,
klasyczna metoda problemowa,

obserwacji, referatu, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,

metody stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace refleksyjne
myslenie, metody odnoszace si¢ do

autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspoltpracy.

zajeciach, ocena
ciagla, egzamin
ustny badz pisemny
lub

pisemna praca
zaliczeniowa badz
zaliczenie ustne lub
wykonanie projektu
lub  debaty lub
kolokwium  (ustne
badZ pisemne)




Grupa przedmiotow III.
Komunikacja

Nauka o komunikowaniu

Prezentacje i wystgpienia
publiczne

Wiedza:
Ma wiedze na temat komunikacji spotecznej i
jej procesOw. Posiada wiedzg z zakresu wystapien

Pokaz, opis, opowiadanie,
pogadanka, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, doswiadczen,

klasyczna metoda problemowa,
obserwacji, referatu, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,

Obecnos¢ na
zajeciach, ocena
ciagla, pisemna
praca

zaliczeniowa badz
zaliczenie ustne lub
wykonanie projektu

publicznych. Wie, jak zmienialy si¢ poglady na metody slquce_t. prezentacji tres:ci, lub kolokwium
Kompetencje medialne temat komunikowania. Ma $wiadomog¢ | metody rozwijajace  refleksyjne | (ustne badz
kompleksowej natury jezyka. Ma informacje | mySlenie, metody odnoszace si¢ do | pisemne)
teoretyczne z zakresu kultury jezyka. Zna aUtentYPznyCh lub  fikcyjnych
Laboratorium jezyka polskiego | narzedzia  przygotowywania  wystapien | SYtUaci, metody ~ oparte  na
publicznych oraz manipulacji jezykowej. wspdlpracy, gry i symulacje,
Umiejetnosci: metody ewaluacyjne i integracyjne.
Stylistyka praktyczna Przygotowuje typowe wystgpienia ustne i
pisemne zgodnie z wymogami normy
jezykowej wspoélczesnego jezyka polskiego.
Retoryka i erystyka Potrafi  uczestniczy¢ w  wystgpieniach
publicznych i prowadzi¢ debaty i dyskusje, a
takze przygotowa¢ 1 wdrozy¢ projekty
Promocja i reklama spoteczne.
Kompetencje spoteczne:
Jest odporny na manipulacje stosowane w
O shuchaniu mediach. Potrafi wystgpowaé publicznie.
Sztuczna inteligencja
Wiedza: Pokaz, opis, ¢wiczeniowa, metoda | Obecnos¢ na
Grupa przedmiotéw III. | Edytorstwo tekstow Ma podstawowa wiedz¢ na temat warsztatu | doswiadczen, klasyczna metoda | zajeciach, ocena
Warsztat pracy pracy dziennikarza, tj. ma wiedz¢ na temat | problemowa, obserwacji, projektu, | ciagta, pisemna
specjalisty ds. etapow obrobki tekstu od napisania do druku; | studium przypadku, sytuacyjna, | praca
komunikacji Emisja glosu zna zasady emisji glosu i higieny pracy z | metody wymiany i dyskusji, | zaliczeniowa badz
glosem; rozpoznaje elementarne zagadnienia | metody stuzace prezentacji treSci, | ustna  prezentacja

warsztatu fotograficznego.

metody rozwijajace refleksyjne




Storytelling

Warsztat fotografii i filmu

Umiejetnosci:
Potrafi ~ opracowa¢  tekst do  celow
wydawniczych. Stosuje wlasciwe techniki

pracy glosem. Postuguje si¢ odpowiednimi
srodkami formalnymi 1 technologicznymi,
uzywa odpowiednich narzedzi w projektach
fotograficznych.

Kompetencje spoleczne:

Nawigzuje umiejetnie kontakt ze stuchaczem,
$wiadomie  stosuje  skuteczne  techniki
wzmocnienia przekazu. Ma $wiadomosé
koniecznosci samoksztatcenia.

mys$lenie, metody odnoszace si¢ do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy, gry 1 symulagje,
metody ewaluacyjne i integracyjne.

lub wykonanie
projektu.

Grupa przedmiotow V.
Prawo i etyka

Prawo medioéw i prawo
autorskie

Dziennikarstwo a prawa
cztowieka

Etyka dziennikarska

Wiedza:

Ma wiedz¢ o najwazniejszych podmiotach
wiasciwych rynku mediow, ich strukturze,
funkcjach  oraz  podstawach  prawnych
funkcjonowania. Ma wiedze w zakresie
wystepowania zagrozen, sposobow ich badania,
dziatania 1 przeciwdzialania w wybranych,
najwazniejszych obszarach dziennikarstwa. Ma
wiedze w zakresie podstawowych instytucji i
podmiotow systemu medialnego.  Student
definiuje  pojecia  z  zakresu  etyki
dziennikarskiej, opisuje gltowne problemy
etyczne wspotczesnych dziennikarzy.
UmiejetnoSci:

Student prawidlowo postuguje si¢ normami
prawnymi z wybranych

dziedzin prawa w celu oceny kwalifikacji
prawnej danego stanu lub zdarzenia. Potrafi
postugiwa¢ si¢ jezykiem specjalistycznym
wlasciwym dla nauk o komunikacji i mediach.
Student analizuje pod katem etycznym
poszczegblne przypadki naruszen zasad etyki
dziennikarskiej przez dziennikarzy. Formutuje

Pokaz, opis, opowiadanie,
pogadanka, wyklad informacyjny,
wyktad konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, doswiadczen,
klasyczna metoda problemowa,

obserwacji, referatu,  studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody

stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie,

metody  odnoszace si¢  do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspoOtpracy.

Obecnosé na
zajeciach, ocena
ciagla, egzamin
ustny badz pisemny
lub

pisemna praca
zaliczeniowa lub
ustna prezentacja.




wskazania dotyczace dzialan powinnych
dziennikarzy we wspolczesnym $wiecie.
Kompetencje spoleczne:

Posiada przygotowanie do pracy w instytucjach
i podmiotach realizujacych zadania z zakresu
dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.
Student osadza postawy przedstawicieli
wspolczesnego $wiata dziennikarskiego.

Grupa przedmiotow
Vla. Zajecia
specjalno$ciowe:
specjalno$é —
dziennikarstwo i nowe
technologie

Wywiad w pracy dziennikarza

Reportaz i dokument

Warsztat dziennikarza
prasowego

Warsztat dziennikarza
radiowego

Warsztat dziennikarza
internetowego

Warsztat dziennikarza
telewizyjnego

Branding medialny

Wiedza:
Ma poszerzong wiedze na temat tworczego
pisania tekstow, reportazu, filmu

dokumentalnego. Ma poszerzong wiedz¢ na
temat warsztatu pracy dziennikarza prasowego,
radiowego, internetowego, telewizyjnego. Ma
wiedz¢ na temat technik 1  form
dokumentalnych. @ Zna  cechy  mediow
tradycyjnych i nowych mediow.

UmiejetnoSci:

Student potrafi analizowa¢ i interpretowac
formy dokumentalne. Potrafi skutecznie
wyszukiwa¢ 1 legalnie  wykorzystywaé
informacje na kazdy temat (m.in. zasobow sieci
internetowej). Potrafi tworzy¢ i redagowac
materialy,  takze  internetowe.  Potrafi
przeprowadzi¢ wywiad i stworzy¢ scenariusz
krotkometrazowego filmu dokumentalnego.
Potrafi napisa¢ krotka forme dziennikarska na
temat biezacych wydarzen. Potrafi napisac
newsa. Potrafi wlasciwie pracowaé z
urzadzeniem nagrywajacym dzwigk. Potrafi
stworzy¢  rozbudowana  strong = Www.,
przetwarza¢ i wyszukiwa¢ dane. Krytycznie
analizuje wplyw nowych mediéw na Zzycie
cztowieka.

Kompetencje spoteczne:

Pokaz, opis, ¢wiczeniowa, metoda
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,
metody stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace refleksyjne
mys$lenie, metody odnoszace si¢ do

autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspotpracy, gry 1 symulagje,

metody ewaluacyjne i integracyjne.

Obecnos¢ na
zajeciach, ocena
ciagla, pisemna
praca

zaliczeniowa badz
ustna  prezentacja
lub wykonanie
projektu lub debaty

lub kolokwium
(ustne badz
pisemne)




Publicystyka polityczna

Tworzenie stron www

Prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z zawodowa rolg dziennikarza.
Potrafi okresli¢ priorytety stuzace

realizacji zadania, okre$lonego przez siebie lub

przez innych. Potrafi dziata¢ w sposob
przedsigbiorczy
Dziennikarstwo muzyczne
Start-up medialny
Publicystyka kulturalna
Grupa przedmiotow Wiedza: Pokaz, opis, ¢wiczeniowa, metoda | Obecnosé na
VIb. Zajecia Komunikacja wizualna Student zna podstawowe kategorie marek i | doswiadczen, klasyczna metoda | zajgciach, ocena
specjalno$ciowe: brandingu. Posiada poszerzong wiedze na temat | problemowa, obserwacji, projektu, | ciagta, pisemna
specjalnosé — Public warsztatu fotografii  komercyjnej. Posiada | studium przypadku, sytuacyjna, | praca
relations i budowanie PR i zarzadzanie reputacja wiedze z zakresu historii i zasad projektowania | metody wymiany i dyskusji, | zaliczeniowa badz
marki komunikacji, a takze zakresu narzgdzi | metody stuzace prezentacji tresci, | ustna  prezentacja
wykorzystywanych w dziataniach | metody rozwijajace refleksyjne | lub wykonanie
Jezykowe techniki marketingowych. myslenie, metody odnoszgce si¢ do | projektu lub debaty
oddziatywania na odbiorce UmiejetnoSci: autentycznych  lub  fikcyjnych | lub kolokwium
Student umie prowadzi¢ badania brandingowe. | sytuacji, —metody oparte na | (ustne badz
Potrafi przygotowa¢ plan komunikacyjny. | wspolpracy, gry 1 symulacje, | pisemne)

Zarzadzanie kampaniami w
mediach

Podstawy grafiki komputerowej

Warsztat rzecznika prasowego

Wdraza okres$lone techniki celem usprawnienia
komunikacji. Postuguje si¢ niezbednymi
pojeciami funkcjonujagcymi w obszarze public
relations. Stosuje narzedzia z zakresu
zwigkszenia efektywnosci pracy zespotowe].
Analizuje i konstruuje przekazy wizualne.
Posiada  umiejetno$¢  pisania  tekstow
specjalistycznych dla r6znych branz. Postuguje
si¢ rozbudowanymi narzgdziami
multimedialnymi w pracy.

metody ewaluacyjne i integracyjne.




Branding

Marketing polityczny

Public affairs

Fotografia reklamowa i
korporacyjna

Start-up kreatywny

Promocja instytucji publicznych
i kultury

Kompetencje spoleczne:

Student doskonali umiejgtnos¢ pracy w zespole.
Prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy
zwigzane z zawodowa rolg specjalisty z zakresu
komunikowania.

Grupa przedmiotéw VI.
Zajecia do wyboru

Wyktad ogélnouniwersytecki/
monograficzny |

Wyktad ogélnouniwersytecki/
monograficzny Il

Wyktad ogdlnouniwersytecki/
monograficzny Il

Wyktad ogdlnouniwersytecki/
monograficzny 1V

Wiedza:

Poszerza wiedzg og6lng w zaleznosci od
tematyki wykladu. Nabywa wiedze z zakresu
realizowanego konwersatorium, definiuje i
objasnia najwazniejsze pojecia z danego
zakresu.

UmiejetnoSci:

Potrafi integrowac wiedzg z r6znych obszarow,
takze spoza

studiowanego kierunku. Doskonali umiejetnosé¢
formulowania ~ wypowiedzi  ustnych i
pisemnych, doskonali znajomo$¢ wybranego
jezyka obcego na poziomie B2. Potrafi
integrowa¢ wiedz¢ z réznych obszarow, takze
spoza studiowanego kierunku.

Kompetencje spoteczne:

Pokaz, opis, opowiadanie,
pogadanka, wyktad informacyjny,
wyktad konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, doswiadczen,
klasyczna metoda problemowa,

obserwacji, referatu,  studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody

stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie,

metody  odnoszace si¢  do
autentycznych  lub  fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspoOtpracy.

Sposob  weryfikacji
efektow uczenia si¢

zalezy od
prowadzacych
wyktady
ogblnouniwersyteck
1€.

W przypadku
konwersatoriow:
obecno$¢ na
zajeciach i

aktywny udziat w
dyskusji (ocena
ciggla);

dluzsze wypowiedzi
pisemne na zadany




Konwersatorium do wyboru (j.

pol.)

Konwersatorium do wyboru (j.

obcy)

Ma $wiadomos¢ koniecznosci samoksztatcenia.
Samodzielnie i krytycznie uzupelnia wiedzg,
doskonali umiejetnosci i poszerza ich spektrum,
wzbogacajac je o wymiar interdyscyplinarny.

temat; kolokwia
sprawdzajace
wiedze;
prezentacje.

Efekty uczenia si¢ sg okreslane przez jednostke

Metody wskazane przez

Obecno$¢ na

Wychowanie fizyczne Wychowanie fizyczne UMK  prowadzaca zajecia z zakresu | Uniwersyteckie Centrum Sportowe zajeciach
wychowania fizycznego.
Wiedza: Metody wskazane przez | Egzamin ustny,
Lektorat z jezyka Jezyk obcy specjalistyczny | Ma opanowany szeroki zasob stownictwa, | Uniwersyteckie Centrum Jezykoéw | pisemny lub
obcego wyrazen i zwrotow pozwalajacych na ptynng | Obcych kolokwium  (ustne
komunikacje w jezyku obcym w sytuacjach badz pisemne)

zarbwno ogdlnych jak 1 zwigzanych =z
kierunkiem studiéw Zna struktury gramatyczne
w zakresie morfologii i skladni. Zna
podstawowe zasady fonetyczne i stowotworcze.
UmiejetnoSci:

Rozumie ustne i1 pisemne przekazy w jezyku
obcym oraz dtuzsze wypowiedzi i wyktady na
tematy zwigzane z dziedzing studiow. Potrafi
porozumiewac si¢ w jezyku obcym przy uzyciu
roznych kanalow i technik na tematy ogolne i
zwigzane z dziedzing studiéw. Potrafi czytac i
slucha¢  ze  zrozumieniem, tlumaczy¢,
analizowa¢ 1 interpretowa roznego rodzaju
teksty i komunikaty stowne w jezyku obcym
oraz znajdowa¢ w nich informacje potrzebne do
funkcjonowania w zyciu codziennym oraz
srodowisku akademickim. Posiada umiejgtnosé
przygotowania typowych prac pisemnych dla
celow akademickich w zakresie jezyka




ogb6lnego oraz zagadnien wlasciwych dla
studiowanego kierunku.

Kompetencje spoleczne:

Rozumie potrzebe znajomosci jezyka obcego
we wspotczesnym $Swiecie. Ma $wiadomosé
poziomu swojej wiedzy jezykowej i potrzebe
ciaglego doskonalenia umiejetnosci
jezykowych. Potrafi pracowa¢ w grupie
przyjmujac w niej rozne role. Jest
przygotowany do funkcjonowania w otoczeniu
kulturowo i jezykowo odmiennym.

Wiedza: Metody wskazane przez | Zadania praktyczne
Praktyki Praktyki Student ma elementarng wiedz¢ o BHP w | pracodawcoéw, u ktorych studenci | zlecone przez
organizacjach medialnych i/lub | odbywaja praktyki. przedsigbiorce,
przedsigbiorstwvach ~ branzy  reklamowej, ktory szkoli studenta
brandingu i public relations. w ramach praktyk.
UmiejetnoSci:
Potrafi analizowaé¢ proponowane rozwigzania
konkretnych ~ probleméw  w  obszarze
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej,
proponuje odpowiednie rozstrzygnigcia w tym
zakresie.
Kompetencje spoteczne:
Samodzielnie i krytycznie uzupetnia wiedze
Praca dyplomowa i Wiedza: Pokaz, opis, opowiadanie, | Obecnosé¢ na
przygotowanie do Metody i techniki badan Student rozpoznaje i rozréznia metody badan. | pogadanka, wyklad informacyjny, | zajeciach, ocena
egzaminu dyplomowego Zna kategorie i pojecia z zakresu metodologii | wyktad konwersatoryjny, wyklad | ciagla, egzamin
badan spotecznych przydatne do realizacji | problemowy, metoda biograficzna, | pisemny badz ustny,
Pracownia badan wybranego przez siebie tematu i uzywa owych | ¢wiczeniowa, doswiadczen, | pisemna praca
medioznawczych kategorii i pojgc. klasyczna metoda problemowa, | zaliczeniowa lub
UmiejetnoSci: obserwacji, projektu, studium | projekt lub
Student potrafi samodzielnie rozpoznaé | przypadku, sytuacyjna, metody | kolokwium  (ustne
Seminarium dyplomowe problem badawczy, dobra¢ wtasciwag metode do | wymiany i dyskusji, metody | badZ pisemne)
problemu badawczego, samodzielnie | stuzace prezentacji tresci, metody

sformutowac temat

rozwijajace refleksyjne myslenie,




pracy licencjackiej i opracowaé plan pracy,
wlasciwie uzywa kategorii i poje¢ z zakresu
metodologii badan spotecznych stosowanych w
Swojej pracy.

Kompetencje spoteczne:

Student prawidtowo okres$la priorytety stuzace
realizacji zadania. Zachowuje standardy
etyczne w pracy badawczej.

autentycznych  lub  fikcyjnych

wspoOlpracy.

odnoszace  si¢  do

metody oparte na

Praktyki

Wymiar praktyk

120 godzin

Forma odbywania
praktyk

Metody wskazane przez pracodawcow, u ktorych studenci odbywaja praktyki

Zasady odbywania
praktyk

Studenci w trakcie realizacji praktyk powinni osiagnac¢ efekty uczenia si¢ przyjete dla programu praktyk na kierunku dziennikarstwo i

komunikacja spoteczna. Potwierdzenie osiggni¢cia efektow ksztatcenia odbywa sie w dzienniku praktyk.

Studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej powinni odbywaé praktyki w organizacjach medialnych, takich jak: stacje telewizyjne i
radiowe, redakcje czasopism, portale internetowe oraz w agencjach public relations, agencjach reklamowych, biurach do spraw promocji, biurach
rzecznikoéw prasowych, terytorialnych instytucjach samorzadowych i administracji rzagdowej, organizacjach pozarzadowych i stowarzyszeniach,
a takze w instytucjach i przedsiebiorstwach, w ktorych istnieje koniecznos¢ kreowania wizerunku firmy oraz komunikacji z otoczeniem. Mozliwe

jest odbywanie praktyki rowniez w instytucjach Unii Europejskie;.

Miejsca praktyki studenci organizujg we wlasnym zakresie. Zakres dziatalnosci podmiotéw gospodarczych (zwanych dalej "zaktadami pracy™)
lub instytucji, u ktérych studenci zamierzaja odby¢ praktyke zawodowa muszg by¢ zgodne z kierunkiem studiow. Studenci odbywajg praktyki
zawodowe na podstawie umowy zawartej przez UMK reprezentowany przez Dziekana Wydziatu z jednostkg przyjmujaca studenta.

Szczegotowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnosza si¢ efekty uczenia sie:

Dyscyplina naukowa lub artystyczna Punkty ECTS
liczba %
1. Nauki o komunikacji spolecznej i mediach 180 100%
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Liczba punktow ECTS

Przedmiot

Filozofia

Socjologia

Antropologia kultury

Media i polityka

ow zajeé

4

Grupy przedmiot

Grupa przedmiotow L.

Podstawy z zakresu nauk
humanistycznych i

spotecznych




Psychologia spoteczna

1,5

Wybrane nurty kultury
wspolczesnej

Grupa przedmiotow II.
Medioznawczy

Historia mediow 1

1,5

Historia mediow 2

1,5

Socjologia mediow

Gatunki dziennikarskie

Systemy medialne na §wiecie

Polski system medialny

Dezinformacja i jej
przeciwdziatanie

Grupa przedmiotéw III.
Komunikacja

Nauka o komunikowaniu

Prezentacje i wystgpienia
publiczne

1,5

Kompetencje medialne

1,5

Laboratorium jezyka
polskiego

1,5

Stylistyka praktyczna

1,5

Retoryka i erystyka

1,5

Promocja i reklama

1,5




O shuchaniu

1,5

Sztuczna inteligencja

Grupa przedmiotow IV.
Warsztat specjalisty ds.
komunikacji

Edytorstwo tekstow

1,5

Emisja glosu

Storytelling

1,5

Warsztat fotografii i filmu

1,5

Grupa przedmiotow V.
Prawo i etyka

Prawo mediow i prawo
autorskie

1,5

Dziennikarstwo a prawa
cztowieka

1,5

Etyka dziennikarska

1,5

Grupa przedmiotéw Vla.
Zajecia specjalno$ciowe:
specjalno$é dziennikarstwo
i nowe technologie

Wywiad w pracy
dziennikarza

1,5

Reportaz i dokument

1,5

Warsztat dziennikarza
prasowego

1,5

Warsztat dziennikarza
radiowego

1,5

Warsztat dziennikarza
internetowego

1,5




Grupa przedmiotéw VIb.
Zajecia specjalno$ciowe:
specjalnosé¢ — Public
relations i budowanie
marki

Warsztat dziennikarza 15
telewizyjnego

Branding medialny 15
Publicystyka polityczna 15
Tworzenie stron www 15
Dziennikarstwo muzyczne 15
Start-up medialny 1,5
Publicystyka kulturalna 1,5
Komunikacja wizualna 15
PR i zarzadzanie reputacja 1,5
Jezykowe techniki 1,5
oddzialywania na odbiorce

Zarzadzanie kampaniami w 1,5
mediach

Podstawy grafiki 1,5
komputerowej

Warsztat rzecznika 15
prasowego

Branding 15
Marketing polityczny 15




Public affairs

1,5

Fotografia reklamowa i
korporacyjna

1,5

Start-up kreatywny

1,5

Promocja instytucji
publicznych i kultury

1,5

Grupa przedmiotéow VIIL.
Zajecia do wyboru

Wyktad
ogolnouniwersytecki/
monograficzny |

1,5

Wyktad
ogolnouniwersytecki/
monograficzny Il

1,5

Wyktad
ogodlnouniwersytecki/
monograficzny Il

1,5

Wyktad
ogoblnouniwersytecki/
monograficzny IV

1,5

Konwersatorium do wyboru

(. pol.)

1,5

Konwersatorium do wyboru
(j. obcy)

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy specjalistyczny 1

Praktyki

Praktyki




Praca dyplomowa i Metody i techniki badan 7 7 - - 3,5 7
przygotowanie do
egzaminu dyplomowego Pracownia badan 2 2 - - 1 2
medioznawczych
Seminarium dyplomowe 9 9 - 9 6 9
RAZEM: 180 167/93% | 13/7 | .1.% | ./.% | 73/40,5% 92/51,1% 160/88,9%
%

Na kierunku studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, stopien pierwszy, studia stacjonarne obowigzuje rozliczenie roczne.

Studenci zobowiazani sa do zaliczenia internetowego kursu BHP. Studenci maja tez mozliwo$¢ uczestniczenia w szkoleniu bibliotecznym (fakultatywnie).

Grupy przedmiotéw Przedmiot Tresci programowe
Filozofia Na zajeciach zostanie przedstawiony przeglad zagadnien filozoficznych w perspektywie historycznej i
Grupa przedmiotow I. Podstawy problemowej, ze szczegbdlnym uwzglednieniem problematyki ontologicznej, antropologicznej i
z zakresu nauk humanistycznych epistemologicznej. Zajgcia te maja na celu zapoznanie studentdow z mysleniem filozoficznym kultury
i spolecznych Zachodu, ktore wspotdecydowato o ksztatcie cywilizacji europejskiej. Na kursie nacisk bedzie ktadziony na
warto$ci, w tym normy moralne okreslajace wspotczesnag kulture oraz r6znorodnos¢ stanowisk i pogladow.
Socjologia Celem przedmiotu jest wprowadzenie socjologicznego instrumentarium badania i interpretacji §wiata, natury

procesow spotecznych (consensus, wspotdziatanie, konflikt), zmian zachodzacych w strukturach
spotecznych i ich dynamiki, rozumienia i samodzielnej interpretacji podstawowych poje¢ i kategorii
socjologicznego ujecia spoteczenstwa. Waznym aspektem jest opis i interpretacja mechanizmow
dzialajacych w spoteczenstwie, a odnoszacych si¢ do zachowan ludzi w grupach spotecznych.

Antropologia kultury

W ramach prowadzonego kursu omowione beda najwazniejsze koncepcje antropologii kulturowe;j.
Analizowane be¢da one w perspektywie teorii proponowanych przez gléwne szkoty antropologiczne: od
poczatkdéw dziedziny (tradycja ewolucjonistyczna XIX w.), przez najwazniejsze szkoty antropologiczne w.
XX (amerykanska, brytyjska, francuska), po wybrane kwestie antropologii wspoélczesnej, ujetej
problemowo. Omawiane beda takie problemy, jak: pokrewienstwo, rodzina, organizacja spoteczna, zmiany
spoleczenstw tradycyjnych i nowoczesnych, modernizacja, jezyk, religia, rytual oraz tozsamos¢ jednostek.

Media i polityka

Zajecia sg poswigcone problemowi szeroko rozumianych relacji pomigdzy mediami a §wiatem polityki. W
ramach kursu oprocz tekstow studenci beda zapoznawac si¢ z fragmentami filmow. Te zrodta beda stanowic
przedmiot rozwazan na temat konkretnych probleméw w relacjach media - polityka. Poruszana




problematyka bedzie odnosic¢ si¢ zarowno do kwestii zwigzanych z procesem rzadzenia (zarzadzania w
wymiarze lokalnym) oraz walki o wtadze, ze szczegdlnym uwzglednieniem kampanii wyborczych.

Psychologia spoteczna

Zajecia maja na celu wprowadzenie studentow w problematyke psychologii spotecznej jako dyscypliny
naukowej. Gtownym celem jest przedstawienie podstawowych pojeé, koncepcji i teorii (np. konformizm,
stereotypy, wtadza) stuzacych do analizy procesu konstruowania spotecznej natury cztowieka oraz
mechanizméw grupowych. W konsekwencji student lepiej rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania
roznic w zachowaniu, orientacjach i kondycji psychicznej ludzi, co dostarcza podstaw do budowania
tolerancji jako wtasnej postawy.

Wybrane nurty kultury
wspolczesnej

Zajecia poswiecone sg kulturze i zjawiskom najbardziej w niej charakterystycznym od modernizmu do
postmodernizmu. Charakterystyka obejmuje nurty w filozofii, literaturze, architekturze, sztukach
plastycznych (od tradycyjnego malarstwa do tworczosci generowanej w sieci, w tym przez Al). Omawiane
bedg takze nurty i mody obecne w kulturze postmodernistycznej, w tym m.in. punk, kamp, queer, wege, fit,
freeganizm.

Grupa przedmiotow II.
Medioznawczy

Historia mediow 1

Zajecia dotyczg historii mediow w okresie od jej starozytnych poczatkow do konca XVIII wieku. Szczegdlna
uwaga zostanie zwrocona na media rozwijajace si¢ w Europie i Ameryce Polnocnej. Nie oznacza to jednak
pominigcia w zajgciach kwestii rozwoju prasy w innych cze$ciach $wiata. Kurs pozwala uczestnikom
analitycznie spojrze¢ na histori¢ rozwoju mediéow w okresie, o ktorym mowa, wyodrebni¢ w nim momenty
0 znaczeniu przetomowym, a takze wlasciwie rozumie¢ specyfike funkcji spotecznej mediow.

Historia mediow 2

Trescig zajeé jest historia mediow, zaczynajaca si¢ w wieku XIX, w ktorym gwattownie rozwingty si¢ media
drukowane. Tematy zaje¢ obejmag nie tylko gazety i czasopisma, ale takze radio i telewizj¢ oraz media
spoteczno$ciowe. Ponadto analizowane beda rowniez film, rynek ksigzek i inne formy obejmowane
wyjatkowo pojemnym dzi§ pojeciem ,,media”. Zajecia pozwola uczestnikom analitycznie spojrze¢ na
histori¢ rozwoju mediow, wyodrebniajac w niej momenty o znaczeniu przelomowym oraz wilasciwie
rozumie¢ specyfike funkcji spolecznej wszystkich wspdtczesnych rodzajow mediow.

Socjologia mediow

W ramach przedmiotu studenci poznaja dziatanie mechanizméw spotecznych, kulturowych oraz
politycznych w odniesieniu do systemu medialnego i specyfiki komunikacji spolecznej. Ucza si¢ o znaczeniu
algorytmizacji i digitalizacji dla wspoélczesnych spoteczenstw, zaréwno poprzez teksty naukowe i
popularnonaukowe, jak i teksty kultury i popkultury (film, seriale, muzyke i formaty w social mediach). W
ramach zajec¢ studenci beda prowadzi¢ moderowane dyskusje na temat wspolczesnych zjawisk, waznych dla
nich i ich pokolenia, a takze poznaja konteksty historyczne, aby méc analizowac, rozumie¢, przetwarzac i
pokazywac oraz thumaczy¢ otaczajacg ich rzeczywistos¢ - zardéwno z perspektywy pracownika medidw, jak
1 0soby zajmujgcej sie promocja i brandingiem.

Gatunki dziennikarskie

Przedmiot obejmuje wiedz¢ o roznych formach prezentowania informacji i opinii w mediach. Studenci
zapoznajg si¢ z rodzajami dziennikarstwa oraz gatunkami dziennikarskimi, takimi jak wiadomosci,
infografiki, reportaze, felietony czy wywiady, oraz uczg si¢ unikalnych stylow i struktur tych form. Zajecia




przygotowuja do tworzenia przekazow dziennikarskich i rozwijania umiejetnosci redakeyjnych. Uczestnicy
kursu beda analizowac¢ juz istniejace, ale takze tworzg wiasne recenzje, felietony czy podcasty.

Systemy medialne na §wiecie

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow z funkcjonujacymi na $wiecie systemami medialnymi. W ramach
kursu przedstawiane sa réoznego rodzajow modele systeméw medialnych, a nastgpnie na ich podstawie sg
analizowane konkretne przypadki w Europie i na $wiecie. Stluzy temu przeprowadzenie analiz
poréwnawczych stanu rozwoju poszczegélnych typéw medidow, omdwienie strukturalno-przestrzennego
uktadu mediéw i ich funkcjonowania w systemie politycznym i rynkowym, co zwigzane jest z analizg relacji
media-polityka-gospodarka. Istotne jest rowniez odniesienie do wspotczesnych wyzwan, jakie stojg przed
mediami na $wiecie, takimi jak dezinformacja, sztuczna inteligencja, komercjalizacja czy koncentracja
kapitahu.

Polski system medialny

Celem zajgc jest zapoznanie studentéw z procesami ksztattujacymi polski system medialny: politycznymi,
ekonomicznymi, spolecznymi i kulturowymi. Istotna jest rOwniez analiza podmiotéw 1 proceséw
oddziatujacych na polski system medialny, pozytywnych i negatywnych zjawisk obecnych w polskich
mediach, a takze wyzwan dla samych nadawcow, jak i systemu prawego, jakie pojawiaja si¢ w czasach
rosnacej popularnosci nielinearnych przekazéw 1 serwiséw spolecznosciowych. W celu lepszego
przyswojenia tresci studenci uczestnicza w dyskusjach na temat wyzej wymienionych zjawisk.

Dezinformacja i jej
przeciwdziatanie

Zajecia skladajg si¢ z czeSci teoretycznej, w ramach ktorej studenci zostang wprowadzenia do teorii
propagandy oraz dezinformacji. Ponadto be¢da przedstawione przyktady kampanii dezinformacyjnych i
sposoby walki z nimi. W czesci praktycznej studenci sami beda wyszukiwac fake newsy, co pozwoli na
wykorzystanie zdobytej wiedzy w praktyce, ale takze uwrazliwi na roézne zjawiska i procesy z obszaru
technologii informacyjnych i komunikacyjnych.

Grupa przedmiotéw III.
Komunikacja

Nauka o komunikowaniu

Na kursie uczestnicy poznaja gtéwne zatozenia i teorie dotyczace relacji migdzy mediami a spoteczenstwem.
Zajecia poruszajg najwazniejsze zatozenia badawcze i naukowe dotyczace teorii i koncepcji, gtéwnych
paradygmatow i podejs¢ badawczych, watkow dotyczacych oddziatywania mediéw. Podczas kursu
omawiane sg takze zjawiska, ktore determinujg zmiany w zakresie komunikacji spotecznej, takie jak internet
i sztuczna inteligencja, omawiane sg tez specyficzne formy komunikowania, jak komunikowanie polityczne
czy zjawisko mediatyzacji. Wazng czes$cig kursu jest ksztattowanie umiejetnosci argumentacji i krytycznego
myslenia, ktora studenci nabywaja w ramach dyskusji w grupach, a nast¢gpnie migdzygrupowej wymiany
argumentow na dyskutowane tematy.

Prezentacje 1 wystapienia
publiczne

Kurs sktada si¢ z trzech czgséci. W pierwszej — uczestnicy poznaja zasady wystapien publicznych, ich typy i
style. Uczg si¢ budowania struktury wystgpienia, najwazniejszych jego czesci, poznajg strategie utrzymania
uwagi odbiorow, korzystania z pomocy multimedialnych, poznajg takze zasady prezentacji online. Druga
czescia kursu sg analizy wystapien dostepnych na platformie TED. W trzeciej, warsztatowej czesci kursu,
studenci przygotowuja wystapienie na wybrane temat, dzigki temu w praktyce testujg zdobyta wiedzg.

Kompetencje medialne

Kompetencje medialne to zdolno$¢ do s$wiadomego, krytycznego i wartoSciujgcego odbioru i
wspottworzenia mediow. Sktadaja si¢ na nie kompetencje z zakresu teorii mediow, w zakresie jezyka i




komunikowania medialnego, dotyczace odbioru komunikatéw medialnych i korzystania z mediow oraz
kompetencje dotyczace tworzenia komunikatow medialnych. Dlatego celem zajeé jest wyrobienie w
studentach poczucia odpowiedzialnosci za formutowane przez nich tresci w przysztosci. Studenci ucza si¢
tez sposobow korzystania z informacji i ich wyszukiwania, rozpoznawania fake newsow czy innych
manipulacji medialnych.

Laboratorium jezyka
polskiego

Warsztat jezyka polskiego, podczas ktorego studenci wykonujg szereg ¢wiczen poprawiajacych sprawnosé
jezykowa. Poprawno$¢ jezykowa jest punktem wyjscia do pracy nad swoboda w operowaniu jezykiem
polskim, budowania logicznych, zwieztych, tresciwych interesujacych wypowiedzi pisemnych i ustnych
oraz prezentowania tych ostatnich w sposob zrozumiaty i skupiajacy uwage stuchacza. Uwaga uczestnikow
kursu kierowana jest bardziej na forme¢ wypowiedzi niz jej tre$¢, cho¢ nie umniejsza znaczenia tej ostatnie;j.
Zajecia w zatozeniu majg pobudzi¢ wrazliwo$¢ jezykowsa i zwrdci¢ uwage na to, ze forma wypowiedzi jest
réwnie wazna jak jej sens, a wypowiadanie si¢ jest czym$ wiecej niz komunikowaniem.

Stylistyka praktyczna

Zajecia warsztatowe na ktorych studenci uczg si¢ rozpoznawac podstawowe style jezykowe i konstruowac
w sposob swiadomy i celowy réznego rodzaju wypowiedzi nacechowane stylistycznie. Podczas ¢wiczen
bierze si¢ pod uwage dobdr stylu w zaleznosci od decorum, od intencji nadawcy komunikatu oraz mozliwosci
percepcyjnych odbiorcy. Uczestnicy kursu ksztattujg poczucie estetyki jezyka i poznajg jego site jako srodka
wyrazu. Poprawiaja wyczucie jezykowe, pozwalajace rozpoznawaé btedy stylistyczne w wypowiedziach
wiasnych oraz innych oséb, co jest puntem wyjscia do pracy nad indywidualnym, wolnym od btedéw stylem
wypowiedzi.

Retoryka i erystyka

Teoria i praktyka retoryczna sg ograniczone do punktowego wskazania tego, co moze okaza¢ si¢ przydatne
dziennikarzowi jako temu, kto przekonuje medialne audytorium. Tematyka zaje¢ nastgpuje od oralnosci
pierwotnej do wtornej. Poruszane sg zagadnienia zwigzane m.in. z nowomowa, manipulacja jezykowa. W
konsekwencji student potrafi przekonywac¢ i zarazem jest swiadomy tego, jak on sam moze by¢ wielorako
przekonywany.

Promocja i reklama

Przedmiot skupia si¢ na omdéwieniu oraz praktycznym zastosowaniu narzedzi i metod promocji i reklamy
produktow, ustug oraz wydarzen — komercyjnych, instytucjonalnych i edukacyjnych. Studenci uczg si¢
planowac, przeprowadza¢ oraz ewaluowa¢ kampanie promocyjne i reklamowe w mediach tradycyjnych oraz
internetowych w roznych formatach. Poznaja tez zasady wspotpracy sektora medialnego z sektorem
marketingowym i brandingowym oraz normy i reguly etyczne w promocji i reklamie.

O shuchaniu

Celem zajec jest zwrocenie uwagi na kategorie stuchania i styszenia w odniesieniu do dzwigkow, muzyki,
hatasu, otoczenia, miasta, instytucji, domu/mieszkania. Sfera dzwickowa jest potraktowana jako nieodtgczny
element komunikacji na poziomie interpersonalnym (migdzyludzkim) i masowym (medialnym). Zajecia sg
préba uchwycenia réznorodnych aspektow stuchania, nastuchiwania, podstuchiwania, wshuchiwania sig i
styszenia, bowiem wrazliwos$¢ na dzwigk oraz na muzyke sg istotnymi dookreslajacymi warunki bytowania
wspotczesnego czlowieka. Dlatego tez oprocz aspektow muzycznych i zwigzanych z nimi elementow




graficznych i tekstowych, uwaga bgdzie kierowana na otoczenie dzwigkowe cztowieka, czyli soundscape,
definiujacy to, w jaki sposob postrzegamy rzeczywistosc.

Sztuczna inteligencja

Celem przedmiotu jest zaprezentowanie najwazniejszych aspektow sztucznej inteligencji i ich zastosowan
W komunikacji spotecznej, ze szczegdlnym naciskiem na media. Na poczatku na zajgciach beda
prezentowane podstawowe zagadnienia zwigzane ze sztuczng inteligencja. Nastgpnie zostang oméwione
wybrane narzedzia sztucznej inteligencji. Czg$¢ z nich studenci bgda wykorzystywaé do rozwigzania
wybranych problemow.

Grupa przedmiotow IV. Warsztat
specjalisty ds. komunikacji

Edytorstwo tekstow

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow z podstawowymi zasadami edycji tekstow oraz ¢wiczenie
umiej¢tnosci poprawnego redagowania tekstow: dziennikarskich, marketingowych oraz prostych tekstow
naukowych. Studenci realizujg zadania z zakresu korekty tekstu, sporzadzania poprawnego aparaty
krytycznego (przypisy i bibliografia), redakcji technicznej tekstu i sktadu tekstu. Zajecia maja charakter
warsztatowy z wykorzystaniem edytora tekstu.

Emisja glosu

Celem zaje¢ jest przygotowanie do pracy wymagajacej wzmozonego wysitku glosowego poprzez
opanowanie prawidlowych technik emisyjnych oraz uzyskanie wiedzy na temat zasad prawidlowego
postugiwania si¢ gtosem. Zajecia sktadaja sie z czgs$ci wprowadzajacej, teoretycznej, dzigki ktorej studenci
maja wiedz¢ na temat: anatomiczno-fizjologicznych uwarunkowaniach powstawania glosu, zagrozen
wynikajacych z niewlasciwego postugiwania si¢ glosem, zasad higieny pracy glosem. Druga czgs¢ jest
praktyczna i polega na zadaniach (indywidualnych lub grupowych), ktore stuzg eliminowaniu ztych
nawykow emisyjnych, opanowaniu poprawnych nawykow i technik emisyjnych (oddech, fonacja,
artykulacja) bedacych podstawa prawidtowego postugiwania sie¢ glosem, eliminowaniu powszechnych
btedow jezykowych i artykulacyjnych oraz sa nauka wiasciwego uzywania elementow prozodycznych oraz
mowy ciata wzmacniajgcych przekaz werbalny.

Storytelling

Przedmiot odnosi si¢ do sztuki opowiadania historii, ktora jest wykorzystywana w réznych dziedzinach,
takich jak literatura, film, marketing, psychologia czy dziennikarstwo. W ramach storytellingu studenci bgda
uczy¢ si¢ o: 1) elementach narracji (struktura opowiesci; budowanie napigcia; rozwijanie postaci i Swiata
przedstawionego); 2) technikach opowiadania (formy opowiadania, wizualizacja, r6zne media - tekst, wideo,
audio); 3) historiach kulturowych (opowie$ci a ich wptyw na kultury, wartosci, tradycje oraz spoteczenstwo);
4) oddzialywaniu opowiesci na emocje. Zajecia maja formg warsztatowa, studenci beda dokonywali analizy
narracyjnej, a przede wszystkim stosowali storytelling w praktyce, tworzac wlasne historie.

Warsztat fotografii i filmu

Celem zaje¢ jest rozwijanie praktycznych umiejgtnosci studentow w zakresie fotografii i filmu,
uwzgledniajacym zastosowania tych mediow w pracy dziennikarskiej. Uczestnicy zaje¢ zdobedg wiedzg
teoretyczng oraz praktyczne umiejetnosci niezbedne do tworzenia wysokiej jako$ci materiatow wizualnych,
ktore mogg by¢ wykorzystywane w roznorodnych tematycznie reportazach, artykutach prasowych, mediach
spolecznosciowych oraz innych formatach dziennikarskich.

Grupa przedmiotow V. Prawo i
etyka

Prawo mediow i prawo
autorskie

Przedmiot stuzy zapoznaniu studentéw z regulacjami normatywnymi dotyczacymi sfery stosunkow
spotecznych zwiazanych z dziatalnoscig prasy drukowanej oraz pozostatych mediow, w tym w szczegdlnosci




Internetu. Duzy nacisk jest potozony na zaznajomienie studentdw z ustawg prawa prasowego, ustawg o
ochronie danych osobowych, ochronie informacji publicznej oraz ustawy o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng. W rozwazaniach na temat prasy nie sposob poming¢ takze stosownych uregulowan
normatywnych znajdujacych si¢ w Konstytucji, prawie autorskim oraz prawie karnym. Ponadto jest
omawiana ustawa prawo autorskie i prawa pokrewne wraz z regulacjami zawartymi w Kodeksie karnym w
szczegblnos$ci zawierajacych normy prawne zapewniajace szeroka ochrone programéw komputerowych.

Dziennikarstwo a prawa
cztowieka

Zajgcia sg poswigcone zwigzkom pomigdzy obszarami wiedzy zasygnalizowanymi w ich nazwie. W centrum
uwagi znajda si¢ kwestie wzajemnych relacji dziennikarstwa i praw czlowieka — zarowno w wymiarze
teoretycznym, jak i praktycznym. Omawiane be¢da historyczne okoliczno$ci rozwoju praw cztowieka, ich
zwiazki z kultura polityczng réznych czgéci §wiata, a takze relacje zaakcentowane w samej nazwie kursu. W
tym konteks$cie pojawi si¢ kwestia zjawiska okreslanego mianem ,,dziennikarstwo praw cztowieka”.

Etyka dziennikarska

Przedmiot jest wprowadzeniem w problematyke etyki dziennikarskiej, jej podstawowych poje¢, zagadnien,
zasad i wyzwan, ze uwzglednieniem praktycznego ich zastosowania w ocenie sytuacji z zycia mediow
wspolczesnych. Omawiane sa najwazniejsze kodeksy etyki dziennikarskiej, a takze rola mediow i
dziennikarzy w spoteczenstwie. Waznym elementem zaje¢ jest analiza praktyki dziennikarskiej w Polsce i
na §wiecie pod katem etyki dziennikarskie;j.

Grupa przedmiotéow Vla. Zajecia
specjalno$ciowe: specjalnos¢
dziennikarstwo i nowe
technologie

Wywiad w pracy dziennikarza

W trakcie tego kursu studenci doskonalg ,,sztuke rozmowy”: ¢wicza sie w formutowaniu pytan: takze tych
dociekliwych, mniej oczywistych, ale takze uczg si¢ ,,stuchania” rozméwcy. Kurs przewiduje nauk¢ dobrej
dziennikarskiej konwersacji: od znalezienia ciekawego goscia i tematu, przez wnikliwy research i
przygotowanie scenariusza wywiadu, po wtasciwg rozmowe i finalng obrobke materiatu, wiaczajac w to
pomyst na tytut i uktad koncowy dialogu. Na tych zajeciach studenci analizuja juz przeprowadzone wywiady,
ale takze samemu je przeprowadzaja: zarowno w sali wyktadowej, jak i w terenie.

Reportaz i dokument

W ramach kursu studenci ucza si¢ struktury reportazy, narracji faktograficznej oraz zasad etyki
dziennikarskiej. Poznaja najwazniejsze formy non-fiction: reportaz i jego odmiany, film dokumentalny i jego
odmiany, wywiad-rzeke, dziennik, pamigtnik, (auto)biografi¢. Poznaja sylwetki i tworczo$¢ najwazniejszych
polskich reportazystow i dokumentalistdéw z zachowaniem porzadku chronologicznego, tak by widoczna
byta ewolucja gatunkow i stylistyk. Kurs przewiduje takze ¢wiczenia: z poszukiwania tematow dobrych na
reportaz i film, planowania i pisania scenariuszy oraz z realizacji minireportazy w terenie.

Warsztat dziennikarza
prasowego

Zajecia koncentruja si¢ na praktycznej nauce pisania tekstow prasowych: od znalezienia tematu i
udokumentowania zagadnienia, przez rozmowe z bohaterami, umiejetne ich cytowanie i omawianie cytatow
po formutowanie leada i tytutu, tak by zmiescic¢ si¢ w tak zwanym deadline. W trakcie zajg¢ studenci poznaja
specyfike pracy redakcji prasowej, zbierajg si¢ na kolegia i maja mozliwos¢ zaprojektowania wiasnej gazety.
Kurs przewiduje uczestnictwo w prawdziwej konferencji prasowej i wydarzeniach medialnych, z ktérych
studenci piszg relacje prasowe oraz czeste ,,wyjscia w teren.




Warsztat dziennikarza
radiowego

Podczas zajg¢ studenci w praktyce ucza si¢ warsztatu dziennikarza radiowego. Pracuja w terenie z
dyktafonami, nagrywaja rozmowy, sondy, paszcze i dzwicki efektowe, a nastepnie montuja materiaty przy
uzyciu programow do obrébki dzwigku. Uczestnicy kursu maja takze szanse sprobowac spikerki radiowej w
Radio Sfera oraz nagra¢ piosenki w radiowym studio nagran. Program kursu przewiduje takze ¢wiczenia z
dykcji oraz analize serwisow informacyjnych r6znych anten.

Warsztat dziennikarza
internetowego

W ramach warsztatu studenci poznaja zasady funkcjonowania mediéw w Internecie, ucza si¢ postugiwac
formatami tre$ci wtasciwymi temu medium, sprawnie wyszukiwac informacje i sprawdzac ich wiarygodno$¢
oraz pochodzenie. Ucza si¢ tworzenia materialow do mediow internetowych w zakresie tresci, fotografii oraz
wideo, a takze zasad pracy i funkcjonowania redakcji mediow internetowych. Wykonuja zadania wlasciwe
dla dziennikarza internetowego, zaréwno indywidualnie, jak i w grupie.

Warsztat dziennikarza
telewizyjnego

Studenci poznajg kulisy pracy dziennikarza telewizyjnego uczac si¢ ,,myslenia obrazem” i postugiwania si¢
jezykiem filmu. Kurs przewiduje praktyczne zajecia w studio UMK TV, jak i w plenerze: nagrywanie stand
uppow, live to type, mastershotow, mowienie do kamery i czytanie z promptera. Uczestnicy zaje¢ poznaja
rodzaje kadrow i planow typowych dla newsa i reportazu telewizujnego. Pisza offy, nagrywaja surowki i
dokonuja montazu telewizyjnego przy uzyciu oprogramowania. Plan zaje¢ przewiduje takze realizacje
krotkich form video telefonami komorkowymi z mysla o social mediach.

Branding medialny

Zajecia z brandingu maja za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzgdzania i komunikowania
marek medialnych i technologicznych. Bazujac na podstawowej wiedzy z zakresu brandingu, case studies i
procesach badawczych, studenci beda prowadzi¢ prace analityczne i wdrozeniowe z zakresu zarzadzania
markami medialnymi i technologicznymi. Na kolejnych spotkaniach sa poruszane zagadnienia m.in. badan,
wizerunku, tozsamos$ci, warto§ci marki, grup docelowych, person, misji, wizji, strategii komunikacji i
dziatan komunikacyjnych.

Publicystyka polityczna

Zajecia sg poswigcone roznym formom publicystyki dotyczacej polityki w kraju i za granicg. Celem zajec
jest praktyczna nauka pisania tekstow publicystycznych, np. paszkwil, pamflet, felieton. Student oprocz
praktycznych umiejetnosci powinien uzyskac¢ glebsza swiadomos$¢ na temat znaczenia mediow w zyciu
publicznym wspotczesnego $wiata. Ma to dotyczy¢ gldwnie kwestii rzetelnos$ci publicystyki, przywigzania
do zasady obiektywizmu, wazenia i godzenia réznych wartos$ci, etosu stuzby publiczne;j.

Tworzenie stron www

Przedmiot jest poswiecony zagadnieniom projektowania serwisow WWW, a jego celem jest przedstawienie
technologii zwigzanych z tworzeniem publikacji elektronicznych w internecie. Na zajeciach omawiane sa
najnowsze technologie w zakresie tworzenia, zarzadzania i udostgpniania tresci w Sieci; jezyki formatowania
tekstu, systemy zarzadzania treScig. Zaprezentowane sg rowniez narzedzia wspomagajace przyszig prace
projektantow stron WWW, ich administratorow i redaktorow serwisow internetowych. Zajgcia majg wymiar
praktyczny, a studenci ucza si¢ przygotowywac teksty do publikacji w Internecie i zarzadza¢ stronami
WWW stworzonymi przy pomocy systemow zarzadzania trescia.

Dziennikarstwo muzyczne

Celem zaje¢ jest zwrocenie uwagi na te aspekty dziennikarstwa, ktore wigzg sie z kategoriami muzyki,
stuchania oraz rozmawiania i pisania 0 muzyce i réznorodnych kontekstach, ktore si¢ z niag wigza. Muzyka




jest waznym elementem komunikacji na poziomie interpersonalnym (mi¢dzyludzkim), a przede wszystkim
masowym, o czym decyduje gtownie jej obecnos¢ w mediach. Zajecia sa proba uchwycenia réoznorodnych
aspektow pisania o muzyce, a wigc dziennikarstwa muzycznego. Studenci poznaja i probuja zrozumie¢ to
zjawisko, rozmawiajagc o muzyce i umiejscawiaC tresci z nig zwigzane w kontekstach pisania o muzyce.
Gtowne dziennikarskie formy gatunkowe poruszane na zajgciach to: recenzja, komentarz/dyskusja grupowa,
reportaz, artykut/feature, wywiad, sylwetka/portret, sprawozdanie, felieton.

Start-up medialny

Zajecia ze startupdw kreatywnych maja przyblizy¢ studentom proces tworzenia, finansowania i zarzadzania
nowoczesnymi organizacjami medialnymi, opartymi o procesy kreatywne, komunikacyjne i biznesowe.
Bazujac na podstawowe] wiedzy z zakresu rozwigzywania problemow, projektowania innowacyjnych
produktéw, ustug i proceséw oraz badan spolecznych, studenci beda przygotowywaé rynkowy startup
medialny. Na kolejnych spotkaniach b¢da poruszane zagadnienia m.in. rozwigzywania probleméw w oparciu
o innowacyjne technologie medialne, segmentacji rynkowej, tworzenia strategii startupow, przygotowania
procesow komunikacyjnych do grup docelowych, tworzenia produktéw/ushug/proceséow gotowych do
wejscia na rynek, przygotowania modeli biznesowych i prezentacji inwestorskich.

Publicystyka kulturalna

Na zajgciach sg omawiane wybrane teksty (zawiadomienia, reklamy, recenzje, eseje, artykuty krytyczne,
blogi) i materialy audiowizualne (spotkania i wywiady z ludzmi kultury, vlogi, podcasty) poswigcone
waznym i symptomatycznym zjawiskom w kulturze wspotczesnej oraz wydarzeniom kulturalnym o randze
lokalnej, ogoélnopolskiej i miedzynarodowej. Przedmiotem dyskusji jest tu m. in. zmiana kulturowa — od
modernizmu do postmodernizmu. W ramach tego kursu jest rozwazany takze status kultury wsrod innych
waznych spotecznie i politycznie spraw, a takze spoleczna potrzeba uczestniczenia w kulturze w kontekscie
wszechobecnej komercjalizacji i mozliwosci, jakie przynosi dynamiczny rozwo6j nowych mediow.

Grupa przedmiotéw VIb. Zajecia
specjalno$ciowe: specjalno$¢ —
Public relations i budowanie
marki

Komunikacja wizualna

Przedmiot jest poswiecony sposobom przekazywania informacji i idei za pomoca obrazéw, symboli oraz
innych form wizualnych. Obejmuje nauke zasad kompozycji, koloru, typografii oraz ogodlnych zasad
estetyki, ktore wptywaja na efektywno$¢ wizualnych przekazoéw. Studenci eksplorujg réznorodne media
wizualne, w tym druk, fotografie, ilustracje, film, plakat itd. Cwicza praktyczne wykorzystanie technik
wizualnych w roznych kontekstach, takich jak reklama, branding, edukacja czy sztuka.

PR i zarzadzanie reputacja

Celem kursu jest zdobycie przez uczestnikow podstawowej wiedzy z zakresu zarzadzania wizerunkiem i
reputacjag z wykorzystaniem public relations. Kurs podzielony jest na dwie gléwne czes$ci. Podczas
pierwszych kilku spotkan omawiane sa glowne zatozenia teoretyczne, definicyjne, rola PR w procesie
budowania komunikacji. Uczestnicy poznaja narzedzia, etapy budowania programéw PR, wreszcie ucza sie
struktury strategii komunikacji PR, okresla¢ cele, grupy docelowe takich programoéw. Dyskutowane sa
rowniez kwestie mierzenia efektywnosci takich dziatan. Druga czgs¢ kursu zorientowana jest na
doskonalenie umiejgtnosci praktycznych oraz pracy zespotowej, np. analiza nagradzanych w Polsce
kampanii PR, rozwigzywanie case study w matych zespotach, czy tez wiekszy projekt zespotowy obejmujacy
przygotowanie strategii PR dla wybranego podmiotu.




Jezykowe techniki
oddziatywania na odbiorce

Przedmiot skupia si¢ na poznaniu, zrozumieniu i umiejetnym stosowaniu srodkdéw perswazyjnych i
manipulacyjnych w réznych obszarach komunikacji: reklamie, mediach spotecznosciowych, tekstach na
strony internetowe oraz w formatach do mediow tradycyjnych. Studenci pracuja projektowo, zarowno
indywidualnie, jak i w grupach.

Zarzadzanie kampaniami w
mediach

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z zasadami metodologii zarzadzania kampaniami w mediach i
pokazanie im, jak zastosowac je w praktyce do zaplanowania, przeprowadzenia i ewaluowania projektu
kampanii medialnej. Ucza si¢ takze korzystania z narzedzi do tego przeznaczonych, pracujac zardwno
indywidualnie, jak i w grupie. Analizujg case’y z tego zakresu, ze szczeg6lnym uwzglednieniem metodologii
i odniesieniem do aktualnej sytuacji spoteczno-politycznej.

Podstawy grafiki
komputerowej

Przedmiot jest poswiccony zagadnieniom tworzenia i edycji réznorodnych form obrazu. W trakcie zajeé sg
poznane podstawowe narzedzia do tworzenia i edycji grafiki rastrowej (2/3D), wektorowej, logotypow oraz
infografiki. W ramach zaje¢ jest przedstawiony sposdb tworzenia plakatow, wizytowek, retuszu wykonanych
fotografii, edycji i przygotowania profesjonalnych projektow z tego zakresu. Zaprezentowane sg rozwigzania
umozliwiajace konwersje mediow pomiedzy réoznorodnymi formami ich zapisu. Przedstawione programy
pozwalaja na wykonanie projektéw graficznych wymaganych przez pracodawcow w przypadku tworzenia
wizerunku, reklamy czy chociazby uatrakcyjnienia stron WWW,

Warsztat rzecznika prasowego

Celem zaje¢ jest zdobycie wiedzy i umiejetnosci niezbednych do wykonywania zawodu rzecznika
prasowego. W ramach zaje¢ studenci zapoznaja si¢ z narzedziami pracy rzecznika, uczg si¢ skutecznie
tworzy¢ przekaz oraz budowac relacje instytucji/firmy z mediami. Istotna jest rOwniez analiza dobrych
praktyk, najczgéciej popetnianych biedow oraz wiasciwych i oczekiwanych zachowan w sytuacjach
kryzysowych. Ponadto jest poruszana kwestia odpowiedzialnosci i etyKi rzecznika prasowego.

Branding

Zajecia z brandingu maja za zadanie przyblizy¢ studentom proces tworzenia, zarzadzania i komunikowania
marek. Bazujac na podstawowej wiedzy z zakresu brandingu, case studies i procesach badawczych, studenci
bedg prowadzi¢ prace analityczne i wdrozeniowe z zakresu zarzadzania markami i ich procesami
komunikacyjnymi. Na kolejnych spotkaniach sa poruszane zagadnienia m.in. badan, wizerunku, tozsamosci,
warto$ci marki, grup docelowych, person, misji, wizji, strategii komunikacji i dziatan komunikacyjnych.

Marketing polityczny

Rozwazania podejmowane na zajeciach dotycza zardwno teorii, jak i praktyki marketingu politycznego. W
czasie kursu jest ktadziony nacisk miedzy innymi na takie zagadnienia, jak rynek polityczny, produkt
polityczny, klient (wyborca) oraz komunikacja. Z uwagi na to, ze umieje¢tnosci marketingowe zdecydowanie
lepiej jest przyswaja¢ poprzez praktyke, studenci bedg wciela¢ si¢ w role kandydatow oraz doradcow i
partycypowaé w zaaranzowanej kampanii wyborczej. Nie tylko beda projektowa¢ strategie (w tym materiaty
wyborcze), ale rowniez partycypowaé W debacie telewizyjnej.

Public affairs

Zajecia umozliwia rozpoznanie roli profesjonalnego public affairs oraz lobbingu na poszczegdlnych
stopniach decyzyjnych — lokalnym, regionalnym, krajowym i ponadnarodowym. Wskazane sg formy public
affairs, metody oraz pozytywne i negatywne przyktady. Ponadto istotna jest analiza kluczowych ustaw i
aktéw prawnych regulujacych omawiane kwestie.




Fotografia reklamowa i
korporacyjna

Celem zajec jest zapoznanie studentow z rolg fotografii w public relations. Poruszane zagadnienia zwigzane
sg m.in. z fotografowanie portretow biznesowych, sesji wizerunkowych dla marki czy realizacji sesji
reklamowej. Zajecia maja charakter warsztatowy, a studenci wykonuja praktyczne zadania samodzielnie, W
parach lub grupach.

Start-up kreatywny

Zajecia ze startupow kreatywnych maja przyblizy¢ studentom proces tworzenia, finansowania i zarzadzania
nowoczesnymi organizacjami technologicznymi, opartymi o procesy kreatywne, komunikacyjne i
biznesowe. Bazujac na podstawowej wiedzy z zakresu rozwigzywania problemow, projektowania
innowacyjnych produktow, ustug i proceséOw oraz badan spotecznych, studenci beda przygotowywaé
rynkowy startup technologiczny. Na kolejnych spotkaniach begda poruszane zagadnienia m.in.
rozwigzywania problemoéw w oparciu o innowacyjne technologie komunikacyjne, segmentacji rynkowej,
tworzenia strategii startupow, przygotowania procesow komunikacyjnych do grup docelowych, tworzenia
produktow/ustug/proceséw gotowych do wejscia na rynek, przygotowania modeli biznesowych 1 prezentacji
inwestorskich.

Promocja instytucji
publicznych i kultury

W trakcie przedmiotu studenci poznaja znaczenie instytucji publicznych oraz instytucji kultury w ogélnym
krajobrazie medialnym oraz uczg si¢ wykorzystywac¢ narzg¢dzia z zakresu promocji, reklamy i marketingu,
zwickszajace widoczno$¢ tych podmiotow w przestrzeni lokalnej i ogoélnokrajowej. Ucza sig, jak
konstruowa¢ podstawowg strategie ich promocji, planowac i przeprowadza¢ projekty w ramach takich
strategii — zar6wno dziatajac w zespole, jak i samodzielnie. Poznaja podstawowe zasady wspotpracy takich
instytucji z otoczeniem spoteczno-gospodarczym.

Grupa przedmiotow VII. Zajecia
do wyboru

Wyktad ogdlnouniwersytecki/
monograficzny |

Tresci programowe zajec¢ ogolnouczelnianych obejmuja szerokie spectrum zagadnien z réznych dyscyplin i
dziedzin nauki, czgsto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone sa w jezyku polskim lub obcym.

Wyktad ogdélnouniwersytecki/
monograficzny Il

Tresci programowe zaje¢ ogodlnouczelnianych obejmuja szerokie spectrum zagadnien z r6znych dyscyplin i
dziedzin nauki, czgsto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentéw. Zajgcia
prowadzone sa w jezyku polskim lub obcym.

Wyktad ogdélnouniwersytecki/
monograficzny 111

Tresci programowe zaje¢ ogodlnouczelnianych obejmuja szerokie spectrum zagadnien z ré6znych dyscyplin i
dziedzin nauki, czgsto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentéw. Zajgcia
prowadzone sa w jezyku polskim lub obcym.

Wyktad ogdlnouniwersytecki/
monograficzny 1V

Tresci programowe zaje¢ ogolnouczelnianych obejmujg szerokie spectrum zagadnien z roznych dyscyplin i
dziedzin nauki, czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia
prowadzone sg w jezyku polskim lub obcym.

Konwersatorium do wyboru

(. pol.)

Tres$ci programowe zaje¢ obejmuja szerokie spectrum zagadnien z rdéznych dyscyplin i dziedzin nauki,
czesto o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia prowadzone sa
w jezyku polskim.




Konwersatorium do wyboru
(j. obcy)

Tresci programowe zaje¢ obejmujg szerokie spectrum zagadnien z réznych dyscyplin i dziedzin nauki, czgsto
o charakterze interdyscyplinarnym, zwigzane z zainteresowaniami studentow. Zajecia prowadzone sg w
jezyku obcym.

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Zajecia maja na celu poprawe kondycji i ogdlnej sprawnosci fizycznej studentéw. W ramach zaje¢ oferowane
sa rozne rodzaje aktywno$ci zaréwno dla osob poczatkujacych, jak i1 $redniozaawansowanych i
zaawansowanych.

Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy specjalistyczny 1

Studenci wybieraja jezyk obcy sposrod aktualnej oferty zaje¢ jezykowych. Jezyk nauczany jest jako
narzedzie komunikacji, uzupetniane nauka gramatyki czy pisania w obszarze komunikacji spotecznej i
mediow.

Praktyki

Praktyki

Studenci realizujg praktyki w organizacjach (instytucjach publicznych, spotecznych lub firmach) Iub na
stanowiskach z obszaru komunikacji spotecznej i medidow, nabywajac praktyczne umiej¢tnosci W
zawodzie/zawodach z obszaru komunikacji spotecznej i mediow.

Praca dyplomowa i
przygotowanie do egzaminu
dyplomowego

Metody i techniki badan

Celem zaj¢C jest zapoznanie z podstawowymi metodami i technikami badan spotecznych uzywanych w
naukach o komunikacji spotecznej i mediach oraz omoéwienie metodologii badan w komunikologii,
medioznawstwie i naukach spotecznych (specyfika przekazu medialnego, spoteczenstwo sieci, analiza tresci,
obserwacja, eksperyment, sondaz, metoda monograficzna, metoda historyczna, metoda dokumentow
osobistych). Szczegolng uwage zwracamy na jakosciowe aspekty badan spotecznych, etyke badan oraz
proces badawczy (stuzacy do pisania rzetelnych prac akademickich).

Pracownia badan
medioznawczych

Celem zajec jest zapoznanie studentéw z procedurami badawczymi w naukach spotecznych ze szczegdlnym
naciskiem na dziennikarstwo i komunikacje spoleczna. Studenci w zespotach przygotowuja i realizuja
projekt badawczy na wybrany przez siebie temat. Sukcesywnie na zajeciach i poza nimi opracowujg
podstawowe zatozenia metodologiczne: m.in. problem badawczy, cele i pytania badawcze, okreslaja metody
i techniki badan. Ponadto konstruuja narzedzie badawcze oraz przeprowadzajg badanie i analizujg zebrany
material empiryczny w raporcie badawczym. W konsekwencji studenci beda w stanie sami zaprojektowac
oraz przeprowadzi¢ wiasne badania wybranego problemu badawczego, dokona¢ analizy danych oraz
przygotowac raport koncowy.

Seminarium dyplomowe

Podczas seminarium uczestnicy poglebiajg swojg wiedze w zakresie projektowania badan i w praktyce
realizuja zatozenia badawcze. Celem seminarium jest wsparcie uczestnikow w procesie przeprowadzenia
badan. Studenci w toku pracy rozwijaja umiejetnosci z zakresu projektowania i prowadzenia badan,
doskonalenia umiejetnosci dobru i wykorzystania metod badawczych z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach. Doskonalg umiejetnosci dluzszych form wypowiedzi pisemnej, krytycznej analizy
literatury, prezentacji wynikoéw badan i formutowania wnioskow i rekomendacji. Seminarium ma na celu
takze przygotowac uczestnikow do obrony pracy.

Program studiow obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2025/2026.




