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Recenzja dorobku naukowego w postepowaniu habilitacyjnym
dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej
ze wskazaniem gléﬁnego osiggnig¢cia naukowego zatytulowanego:
»Wielowymiarowe komunikowanie polityczne polskich partii politycznych w dobie

czwartej ery komunikacji”, stanowigcego cykl publikacji powigzanych tematycznie

Sylwetka naukowa habilitantki:

Pani dr Barbara Brodzinska-Mirowska w latach 2011-2019 byla zatrudniona w
Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wydzial Politologii i Studiow
Miedzynarodowych UMK w Toruniu. Od 2019 w Katedrze Komunikacji, Medidéw i
Dziennikarstwa, Wydzial Filozofii i Nauk Spotecznych UMK w Toruniu. Uchwata o nadaniu
stopnia naukowego doktora nauk humanistycznych w zakresie nauki o polityce, zostala
podjeta 07.06.2011 roku na Wydziale Politologii i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika w Toruniu, na podstawie przedstawionej pracy doktorskiej pt.
»Marketing miedzywyborczy jako konsekwencja profesjonalizacji komunikowania
politycznego”. Za osiagniecia naukowe habilitantka uzyskata Indywidualne Wyrdznienie

Rektora Uniwersytetu Im. Mikotaja Kopernika w Toruniu w roku 2021 i 2022.

Ocena glownego osiggnigcia naukowego:

W dzisiejszej rzeczywistosci procesy komunikacyjne i nowoczesne media maja

powazny wplyw nie tylko na ksztatt systemu politycznego i legitymizacje wiadzy, ale rowniez




znaczaco determinujg  stopien partycypacji obywatelskiej w systemie politycznym,
ksztaltowania percepcji polityczne] obywateli, obowiazujace wartosci w konsekwencji
polityczne wybory. Z jednej strony komunikacja przyczynia sie do rozwoju demokracji, ale z
drugiej, poprzez dystrybucje celowo formowanych tre$ci moze ja skutecznie destabilizowad,
przyczyniajgc sie do glebokich 1 trwalych podziatéw spotecznych. Ze wzgledu na wielos¢ i
roznorodnos$¢ tresci o charakterze politycznym i sama jakosci publicystyki zamiast wspiera¢
rozumienie zagadnien o duzym znaczeniu spolecznym moze prowadzi¢ do dezorientacii
obywateli. Rodzi si¢ pytanie, na ile powodowane przez media przekazy sa niezalezne od
politykéw, na ile z nimi zwigzane a szczegoOlnie gdzie przebiega granica naruszania zasad
etycznych, tak bardzo w komunikacji na obszarze politycznym wymagane. Komunikowanie
polityczne jest obszarem wymagajacym kompleksowych i wszechstronnych badan
naukowych. Starannie czynionej refleksji z krytycznym dystansem do analizowanych
przekazow 1 ich skutkow. Z swiadomoscia, iz aktywnosé polityczna winna by¢ inicjowana i
prowadzona w interesie spoteczenstwa. Niezbednym aspektem prowadzonych badan jest
dostrzeganie zmian, ktére w komunikacji politycznej powoduja nowe technologie
informacyjno-komunikacyjne. Zmian w spoleczefistwie, ktdre coraz bardziej staje sie
spoteczenstwem sieci. Z tym waznym obszarem habilitantka zwigzata swoje zycie zawodowe,
co w opinii recenzenta zastuguje na pozytywne dostrzezenie. Skromna ilo§¢ obiektywnych
obserwatorow zdarzen politycznych, zdolnych do artykulacji wlasnych pogladéw popartych
procesami badawczymi, wymaga w interesie spolecznym znaczacego powiekszenia. Tym
bardziej, iz aktywno$¢ politologéw czesto w malo znaczacy sposob artykuluje wage

komunikacji politycznej.

Przedstawiony do recenzji cykl publikacji zlozony jest z kilkunastu pozycji
wydawniczych. Na ich spdjno$¢ wskazuje nie tylko tematyka podejmowana w publikacjach,
ale jednolitos¢ 1 konsekwencja prowadzonych proceséw badawczych. Pierwsza ze
wskazanych publikacj jest jedng z trzech monografii wspétautorskich:  Brodzinska -
Mirowska Barbara, Jacunski Michat (2022). Partie polityczne w oblicz kryzysu zaufania
spolecznego. Perspektywa komunikacyjna, liczaca 280 stron. Udzial habilitantki zostal
okreslony na 50% i obejmowal, zgodnie z jej oswiadczeniem, napisanie rozdziatu trzeciego
dotyczacego ewolucji perspektyw komunikacyjnych partii politycznych, rozdziatu czwartego
wprowadzajgcego pojecie reputacji politycznej w obszar komunikacji politycznej, rozdziatu
piatego dotyczacego aktywnosci komunikacyjnej polskich partii politycznych nastawionych

na budowanie relacji a takze zakonczenie ksigzki. Nalezy przyjaé z zadowoleniem, iz ksiazka




ukazata si¢ nakladem Wydawnictwa Sejmowego, co moze wskazywaé na percepcje tresci
ksigzki jako wartosciowego rezultatu badan nad zagadnieniami komunikacji politycznej.
Postrzeganie komunikowania politycznego, bedacego skutkiem aktywnosci politycznej partii
politycznych przez pryzmat kryzysu zaufania spolecznego, winno by¢ przyczynkiem do
powaznej refleksii na skutkami dziatan politycznych. Analizowana pozycja wydawnicza
wpisuje sie¢ w ten wazny aspekt zjawisk zachodzacych w spoleczenstwie, w ktorym relacje
coraz bardziej determinowane s przez dzialania polityczne jak réwniez przez procesy
komunikacyjne im towarzyszace. Nalezy dostrzec z satysfakcja na zaakcentowanie przez
habilitantke pojecia ,reputacji politycznej”. Jakze aktualne jest obecnie stwierdzenie
Machiavelli Niccolo, iz ,,Reputacji politycznej nie buduje sie na $rodkach, lecz na efektach”,
zwiaszcza kiedy sama natura ludzka i wynikajace z niej drastyczne zachowania polityczne,
stajg si¢ dzisiaj polityczng codziennoscia.

Drugg publikacjg jest rowniez monografia wieloautorska: Michal Jacunski, Barbara
Brodzinska-Mirowska, Anna Pacze$niak, Maria Winclawska (2021). Party Organization and
Communication in Poland. Londyn: Palgrave MacMillan. Wkiad habilitantki polegal na
wspotudziale w  skonstruowaniu projektu badawczego oraz przeprowadzeniu badan.
Wspotudzial polegal na opracowaniu struktury tematyczne] publikacji, jej zatozen,
wspotautorstwie tekstow, wspdlpracy nad kazdym z rozdzialow dbajac  jednoczesnie o
konieczno$¢  zachowania spojnosci zwiazanej z jej interdyscyplinarnym charakterem.
Habilitantka wspotpracowala tez w przygotowaniu wstepu 1 zakofczenia. Byla
odpowiedzialna, jak oswiadczyla, za nastepujace fragmenty: Parties Communication
Orientation, Media logics in Party Communication, Beyond Mass Media: The
Communication Potential of Political Parties Structures; Internal Communication: Practices
vs. Members’s expectations, Media and Trust in Political Parties. W tym przypadku whasciwa
ocena formowanych przez habilitantke mysli jako znaczacego wkiadu w dyscypling jest
trudna, bowiem w istocie rozmywaja sie one w wieloaktorskiej publikacji.

Trzecia monografia wskazang w cyklu jest publikacja: Winclawska Maria,
Brodzifiska-Mirowska Barbara (2016). Niewykorzystane szanse? Partie polityczne w
dzialamiv. Toruf: UMK. Ta pozycja wydawnicza byla efektem zespolowego projektu
badawczego pt. ,Partie polityczne w wojewodztwie kujawsko-pomorskim z perspektywy
organizacyjno-komunikacyjnej”, kierowanego przez dr hab. Marie Winclawsks. Udzial
habilitantki w przygotowaniu publikacji zmaterializowal sie w wspdlnym zaplanowaniu i
prowadzeniu badan, opracowaniu zatozen merytoryeznych 1 struktury  ksigzki,

wspotautorstwo wstepu 1 zakonczenia. Zasadniczy, indywidualny wkiad objat fragment




rozdziatu pierwszego, dotyczacego partii politycznych w obliczu zmian w obszarze
komunikacji politycznej, fragmenty dotyczace komunikacji politycznej w rozdziale trzecim w
ktérym analizowana byta kwestia autonomii i wspdlzaleznosci w relacjach miedzy centralng i
regionalng organizacjg partii; rozdziat czwarty opisujacy proces adaptacji partii politycznych
do zmian technologicznych w komunikacji oraz rozdziat szosty dotyczacy opinii cztonkdw
partyjnych wobec kwestii komunikacyjnych. W przypadku tej publikacji wage dorobku
habilitantki mozna wiasciwie odczytac. Z zadowoleniem nalezy podkresli¢, iz tresci zawarte
w publikacji a w tym w rozdziale trzecim i szdstym rzadko znajduja sie w literaturze
przedmiotu. Tym bardzie] w czasie, w ktorym pojawita sie publikacja. Wobec tego faktu
nalezy si¢ habilitantce szczegolne uznanie. Rozdzial czwarty pozycjonuje sie w poszukiwaniu
wiasciwego rozczytania postgpu technologicznego i adaptacji jego narzedzi w aktywnosci
partii politycznych, Ten aspekt, z pewnoscia, pozycjonuje sie w przysztych analizach
komunikacji politycznej. Z uwagi na odleglg date publikacji by¢ moze warto wroci¢ do tych

obszarow badawczych, poszerzajac znacznie perspektywe Owczesnej, regionalnej analizy.

Poddany ocenie recenzenta wkiad w nauke, zgodnie z intencjg habilitantki zawarta w
autoreferacie, wzbogacaja powigzane tematyczne artykuly, ktorych cze$¢ opatrzona jest

zaznaczeniem jej indywidualnego wkiadu:

1. Brodzinska-Mirowska Barbara (2022). Druga fala kryzysu komunikacji politycznej w
dobie mediatyzacji. Atheneaum, vol. 73(1), 65-80.

2. Barbara Brodzifnska-Mirowska (2023). Political Reputajon As an Analitycal Category
in Political Communication. A Comparative Analysis of the Political Reputations of
the Civic Plaiorm—Polish People’s Party and the United Right in Poland, Czech

Journal of Poli5cal Science, vol. 3, 161-183.

Lo

Jacunski Michal, Brodzifiska~-Mirowska Barbara, Pacze$niak Anna, Winclawska Maria
(2019). On the media’s role and dichotomy perception in mediated political 3
communication. Fimpirical study of political party elites in Poland. Romanian Journal
of Polical Science, vol. 19(1), 4-32. Habilitantka wyroznia ten artykut, ktéry jak
zaznacza powstal w wyniku pracy zespolowej. Jej indywidualny wkiad dotyczyt
opracowania zalozen, struktury tekstu oraz wspotautorstwa tre§ci analiz. Wspédlpracy
w  przygotowaniu wstgpu 1 zakofczenia oraz dyskusji. Wkiad indywidualny
uwidocznil si¢ rowniez w przygotowaniu fragmentu wstepu dotyczgcego relacji

miedzy politykami a dziennikarzami i mediatyzacji; analiza danych jako$ciowych w




szczegolnosci fragment analizy danych w zakresie postrzegania przez elity polityczne
kwestii przekazéw mediow na temat polityki, ksztaltowania przez media
wiarygodnosci politykéw. Ten przed ostatni aspekt nie czesto jest opisywany w
literaturze przedmiotu stad kazdy opis tego zagadnienia jest elementem interesujacej
dyskusji tematycznej wzbogacajacej wiedze o komunikacji politycznej. Publikacja
dowodzi szerokiej orientacji habilitantki w procesach wewnetrznego o zewnetrznego
komunikowania politycznego. Umiejetnosci dostrzegania i podejmowania waznych
tematow badawczych.

Brodzifiska-Mirowska Barbara, Winclawska Maria (2019). Why Party Members
Maler? The Concept of High-quality Membership in Polish Political Parties:
Communicational and Organizational Potential. Czech Journal of Poli5cal Science,
vol.1, 3-21. Artykut byl wynikiem pracy zespotowej z dr hab. Marig Winclawska.
Deklarowany wklad w powstanie tego artykutu (poza wspdlnym jego napisaniem)
odnotowal si¢ poprzez zaproponowanie wprowadzenia kategorii jakosci w obszar
analiz czlonkostwa partyjnego i propozycje wymiaréw analitycznych koncepcii
wysokiej jakosci cztonkostwa w zakresie komunikacji i zarzqdzania partia. Te aspekty
wymagaja szczegdlnego, pozytywnego podkreslenia przez recenzenta. W dalsze;
kolejnosci jej wkiad polegal na opracowaniu koncepcji oraz konstrukcji publikacii.
Habilitantka miata swoj wklad w metodologiczng czes¢ artykulu oraz czesci
okre$lonej jako dyskusja. Indywidualny wkiad autorki to rowniez przygotowanie we
wprowadzeniu fragmentu dotyczacego aspektdw komunikacji politycznej w
kontekscie czlonkostwa partyjnego, potencjatu cztonkoéw w zakresie komunikacji i
organizacji oraz fragmentu teoretycznego w czesci poswieconej budowaniu HGM. W
czeSci analitycznej opracowaniu zostaly poddane wyniki badan w zakresie stosunku
czionkdéw partii do nowych technologii komunikacyjnych oraz satysfakcji z
komunikacji. Ten ostatni aspekt stanowi unikatowy obszar badawczy komunikaciji
politycznej.

Brodzinska-Mirowska Barbara (2019). Profesjonalizacja komunikacji politycznej w
dobie mediatyzacji: wyzwania koncepcyjne i badawcze. Athenaeum vol 62, 193-209.
Winclawska Maria, Pacze$niak Anna, Brodzifnska-Mirowska Barbara, Jacufiski Michal
(2021). Party management from the perspective of party members: evidence from
Poland. Problems of Post-communism, vol. 68(4), 315-326. Artykul byl kolejnym
efektem zespotowego procesu badawczego. Indywidualny wkiad obejmowat

wspolprace ze wspotautorami w zakresie opracowania struktury tekstu, jego zatozen




merytorycznych 1 dyskusji. Pomyst wprowadzenia kategorii  zarzadzania
partycypacyjnego jako ram teoretycznych dla tego tekstu. Wskazany aspekt winien
by¢ inspiracja dla czytelnikéw — badaczy do rozwijania tego aspektu w procesach
badawczych. W innej perspektywie, winien stanowié przyczynek do analizy
aktywnosci wewnetrznej partii  politycznych, czynionej przez czlonkéw tych
organizacji a szczegoOlnie tych, ktérzy maja wplyw na ksztaltowanie procesdéw
wewnetrznych organizacii i ksztattowania jej wizerunku.

Brodzifnska-Mirowska Barbara (2018). Porazka wyborcza w dobie profesjonalizacji: o
koniecznosci zmiany perspektywy w komunikowaniu politycznym, w: Anatomia porazki
wyborczej / pod red. Anny Paczesniak. Warszawa: Wydawnictwo Sejmowe.
Brodzifiska-Mirowska Barbara (2014).  Unfulfilled expectations(?). Political
Communication on the Internet in the Era of Professionalization. e-Poli5kon, vol. 9,
43-64.

Brodzifiska-Mirowska Barbara, Winctawska Maria (2018). Partie polityczne w dobie
wyzwan w obszarze komunikacji: wewngtrzna komunikacja polityczna w perspektywie
czlonkéw ugrupowan politycznych [w:] Oblicza komunikacji, polityka, instytucje
publiczne, biznes [red. nauk. Aneta Bak-Szolucha, Lukasz Kubisz-Muta. Bielsko-
Biata: Wydawnictwo Naukowe Akademii Techniczno-Humanistycznej, 47-65.
Artykul podobnie jak poprzednio przytoczone, byl rezultatem pracy zespotowej z dr
hab. Maria Winctawska. Analizujac o$wiadczenie habilitantki nalezy zalozyé jej
tworezy wkiad we wspoltprace badawcza i opis jej rezultatéw. Habilitantka wspolnie z
wspotautorka dokonata opracowania zalozen artykutu, opracowania wynikow badan
dotyczacych oceny i oczekiwan cztonkdw partii w badanym zakresie oraz wspdlnego
przygotowania zakonczenia. Indywidualny wkiad obejmowal napisanie wstepu, czesci
teoretycznej dotyczgcej kwestii komunikacji wewnetrznej i jej znaczenia, a takze

wyzwan komunikacyjnych.

. Brodzinska-Mirowska Barbara, Winctawska Maria (2013). Czlornkowie polskich partii

politycznych o organizacji i funkcjonowaniu swoich ugrupowan. Wstepne wyniki
badan [w:] Par5e polityczne w Polsce i Europie. Struktury, organizacja, strategie w
zmieniajgeym si¢ swiecie /red. Paczesniak Anna, Winclawska Maria. Wroctaw —
Torun: Echo Sp.oo./ Instytut Badan Polityczno-Prawnych. 197-222. Publikacja, jak
wiele poprzednich, byla efektem pracy zespotowej z dr hab. Maria Winclawska.
Wilad habilitantki obejmowal wspélne ze wspolautorka opracowanie zatozen

merytorycznych tekstu, zaplanowanie jego struktury i napisanie artykulu, napisanie




czesci  dotyczace] kwestii  komunikacyjnych we wprowadzeniu oraz czesc

poswigconej komunikacji w oczach cztonkdw partii.

Po analizie cyklu artykutow recenzent posiadt przekonanie, iz habilitantke cechuje
swiadomos¢ celu podejmowanych aktywnosci badawczych. Co nalezy mocno podkreslié,
wyniki badan habilitantki majg szczegdlny walor spoleczny. Stad jej publikacje sa
interesujacym wkladem do szerszej dyskusji naukowej, wnoszac do niej wazne aspekty. Jako
skromng nalezy oceni¢ wspdlprace habilitantki z innymi o$rodkami naukowymi, a
szczegOlnie aktywno$¢ na obszarze internacjonalizacji, bedaca obecnie waznym aspektem
oceny aktywnosci naukowej w postepowaniach awansowych. Mozna w tym migjscu zacheci¢
habilitantke do poszerzania aspektéw czynienia analiz zjawisk zachodzacych na
zagranicznych rynkach politycznych. W konsekwencji, internacjonalizacje osiagnie¢
naukowych, wigczajac sig, w optymalnym przypadku, w prowadzone tam projekty badawcze.
Cenne jest bez watpienia, akcentowanie polskich przykladéw komunikacji politycznej i tym
bardziej warto konfrontowac je z do§wiadczeniami zagranicznymi.

Analizujgc dorobek habilitantki warto poszerzy¢ zainteresowania badawcze o obszar
wykorzystania nowoczesnych technologii informacyjno-komunikacyjnych: Big Data,
algorytmow, sztucznej inteligencji Al w komunikacji politycznej. Ponadto whaczenia do
refleksji naukowej nad procesami komunikacji politycznej elementéw aksjologicznych w
szczegOlnosci etycznego i nie etycznego wykorzystania Al Warto takze poznaé zapatrywania
politykéw z rdznych opcji politycznych na temat nie tylko gromadzenia danych, ale i
procesow dystrybucji tresci politycznych do wyborcéw. Zmiany na rynku politycznym
najlepiej ilustruje przykiad korzystania z tysiecy danych na temat obywateli USA od 2017 w
kampaniach wyborczych czy dziatalno§ci Cambridge Analytica w przypadku Braxitu.
Refleksja nad zjawiskami z zakresu komunikacji politycznej, bedacej efektem przemian na
rynkach politycznych, powinna odnotowaé refleksje nad odchodzeniem od tradycyjnych
mechanizméw komunikowania w kierunku prognozowania przyszto$ci i poszukiwania
innowacyjnych rozwigzan w oparciu o nowe narzedzia technologiczne. Wigczenie tych
aspektow bedzie owocowato nowymi, interesujagcymi publikacjami. Moze zapewnié to
habilitantce zwigkszenie potencjalu prognozowania i innowacyjnego modelowania. W
przekonaniu recenzenta habilitantka posiada taki potencjal. Innym aspektem warto$ciowego
rozwoju naukowego bedzie zwigkszenie obecnosci na zagranicznych forach konferencyjnych
i wspélpracy z naukowcami z innych krajow. Wzbogaci to znaczaco pozadane

umig¢dzynarodowienie aktywnosci i dorobku przy korzystnym pozycjonowaniu jej osoby.




Wskazane konteksty nie obniZajg oceny dotychczasowych dokonan habilitantki i shuza do

inspiracji wobec przysztych aktywnosci.

Ocena pozostalego dorobku

W dorobku naukowym, okre§lonym przez habilitantke jako: dorobek poza glownym

nurtem, znalazly si¢ usystematyzowane publikacje bedgce efektem jej =zainteresowan

badawczych. Ujela je w trzy glowne obszary: teoretyczne aspekty mediatyzacji, dyskursy

medialne dotyczace prywatnosci i wyborcze komunikowanie polityczne. Znalazty sie tu

nastepujace publikacje:

1.

Brodzinska-Mirowska Barbara. (2013). Marketing miedzywyborczy w teorii i
praktyce. Przypadek Plaxormy Obywatelskiej. Torun: Wyd. UMK. Monografia na
podstawie pracy doktorskiej.

Brodzifiska-Mirowska Barbara, Jezifiski Marek, Wojtkowski Lukasz (red.) (2013).
Sztuka 1 Polityka. Teatr, Kino. Torun: Wyd. UMK.

Barbara Brodzifnska-Mirowska, Lukasz Wojtkowski. (2017). Is there any future of
media[zafon of poli[cs research? In: Olivier Driessens, Géran Bolin, Andreas Hepp,
S[g Hjarvard (red.), Dynamics of Media[za[on Ins[tu[onal Change and Everyday
Transformafons in a Digital Age, Palgrave McMillan.

B. Brodzinska-Mirowska, L. Wojtkowski (2021). Building Narrative Capacity in
Media[zed Times: A Study of KOD Social Movement in Poland. Media[za[on Studies,
vol. 5, 19-36. 27

Barbara Brodzinska-Mirowska, Lukasz Wojtkowski, Aleksandra Seklecka (2020).
Polish Privacy Media Discourse: Privacy as Imposed Policies. Media and
Communicafon, Vol. 8(2). 2, s. 302-313

Brodzifiska Barbara, Magdalena Mateja, Marek Jezinski (red.) (2015) Zawdd
dziennikarz: migdzy misjg a profesja, Torua: UMK

Brodzifiska-Mirowska Barbara, Lukasz Wojtkowski (red.), 2013, Nowe Media“
Polityczne i Spoteczne, aspekty korzystania z Nowych Mediow

Brodzifiska-Mirowska Barbara. 2013. La profesionalizacién de la comunicacion
poli[ca en Polonia, El Molinillo nr 57, s. 6-9

Brodzifiska-Mirowska Barbara. 2012. Plaxorma Obywatelska w wyborach
parlamentarnych 2007 [w:] Marek Jezifiski (red) Wybory Parlamentarne 2007.
Marke[ng polityczny, media i par[e. Wyd. Duet. s. 163-181




oraz dwie publikacje o innym charakterze:

1. Brodzinska-Mirowska Barbara (2012), Sprawozdanie z wykladu prof. Bruce’a
Newmana pt. Past, Present and Future Perspec[ves on Poli[cal Marke[ng, , Nowe
Media”, 3, 249-250.

2. Brodzifiska-Mirowska Barbara (2013), Rozmowa z Dominikiem Pokornowskim - PR
manager CSW w Toruniu, Nowe Media”, 4, 139-142. 25. Brodzinska-Mirowska
Barbara. 2013 Networks of outrage and hope: social movements in the Internet age

/Manuel Castells (RECENZIJA), ,, Atheneum” vol .39, s. 189-193.

W publikacjach mozna odnalez¢é rozwazania definicyjne dotyczace pojecia mediatyzacji
polityki, uscislenia koniecznej perspektywy badan nad mediatyzacja i jej procesami. Cennym
watkiem dorobku habilitantki bylo zglebianie zagadnienia prywatnosci w dyskursie
medialnym w odniesieniu do aktoréw sceny politycznej w tym dziennikarzy i ekspertow. Te
zainteresowania, jak wskazata habilitantka, w zwigzku z kwestiami technologicznymi w
komunikacji zaowocowaly jej udzialem w warsztatach Politics of Privacy Workshop w Mainz
(5-6 grudnia 2019), gdzie wraz z Lukaszem Wojtkowskim i Aleksandra Sekieckg wygtosila
referat: Discursive and ins[tu[onal aspects of privacy policy in Poland. Publikacja ukazata sie

w specjalnym numerze Media and Communication, dotyczacym badania prywatnoscei.

Po zapoznaniu si¢ z cato$cig dorobku naukowego dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej
wyraznie widac, ze wykazuje si¢ ona wnikliwg refleksjg badawcza, umiejetnoscig wspolpracy
z innymi naukowcami, co niewatpliwie wzbogaca proces inicjowania tematéw badawczych,
pozwala na wymiang pogladow i staranne przygotowywanie publikacji. Warto jednakze
wzbogaca¢ przyszly dorobek o indywidualne publikacje bowiem takie sa oczekiwania od

samodzielnego pracownika nauki.

Wspélpraca z innymi jednostkami badawczymi

Habilitantka realizowata staz naukowy (4-31 maja 2023 roku) w Uniwersytecie

Slgskim, prowadzac badania jakosciowe - panel ekspercki dotyczacy przeobrazen

dziennikarstwa politycznego. Wyniki tych badan prezentowane byly na konferencjach i




10

panelach naukowych, ktore odbyly si¢ w maju 2023 roku we Wroctawiu. Byta
wspohinicjatorka 1 wspolzalozycielka konsorcjum  badawczego z  Uniwersytetem
Wroctawskim, a nastepnie wspotautorka wniosku 1 wspotwykonawcg projektu badawczego.
Zaowocowalo to kilkuletnig wspélpraca (2016-2020). W ramach utworzonego konsorcjum
zostal ztozony grant badawczym realizowany pod kierunkiem dr hab. Anny Pacze$niak.
Projekt ten otrzymal finansowanie z NCN (SonataBIS pt. Partie polityczne w relacji z
otoczeniem spolecznym - analiza strategii organizacyjnych i komunikacyjnych (Nr
2015/18/E/HS6/007/63). W grudniu 2019 roku byla uczestniczkg warsztatow naukowych
dotyczacych kwestii badania prywatnosci na Uniwersytecie w Mainz. W wyniku te
aktywnosci powstala publikacja wynikow analiz i badan w Media and Communication) w
numerze poswigconym prywatnosci. W 2014 (19-26 maja) zrealizowata pobyt naukowo-
dydaktyczny w ramach programu Erasmus (Uniwersytet w Sienie). Brala tez udzial w
miedzynarodowych konferencjach, takich jak CEECOM c¢czy ECREA, na ktorych
prezentowala 1 omawiata wyniki prowadzonych badan. Jak juz zostato przytoczone, dorobek
w tym obszarze nie jest imponujacy. Warto jednak podkresli¢ udzial habilitantki w

przedsigwzigciu finansowanym ze srodkéw NCN.

Aktywnos¢ dydaktyczna, organizacyjna i popularyzatorska

W ramach pracy dydaktyczne] habilitantka realizowala kursy dla studentow
pierwszego i drugiego stopnia studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
prowadzac rowniez goscinnie kursy na Collegium Civitas w Warszawie. W latach 2016-2018
byla czlonkinig Wydzialowej Rady ds. Jako$ci Ksztalcenia na Wydziale Politologii i Studiow
Miedzynarodowych. Wypromowata blisko trzydziestu licencjatbw na  kierunku
Daziennikarstwa 1 Komunikacja Spoleczna. Byta promotorka pomocniczg pracy doktorskiej
Anny Quirin pt. ,,Branding narodowy w polityce zagranicznej Polski i Niemiec. Analiza
komercjalizacji zagranicznej polityki wizerunkowej” napisanej pod kierunkiem prof. dr hab.
Ralpha Schatkowskiego. Od 2012 roku jest opiekunkg naukowa studenckiego kota
naukowego zorientowanego wokol zagadnien public relations. W latach 2012-2013 byla
zaangazowana w prace zespolu odpowiedzialnego za przygotowanie programu studidw w
zakresie specjalizacji branding i public relations. W latach 2011-2013 byla sekretarzem
redakcji 1 redaktorem naukowym (2011-2014) w wydawanym woOwczas na Wydziale

Politologii i Studiow Miedzynarodowych pismie , Nowe Media”.
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Habilitantka byla cztonkiniag komitetu organizacyjnego przeprowadzajgcego w
Toruniu okregowych konkurs Olimpiady Wiedzy o Mediach (2014). W roku 2013
uczestniczyla w pracach komitetu organizacyjnego w przygotowanie konferencji naukowe;
Nowe Media w Zarzadzaniu Komunikacjg. Nowe Trendy i Wyzwania organizowang przez
Katedre Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej. Wspolorganizowata 1 wspotmoderowala
sesje pt. ,,Mediatyzacja jako proces transformacji spoteczenstwa”.

Jest cztonkiem Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spolecznej. Recenzentka
artykuléw dla pism naukowych wydanych w Polsce, jak i za granica: Mediatization (UMCS),
Wroctawskie Studia Politologiczne, Kultura i Edukacja, Studia Europeans Genesnesie, Avant.
Pismo awangardy filozoficzno-naukowej, Nowa Polityka Wschodnia, Zeszyty Prasoznawcze
Recenzentka tekstow naukowych publikowanych w czasopismach miedzynarodowych
Democratization (Routledge), Communication Theory, The International Journal
Press/Politics.  Przygotowywata analizy na zaproszenie mediow regionalnych i
ogolnopolskich w tym m.in.: Polityki, Newsweek.pl, Wirtualnej Polski, dla Wysokich
Obcasow, radia RMF . Fm, Radia 357, Radia Nowy Swiat, Radia TOK fm, Onet, TVN24, dla

Bloomberg Polska, Dziennik Gazeta Prawna, Nowosci, Gazeta Pomorska, Forbes Women.

Granty i projekty badawcze

Habilitantka uczestniczyla w kilkuletniej wspdlpracy badawczej z Uniwersytetem
Wroctawskim wspdlrealizujac réwniez interdyscyplinarmny zespolowy grant badawczy
przyznany w ramach programu grantéw dla mtodych naukowcow przez Wydziat Politologii i
Studiow Migdzynarodowych pt. ,Partie polityczne w wojewddztwie kujawsko - pomorskim z
perspektywy organizacyjno-komunikacyjnej” (nr grantu 747). Kierowala zespolowym
grantem badawczym przyznanym w ramach programu dla miodych naukowcow przez
Wydzial Politologii 1 Studiow Miedzynarodowych (nr grantu: 2425 ) pod nazwg
~Mediatyzacja polityki w obliczu wyzwan w wymiarze teoretycznym i praktycznym”.
Efektem byly dwie publikacje naukowe. Byla ekspertkg polskiego zespolu w projekcie
miedzynarodowym EUVOX 2014, ktory dotyczyl utworzenia aplikacji internetowej -
barometr wyborczy wykorzystywanym w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego
w2014 roku. Pracg¢ polskiego zespolu ekspertow koordynowata dr hab. Dominika

Kasprowicz z Uniwersytetu Jagiellonskiego.
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Habilitantka, co akcentuje w autoreferacie, od listopada 2023 uczestniczy w polskim
zespole eksperckim przygotowujagcym sie¢ do realizacji miedzynarodowego projektu ,,3P
Project”. Projekt prowadzonych jest przez badaczy z Uniwersytetu w Madrycie. W jego
ramach tworzona jest sie¢ badawcza naukowcéw z Europy, Azji oraz Ameryki Poludniowe;.
Uczestniczytla w warsztatach analitycznych Predictive Solu[on IBM SPSS w Krakowie a
takze w warsztatach z zakresu doskonalenia umiejetnosci komunikacji nauki ,,Workshop on
Scientific Communication”. Ponadto realizowata badawczo-rozwojowy projekt z podmiotem
medialnym zorientowany na badania wizerunku medium oraz przygotowaniu w oparciu o te
badania zalozen strategicznych dotyczacych komunikacji (rok 2012). Projekt miat charakter
zespotowy. W ramach projektow europejskich uczestniczyla, co wskazuje, w programie
Transferu Wiedzy NiP- Nauka Praktyka w 2012 roku, zorientowanego na wspotprace nauki z

biznesem.

Konkluzja

Dorobek naukowy dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej oceniam jako wzbogacajacy stan
wiedzy naukowej. Po przestudiowaniu autoreferatu oraz po zapoznaniu sie z
zaprezentowanym dorobkiem, moge stwierdzi¢, ze dokonania naukowe, popularno-naukowe
i organizacyjne habilitantki stanowig podstawe do ubiegania sie o stopien doktora
habilitowanego w dziedzinie nauk spotecznych, w dyscyplinie nauki o komunikaciji
spotecznej 1 mediach.

Przedstawiony, jako gtéwne osiagniecie naukowe, cykl powigzanych tematycznie
publikacji pt.: ,,Wielowymiarowe komunikowanie polityczne polskich partii politycznych w
dobie czwartej ery komunikacji” mozna uznaé, zgodnie z Ustawg o Szkolnictwie Wyzszym,
za majgcy znaczny wktad w rozw¢j dyscypliny: Nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

Wnosze o dopuszczenie dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej do kolokwium habilitacyjnego.

dr hab, Zbigniew Widera, prof. UL




