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Ocena dorobku naukowo-dydaktycznego dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej
W postepowaniu o nadanie stopnia doktora habilitowanego w dyscyplinie nauki
o komunikacji spolecznej i mediach, przygotowana na zlecenie Rady Dyscypliny nauki

o komunikacji spolecznej i mediach Uniwersytetu Mikolaja Kopernika w Toruniu

Ocena dorobku naukowego dr Barbary Brodzifskiej-Mirowskiej zostata przygotowana na
podstawie przestanej dokumentacji, ktora zawiera nastepujace elementy: autoreferat i wykaz
osiagnig¢ stanowigcych znaczny wkiad w rozwoj dyscypliny w wersji drukowanej, a takze
wersje elektroniczne wniosku przewodniego, dyplomu doktorskiego, autoreferatu i wykazu
osiagnig¢ naukowych, publikacji wehodzacych w sklad cyklu wskazanego jako osiagniecie
naukowe w przewodzie habilitacyjnym, pozostalych publikacji, danych bibliometrycznych,
informacji dotyczacych stazu naukowego, wyrdznien za osiggniecia naukowe oraz o§wiadczen

wspotautoréw publikacji.

Recenzja sklada si¢ z nastepujacych czesci:

1. Podstawowych informacji dotyczacych zyciorysu zawodowego Habilitantki
2. Oceny osiagnigcia naukowego zgloszonego w przewodzie habilitacyjnym
3. Oceny pozostatych osiagni¢¢ naukowych i badawezych

4. Oceny dorobku dydaktycznego, organizacyjnego i popularyzatorskiego

5. Wniosku koncowego.

1. Podstawowe informacje dotyczgce zyciorysu zawodowego Habilitantki



Dotychczasowa droga zawodowa dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej jest zwigzana
z Uniwersytetem Mikotfaja Kopernika w Toruniu. W roku 2007 uzyskata Ona na Wydziale
Politologii i Stosunkéw Migdzynarodowych tej uczelni stopien magistra politologii
na podstawie pracy magisterskiej ,,Aktywnos¢ polityczna kobiet na szczeblu lokalnym na
przyktadzie Rady Miasta Torunia”. Praca zostata przygotowana pod kierunkiem dra hab. Piotra
Pawelczyka. Nastgpnie w roku 2011 dr Barbara Brodzinska-Mirowska, na tym samym
wydziale, uzyskata stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce.
Podstawa uzyskania stopnia byta rozprawa doktorska ,Marketing miedzywyborczy jako
konsekwencja profesjonalizacji komunikacji politycznej”. Promotorem rozprawy byl prof. dr
hab. Marek Jezinski, a recenzentami dr hab. Mariusz Kolczynski z Uniwersytetu Slaskiego
1 dr hab. Piotr Grochmalski z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika. Co warte podkreslenia,

rozprawa otrzymata wyroznienie Rady Wydziatu.

Od roku 2011 Habilitantka jest pracownikiem naukowym Uniwersytetu Mikolaja Kopernika
w Toruniu. Poczatkowo, w latach 2011-2019, byta zatrudniona w Katedrze Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej Wydziatu Politologii i Studiéw Miedzynarodowych, a nastepnie

w Katedrze Komunikacji, Mediow i Dziennikarstwa na Wydziale Filozofii i Nauk Spotecznych.
2. Ocena osiggnigcia naukowego zgloszonego w przewodzie habilitacyjnym

Jako osiagniecie naukowe, o ktorym mowa w art. 219 ustawy z 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym 1 nauce, Habilitantka wskazata cykl publikacji powigzanych tematycznie pod
zbiorczym tytutem ,,Wielowymiarowe komunikowanie polityczne polskich partii politycznych
w dobie czwartej ery komunikacji”. Cykl stanowi trzynascie publikacji naukowych
o zroznicowanym charakterze. Sa to trzy monografie oraz artykuty w czasopismach naukowych
irozdzialy w pracach zbiorowych. Sze$¢ publikacji ma charakter angielskojezyczny, wigkszosé
z nich zostala wydana w wydawnictwach lub czasopismach zagranicznych (m.in.

Wydawnictwo Palgrave MacMillan, ,,Czech Journal of Political Science”, ,,Romanian Journal
of Political Science”). Osiem publikacji ma charakter wspotautorski, jest efektem prac
w zespolach badawczych, pie¢ publikacji ma charakter jednoautorski. W publikacjach
wspodtautorskich Habilitantka precyzyjnie okresla udzial wilasny w ich przygotowaniu.
Przedstawione w cyklu publikacji badania obejmujg dlugi okres czasu. Pierwsze wyniki

ukazatly si¢ w roku 2013 12014, a intensyfikacja prac nastgpita w latach 2019-2023.

W skiad wspomnianego cyklu wchodzg nastepujgce publikacje:



1) Brodzinska-Mirowska B., Jacunski M. (2022). Partie polityczne w obliczu kryzysu zaufonia
spolecznego. Perspektywa komunikacyjna. Warszawa: Wydawnictwo Sejmowe. Udzial
Habilitantki to oprocz zatozen merytorycznych catosci, rozdziaty dotyczace ewaluacii
perspektyw komunikacyjnych partii politycznych, reputacji politycznej w obszarze
komunikacji politycznej i aktywnosci komunikacyjnej partii politycznych w kontekscie

budowania relacji.

2) Jacunski M., Brodzinska-Mirowska B., Paczesniak A., Winctawska M. (2021). Party
Organization and Communication in Poland. Londyn: Palgrave MacMillan. Dr Barbara
Brodzinska-Mirowska jako wspotautorka miata udzial w opracowaniu zalozen monografii, jej
struktury. Przygotowata takze m.in. czg$¢ rozdziatu dotyczacego zmian Srodowiska
komunikacyjnego, kwestie dotyczgce potencjalu komunikacyjnego partii politycznych,
komunikacji wewnetrznej, a takze fragment rozdziatu podejmujacy tematyke relacji partii

politycznych z mediami.

3) Winctawska M., Brodzifiska-Mirowska B. (2016). Niewykorzystane szanse? Partie
polityczne w dziataniu. Torun: UMK. Habilitantka miata udziat w realizacji badan na potrzeby
monografii, podjeta tematy dotyczace partii politycznych w obliczu zmian komunikacji
politycznej, relacji miedzy centralng i regionalng organizacjg partii w odniesieniu do autonomii
i wspotzaleznosci, adaptacji partii politycznych do zmian w komunikacji, opinii czlonkéw partii

politycznych na temat réznych aspektéw komunikacii.

4) Brodzinska-Mirowska B. (2022). Druga fala kryzysu komunikacji politycznej w dobie
mediatyzacji. ,,Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne”, vol. 73(1), s. 65-80. Artykul ma
charakter eksploracyjny. Autorka koncentruje si¢ w nim na analizie przejawow i elementow

charakterystycznych dla drugiej fali kryzysu w komunikacji polityczne;.

5) Brodzifiska-Mirowska B. (2023). Political Reputation As an Analytical Category in Political
Communication. A Comparative Analysis of the Political Reputations of the Civic Platform—
Polish People’s Party and the United Right in Poland, ,,Czech Journal of Political Science”,
vol. 3, s. 161-183. W artykule Autorka podj¢la badania dotyczace znaczenia reputacii
politycznej w komunikowaniu politycznym. Zagadnienie to analizuje na przyktadzie koalicji
rzgdzgcych w Polsce w latach 2007-2023. Badania dotycza kompetencji komunikacyjnych,

a takze okreslenie czynnikow, ktére mialy wptyw na poziom reputacji poszczegolnych koalicji.

6) Jacunski M., Brodzinska-Mirowska B., Paczesniak A., Winctawska M. (2019). On the

media’s role and dichotomy perception in mediated political communication. Empirical study
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of political party elites in Poland. ,,Romanian Journal of Political Science”, vol. 19(1), s. 4-32.
Obszar badawczy artykulu dotyczy roli mediow w komunikowaniu politycznym. Podstawa
tekstu sg badania empiryczne, przeprowadzone metoda wywiadéw poglebionych wsréd
pigtdziesieciu dziewigciu czotowych przedstawicieli szedciu partii politycznych w Polsce.
Badania dotyczyly m.in.: konsekwencji mediatyzacji polityki, wpltywu mediéw, relacji

z mediami, roli mediow w procesie komunikacji i przejawdw paralelizmu politycznego.

7) Brodzinska-Mirowska B., Winctawska M. (2019). Why Party Members Maiter? The Concept
of High-quality Membership in Polish Political Parties: Communicational and Organizational
Potential. ,,Czech Journal of Political Science”, vol.l, s. 3-21. Autorki koncentrujg sie
w artykule na koncepcji czlonkostwa wysokiej jakosci w odniesieniu do partii politycznych.
Wskazujg na czynniki, ktére powinny by¢ brane pod uwage przy budowaniu takiej koncepcji.
Udzial Habilitantki to m.in. praca przy koncepcji, metodologii i strukturze tekstu, a takze

opracowanie wynikéw badan wykorzystanych w publikacji.

8) Brodzinska-Mirowska B. (2019). Profesjonalizacja komunikacji politycznej w dobie
mediatyzacji: wyzwania koncepcyjne i badawcze. ,,Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne”
vol.62, s. 193-209. W ramach artykutu zostata podjeta analiza profesjonalizacji komunikacji
politycznej w obliczu przeksztatcen, ktére wynikaja z procesu mediatyzacji. Punktem wyjscia
bylo zalozenie, Zze profesjonalizacja kampanii wyborczych nie oznacza profesjonalizacji
komunikowania  politycznego ~w  ogdélnym  kontek$cie.  Autorka  przedstawia

w artykule propozycje indeksu profesjonalizacji komunikacji politycznej.

9) Winclawska M., Paczesniak A., Brodzinska-Mirowska B., Jacunski M. (2021). Party
management from the perspective of party members: evidence from Poland. Problems of Post-
communism, vol. 68(4), s. 315-326. Problem badawczy artykutu dotyczy problematyki
zarzgdzania organizacjami partyjnymi z perspektywy cztonkow partii. W ramach analizy
autorzy wykorzystali koncepcj¢ zarzadzania partycypacyjnego. Podstawg badan empirycznych
bylo ponad 2500 ankiet przeprowadzonych w latach 2016-2018 wsrod cztonkow szesciu partii
politycznych w Polsce. Habilitantka uczestniczyla w opracowaniu zatozen merytorycznych
artykulu, wprowadzila kategori¢ zarzadzania partycypacyjnego do ram teoretycznych

publikacji.

10) Brodzinska-Mirowska B. (2018). Porazka wyborcza w dobie profesjonalizacji:
0 koniecznosSci zmiany perspektywy w komunikowaniu politycznym, [w:] Anatomia porazki

wyborczej, red. A. Pacze$niak. Warszawa: Wydawnictwo Sejmowe. Autorka analizuje



komunikacje polityczng w kontekscie porazek wyborczych, przyjmujac jednoczesnie
perspektywe strategicznego podejscia do komunikowania. W artykule przyjeto zatozenie, ze
porazka wyborcza to sprawdzian dla funkcjonowania organizacji. Autorka bada kilka kwestii,
m.in.: 1. Jakie wyzwania komunikacyjne generuje porazka wyborcza. 2. Czym charakteryzuje
si¢ profesjonalna komunikacja po porazce wyborczej? 3. Co charakter bledow
komunikacyjnych popehianych w kampanii wyborczej mowi o profesjonalizacji komunikacji

politycznej?

11) Brodzinska-Mirowska B. (2014). Unfulfilled expectations(?): Political Communication on
the Internet in the Era of Professionalization. e-Politikon, vol. 9, 43-64. Obszar badawczy
artykutu obejmuje proces komunikowania politycznego w kontekscie wdrazania nowoczesnych
technik komunikacyjnych. Autorka koncentruje si¢ na specyfice komunikacji polityczne;
w XXI w., ktorej elementem jest szybki rozwoj nowoczesnych technik komunikacyjnych, przy

jednoczesnym spadku zaufania do rzadow, partii politycznych i instytucji pahstwowych.

12) Brodzinska-Mirowska B., Winctawska M. (2018). Partie polityczne w dobie wyzwan
w obszarze komunikacji: wewnetrzna komunikacja polityczna w perspektywie czlonkow
ugrupowan politycznych [w:] Oblicza komunikacji, polityka, instytucje publiczne, biznes, red.
A. Bak-Szolucha, L. Kubisz-Muta. Bielsko-Biata: Wydawnictwo Naukowe Akademii
Techniczno-Humanistycznej, s. 47-65. Obszar badawczy artykulu dotyczy wewnetrznej
komunikacji ugrupowan politycznych. Punktem wyjscia do badan byto zatozenie, ze efektywna
komunikacja z czlonkami partii politycznych stanowi jeden z wazniejszych zasobéw
ugrupowan politycznych, dzigki czemu fatwiej moga one mierzy¢ sie z wyzwaniami w obszarze
komunikowania i adaptowa¢ si¢ do zmian w otoczeniu. Udzial Habilitantki obejmuje
opracowanie zalozen artykutu, opracowanie wynikow badan, opracowanie teorii dotyczacej

komunikacji wewnetrznej i wyzwan komunikacyjnych.

13) Brodzinska-Mirowska B., Winctawska M. (2013). Czlonkowie polskich partii politycznych
o organizacji i funkcjonowaniu swoich ugrupowan. Wstgpne wyniki badan [w:] Partie
polityczne w Polsce i Europie. Struktury, organizacja, strategie w zmieniajgcym sie Swiecie,
red. A. Paczesniak, M. Winctawska. Wroctaw — Torun: Echo Sp.oo./ Instytut Badan Polityczno-
Prawnych, s. 197-222. W artykule zaprezentowano wyniki badan dotyczace funkcjonowania
wybranych partii politycznych z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego. Analizg objeto
plaszczyzne organizacyjng i komunikacyjna funkcjonowania partii. Habilitantka jest
wspolautorka zalozen merytorycznych tekstu, a takze czeéci dotyczgcej komunikacji w opinii

czlonkow poszczegdlnych ugrupowan politycznych.



Dr Barbara Brodzifiska-Mirowska wskazata w swoim autoreferacie, ze zagadnienia dotyczace
komunikacji politycznej sg przedmiotem Jej zainteresowan od poczatku pracy naukowej,
a sama kategoria ,.komunikacja polityczna” jest kluczowa dla prowadzonych badaf (s. 6).
Publikacje wykazane jako gtdwne osiagniecie naukowe w przewodzie habilitacyjnym
potwierdzaja to zatozenie. Wida¢ w nich konsekwencje w podejmowanych tematach
badawczych, a takze poszukiwanie nowych obszarow poszerzajgcych zakres wiedzy

0 komunikowaniu politycznym.

Przedstawiony cykl publikacji stanowi spojng tematycznie analize dotyczacg komunikacji
politycznej, obejmujaca szerokie uwarunkowania dziatan komunikacyjnych partii politycznych
w Polsce, traktowanych jako organizacje komunikacyjne i wazni aktorzy systemu komunikacji
politycznej (s. 7). Publikacje wskazane w omawianym cyklu podejmuja zagadnienia dotyczace
komunikacji politycznej w kilku gtéwnych obszarach, ktére wzajemnie sie uzupehiaja i nadaja
im spojno$¢ badawcza. Dr Barbara Brodzifiska-Mirowska wskazuje tu na: 1. Ewaluacje
perspektyw komunikacyjnych; 2. Komunikacje zewnetrzng obejmujaca stosunek do mediow,
oceng roli mediow w komunikacji, rolg ekspertow od komunikacji, wplyw mediéw na reputacje
politykow i zaufanie do nich; 3. Funkcjonowanie struktur partyjnych i ich znaczenie dla
komunikacji, reputacj¢ polityczng; 4. Komunikacje wewnetrzna w kontekscie oczekiwan
czlonkow partii politycznych, kwestie jakosciowego czlonkostwa w partiach politycznych; 5.
Wyzwania komunikacyjne w odniesieniu do drugiej fali kryzysu komunikacji politycznej (s.
9).

Oprocz konsekwencji tematycznej istotng kwestia dla catego cyklu publikacji s3 wspélne ramy
metodologiczne. Jak juz wspomniano, wskazane jako gléwne osiggnigcie naukowe publikacje
sg efektem badan i projektow badawczych realizowanych w dosy¢ diugim okresie czasu.
Habilitantka sformufowata dla zrealizowanych badan wspdlny problem badawczy, ktory
okreslila w nastgpujgcy sposob: Jak polskie organizacje partyjne adaptujg sic do wymagan

1 wyzwan czwartej ery komunikacji politycznej? (s. 8).

Pomocne w rozwigzaniu tak postawionego problemu badawczego byty pytania badawcze, ktore
dotyczyly obszaréw analizowanych w publikacjach wykazanych jako gléwne osiagniecie
naukowe. Mozna tu odnotowac: 1. W jaki sposob reprezentanci partii politycznych postrzegaja
role mediow w komunikacji politycznej? 2. Jak przedstawiciele organizacji partyjnych
postrzegaja rol¢ mediéw dla procesu budowania reputacji politycznej? 3. Jakie zasoby
w zakresie budowania reputacji politycznej posiadajg partie polityczne? 4. Jakg reputacje maja
partie polityczne w wymiarze wewngtrznym i zewnetrznym? 5. Jak w dobie zmediatyzowane;j
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komunikacji politycznej cztonkowie partii politycznych postrzegaja i oceniajg jej bezposrednie
formy? 6. W jakich obszarach partie polityczne wykazujg strategiczne podejscie do procesu
komunikacji? 7. Jakie sa najwicksze wyzwania komunikacyjne, ktére stojg przed partiami

politycznymi? (s. 9).

By¢ moze w stosunku do ogélnej koncepcji zbioru omawianych tekstéw, w sposob bardziej
catosciowy nalezaloby wyeksponowaé zatozenia czwartej ery komunikacji, ktéra zostata
umieszczona jako kategoria spinajaca w cato$¢ cykl publikacji. Habilitantka porusza to
zagadnienie w publikacjach (np. w artykule oznaczonym numerem 4), watki dotyczace tej

kwestii omawia tez w autoreferacie (s. 8, 11, 20, 24).

Zagadnienia podejmowane w zalaczonych publikacjach sa omawiane na bazie szerokiej
podbudowy teoretycznej. Warto tez zaznaczy¢, ze istotng ich czescig byly badania empiryczne,
realizowane z wykorzystaniem réznych metod i technik badawczych. Byly to zaréwno
obserwacje uczestniczace, analiza materialow partyjnych, poglebione wywiady indywidualne,
wywiady zogniskowane, badania metoda PAPI, CAWI, CATI (s. 10). Swiadczy to dobrym

przygotowaniu Habilitantki do realizacji projektéw badawczych.

Publikacje sg osadzone w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Dr Barbara
Brodzinska-Mirowska zaznacza w autoreferacie, ze w swoich pracach badawczych poszukuje
tematow, ktore sg istotne z punktu widzenia rozwoju dyscypliny, a takze pozwalajg na analize
praktyk komunikacyjnych partii politycznych (s. 7). W tym fragmencie nalezy wskazaé, ze
wielowymiarowos¢ i wieloaspektowo$é podejmowanych tematow poszerza zakres wiedzy
o funkcjonowaniu partii politycznych w Polsce jako organizacjach komunikacyjnych, dostarcza
interesujgcych wnioskéw badawcezych, wypelnia niektére luki badawcze i jednoczesnie stanowi
punkt wyjscia do kolejnych badan w dynamicznie zmieniajacej sie praktyce komunikowania

politycznego.

Podsumowujac ten fragment oceny dorobku Habilitantki, nalezy wskaza¢, ze cykl publikacji
wskazany jako osiggniecie naukowe zgodnie z ustawg prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce
tworzy spojng calo$¢, ktéra merytorycznie stanowi istotny wkiad w dyscypling nauki

o komunikacji spotecznej i mediach i moze by¢ podstawg do uzyskania stopnia doktora

habilitowanego.

3. Ocena pozostalych osiagnie¢ naukowych i badawczych

.



W wykazie osiagnie¢ naukowych Habilitantka wskazata tacznie ponad czterdziesci publikacji,
w tym dwadziescia pie¢ opublikowanych po uzyskaniu stopnia doktora (w tej grupie jest
sprawozdanie, recenzja i wywiad o charakterze eksperckim, ktory dotyczy komunikacji
politycznej). Duza cze$é dorobku naukowego po uzyskaniu stopnia doktora koncentruje si¢
wokot gléwnej osi zainteresowan naukowych Habilitantki, ktora dotyczy réznych aspektow
komunikowania politycznego i stanowi kluczowe osiagniecie naukowe w postgpowaniu
habilitacyjnym. Pozostala cze$¢ publikacji dotyczy watkow, ktore jak okresla dr Barbara
Brodzinska-Mirowska, maja poboczny charakter jesli chodzi o prace badawcze. Grupa ta
obejmuje kilka obszaréw: teoretyczne aspekty mediatyzacji, wyborcze komunikowanie
polityczne oraz dyskursy medialne dotyczace prywatnosci (s. 27). W sklad dorobku naukowego
po uzyskaniu stopnia doktora, poza glownym cyklem wskazanym w ramach postgpowania
habilitacyjnego, wchodzi m.in. monografia autorska opublikowana na bazie rozprawy
doktorskiej, dwie prace zbiorowe pod redakcja, w ktérych Habilitantka byla wspoétredaktorka,
wspoétautorskie artykuty naukowe zamieszczone na tamach ,Media and Communication”,
,.Mediatizations Studies”, wspotautorski artykut w pracy zbiorowej wydanej w zagranicznym
wydawnictwie, a takze rozdzial w pracy zbiorowej pod redakcja. Kolejny wspétautorski artykut
dotyczacy dyskursu medialnego zostal przyjety do publikacji w ,,Zeszytach Prasoznawczych”.
Habilitantka deklaruje takze wspotredakcje jednego z numerow czasopisma ,,Nowe Media”.
Opublikowata tez analize dotyczacg specyfiki komunikacji politycznej w Polsce w pismie ,,El

Molinillo”.

Dorobek publikacyjny jest osadzony w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach.
W kategoriach liczbowych moglby byé on bardziej obszerny, ale oceniam go facznie, wraz
z publikacjami wskazanymi jako podstawowe osiggnigcie naukowe. Wynika to z konstrukeji
wniosku habilitacyjnego, w ktorym grupa najwazniejszych publikacji stanowi podstawowe
osiagniecie naukowe, co $wiadczy rowniez o przemyslanym przygotowaniu calej
dokumentacji. Z analizy publikacji widaé¢, ze Habilitantka dobrze si¢ czuje w projektach

zespotowych, chociaz liczba publikacji jednoautorskich mogtaby by¢ nieco poszerzona.

Za swoje publikacje naukowe Habilitantka uzyskala facznie 1027 punktéw MNiSW. Laczna
warto$¢ Impact Factor wynosi 5,044. Liczba cytowan w Web of Science Core Collection
wynosi 8, a indeks Hirscha 2, liczba cytowan w bazie Scopus wynosi 17, a indeks Hirscha 2.
7 danych Google Scholar wynika, ze prace byly cytowane tacznie 86 razy, a indeks Hirscha
wynosi 6 (Wykaz osiggnie¢ naukowych, s. 18).
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Obszarem wartym podkreslenia jest udzial dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej w szerokim
spektrum konferencji naukowych o zasiggu krajowym i miedzynarodowym, co $wiadczy o Jej
aktywnosci w $rodowisku politologiczno-medioznawczym. Po uzyskaniu stopnia doktora
Habilitantka prezentowata wyniki swoich badan na dwudziestu osmiu konferencjach
naukowych. Byly to zaréwno wystapienia konferencyjne w Polsce (m.in. Ustron, Wroctaw,
Gdansk, Lublin, Krakow, Warszawa), a takze udzial w konferencjach zagranicznych (Mainz,
Lizbona, Praga, Brema, Tartu, Zagrzeb, Madryt). Uzupelnieniem tej czesci dorobku po
uzyskaniu stopnia doktora jest pelnienie funkcji sekretarza naukowego konferencji ,,Nowe
media w zarzadzaniu komunikacjg. Nowe trendy 1 wyzwania”, a takze rola wspottworczyni
i wspolmoderatorki panelu ,,Mediatyzacja jako proces transformacji spoteczenstwa.
Konieczno$¢ redefinicji pojecia w dobie nowych technologii” w czasie kongresu Polskiego

Towarzystwa Komunikacji Spotecznej w 2016 .

Elementem istotnym przy ocenie dorobku Habilitantki jest aktywnos$¢ w realizacji projektow
badawczych. Nalezy do nich projekt ,,Partie polityczne w relacji z otoczeniem spolecznym —
analiza strategii organizacyjnych i komunikacyjnych”, zrealizowany w latach 2016-2020 pod
kierownictwem prof. dr hab. Anny Pacze$niak w ramach programu Sonata BIS Narodowego
Centrum Nauki. Dr Barbara Brodzinska-Mirowska byta wspotinicjatorka 1 wspotzatozycielkg
miedzyuniwersyteckiego konsorcjum badawczego z Uniwersytetem Wroctawskim, brata
udziat w przygotowaniu wniosku, a takze pracowala w zespole badawczym (s. 30).
W kontekscie realizacji projektéw warto takze wymieni¢ udzial, od listopada 2023 r., w polskim
zespole eksperckim, ktory przygotowuje si¢ do realizacji miedzynarodowego projektu
badawczego PROJECT 3P. Jest on kierowany przez pracownikéw naukowych z uniwersytetu
w Madrycie. Obecnie trwajg prace nad stworzeniem sieci badawczej naukowcéw z Europy,
Azji1 Ameryki Poludniowej. Habilitantka realizowata takze granty uzyskiwane na macierzystej
uczelni w ramach programu dla miodych naukowcow na Wydziale Politologii 1 Studiow
Miedzynarodowych. Byta cztonkiem zespotu badajgcego partie polityczne w wojewodztwie
kujawsko-pomorskim z perspektywy organizacyjno-komunikacyjnej, a takze kierownikiem
projektu zespotowego i wykonawcg w grancie dotyczacym mediatyzacji polityki w obliczu

wyzwan w wymiarze teoretycznym i praktycznym (s. 33).

Istotnym elementem aktywnosci naukowej 1 badawczej sg staze i wyjazdy naukowe. W tym
obszarze mozna odnotowaé staz w maju 2023 r. w Uniwersytecie Slaskim, w czasie ktérego
dr Barbara Brodzinska-Mirowska prowadzita badania jakosciowe dotyczace przeobrazen

dziennikarstwa politycznego (s. 30). W 2019 r. uczestniczyla w warsztatach naukowych



dotyczacych kwestii badania prywatnosci w uniwersytecie w Mainz. W 2014 r. dr Barbara
Brodzinska-Mirowska prezentowala wyniki badan na uniwersytecie w Sienie, w trakcie

wyjazdu naukowo-dydaktycznego w ramach programu Erasmus.

W roku 2022 1 2023 dr Barbara Brodzinska-Mirowska otrzymata wyroznienie rektora

Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu za osiggniecia naukowe (s. 34).

Podsumowujgc te cze$¢ opinii, dorobek naukowy i badawczy, aktywnos$¢ konferencyjna,
realizacja projektéw badawczych i stazy daje podstawe do ubiegania si¢ o stopien doktora

habilitowanego.
4. Ocena dorobku dydaktycznego, organizacyjnego i popularyzatorskiego

Jako dydaktyk w swoim macierzystym uniwersytecie, Habilitantka prowadzila zajecia dla
studentow pierwszego i drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.
Byty to w szczegodlnosci przedmioty: nauka o komunikowaniu, public relations i zarzgdzania
reputacja, etyka w PR, zarzadzanie komunikacyjng sytuacjg kryzysowa 1 warsztaty wystgpien
publicznych. Dr Barbara Brodzifiska-Mirowska byta rowniez promotorka ok. trzydziestu prac
licencjackich na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, a takze recenzentka
dwudziestu siedmiu prac licencjackich. Elementem dorobku dydaktycznego sa takze zajecia
realizowane w Collegium Civitas w Warszawie. Warta podkreslenia jest rola promotora
pomocniczego rozprawy doktorskiej Anny Quirin ,,Branding narodowy w polityce zagranicznej
Polski i Niemiec. Analiza komercjalizacji zagranicznej polityki wizerunkowej”, ktora zostata
obroniona w 2019 r. na Wydziale Politologii i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika (s. 31).

W swojej uczelni dr Barbara Brodzinska-Mirowska angazuje si¢ w dziatania o charakterze
organizacyjnym. Mozna tu wymieni¢ prace w Wydzialowej Radzie ds. Jakosci Ksztalcenia na
Wydziale Politologii i Studiow Miedzynarodowych (lata 2016-2018); zadania opiekunki
studenckiego kola public relations; prace w zespole przygotowujgcym program studiow
specjalizacji branding i public relations (lata 2012-2013). W tym kontekécie warto réwniez
wymieni¢ prace przy organizacji w Toruniu Olimpiady Wiedzy o Mediach (2014), a takze
aktywno$¢ przy wydawaniu czasopisma ,,Nowe Media” w roli sekretarza redakcji (2011-2013)

1 redaktora naukowego (2011-2014).

Habilitantka nalezy do Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej. W ramach

aktywnosci zawodowej recenzowata artykuly naukowe w czasopismach. Mozna tu wymienié¢
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czasopisma polskie: ,Mediatization”, ,,Wroclawskie Studia Politologiczne”, , Kultura
i Edukacja”, ,.Studia Europeans Genesnesie”, ,,Avant. Pismo awangardy filozoficzno-
naukowej”, ,,Nowa Polityka Wschodnia”, »~Zeszyty Prasoznawcze”, a takze co istotne
czasopisma zagraniczne: ,,Democratization”, ,,Communication Theory”, ,, The International

Journal Press/Politics” (s. 32).

Istotnym obszarem aktywnosci dr Barbary Brodzifiskiej-Mirowskiej jest wykorzystywanie
wiedzy naukowej w ramach wspotpracy z podmiotami zewngtrznymi. Przejawem tego jest
udzial w 2012 r. w projekcie badawczo-rozwojowym z podmiotem medialnym, ktory dotyczyt
badan wizerunku organizacji, a takze strategicznych zalozen dotyczacych komunikacji. W tym
obszarze sytuuje si¢ réwniez udzial w programie Transferu Wiedzy NiP — Nauka i Praktyka
w 2012 r., ktéry obejmowat wspdlprace nauki z sektorem biznesu. Elementem popularyzacji
nauki i wykorzystywania prac badawczych w praktyce jest rowniez aktywnos¢ ekspercka
w mediach regionalnych i lokalnych. Habilitantka wymienia tu wspolprace z: tygodnikiem
»Polityka”, ,,Dziennikiem Gazeta Prawng”, ,,Nowosciami”, ,,Gazeta Pomorska”, portalami
internetowymi Wirtualna Polska i Onet, stacjami radiowymi RMF.Fm, Radio 357, Radio
Nowy Swiat, radia TOK.fm, telewizja TVN24 (s. 33).

Podsumowujac nalezy wskaza¢, ze dorobek dydaktyczny, organizatorski 1 popularyzatorski
Habilitantki jest szeroki i wieloaspektowy. Jest zwiazany w przewazajacej czgsei z dyscypling
nauki o komunikacji spotecznej i mediach i daje podstawe do uzyskania stopnia doktora

habilitowanego.
S. Whiosek koncowy

Podsumowujgc zarysowane powyzej uwagi stoje na stanowisku, ze dr Barbara Brodzifiska-
Mirowska spetnia wymogi zawarte w art. 219 ustawy Prawo o szkolnictwie WyZSzym 1 nauce
22018 r. (Dz.U. 2018 poz. 1668) dotyczace nadania stopnia doktora habilitowanego. Podstawe
tego przekonania stanowi cykl powigzanych tematycznie publikacji pod zbiorczym tytulem
. Wielowymiarowe komunikowanie polityczne polskich partii politycznych w dobie czwarte;
ery komunikacji”, ktéry zostat wskazany jako podstawa oceny wniosku habilitacyjnego, a takze
pozostala aktywnos¢ naukowa, badawcza, udzial w realizacji projektow, dzialalnosé

dydaktyczna, organizacyjna i popularyzatorska.

Dlatego tez wnioskuj¢ o dopuszczenie dr Barbary Brodzinskiej-Mirowskiej do dalszych etapow

postepowania o nadanie stopnia doktora habilitowanego w dyscyplinie nauki o komunikacji

spotecznej i mediach.
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