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1. Imie i nazwisko.
Dr Wojciech Peszynski
Wydzial Nauk o Polityce 1 Bezpieczenstwie

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe lub artystyczne — z podaniem
podmiotu nadajacego stopien, roku ich uzyskania oraz tytulu rozprawy

doktorskiej.

Tytul zawodowy magistra, na kierunku Politologia (specjalnos¢ samorzad terytorialny),
uzyskalem w 2006 r. na Uniwersytecie Mikolaja Kopernika w Toruniu (Wydziat
Humanistyczny). Prace magisterska pt. ,,Organizacja, przebieg i efekty kampanii wyborczej w
wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2004 roku w Polsce” napisatem pod kierunkiem
prof. dr. hab. Karola B. Janowskiego. Studia na kierunku Politologia ukonczytem z wynikiem
bardzo dobrym.

Studia doktoranckie w zakresie Politologii odbytem na Wydziale Humanistycznym UMK
w Toruniu w latach 2006-2010, konczac obrong rozprawy doktorskiej. W dniu 6 VI1 2010 r.
uzyskalem stopien naukowy doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce,
nadany uchwalg Rady Wydzialu Politologii i Studiow Migdzynarodowych UMK w Toruniu,
na podstawie obrony rozprawy doktorskiej pt. ,,Telewizyjna reklama polityczna w polskich
kampaniach parlamentarnych w latach 2001-2007”. Promotorem w przewodzie doktorskim byt
dr hab. Marek Jezinski, prof. UMK, a recenzentami dr hab. Mariusz Kolczynski prof. US oraz
dr hab. Alfred Lutrzykowski, prof. UMK. W czasie studiow doktoranckich opublikowatem 1
monografi¢ naukowa, 2 artykuly w recenzowanych czasopismach naukowych i 6 artkutow w
ksigzkach pod redakcjg. Wzigtem rowniez udziat w 15 konferencjach naukowych.

Trzysemestralne studia podyplomowe na kierunku Przygotowanie Pedagogiczne na
Uczelni Nauk Spotecznych w Lodzi ukonczytem w 2020 r. z wynikiem bardzo dobrym, obrong

pracy dyplomowej pt. ,,Przebieg i efekty wspotpracy IV LO w Toruniu z Wydzialem Nauk o
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Polityce 1 Bezpieczenstwie UMK?”, napisang pod kierunkiem prof. dr hab. Malgorzaty
Jagodzinskiej. W dniu 1 1X 2020 r. uzyskalem stopien nauczyciela mianowanego, nadany

przez Prezydenta Miasta Torunia w dniu 14 1X 2020 r.

3. Informacja o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych lub

artystycznych.

Od 1 1X 2010 r. jestem zatrudniony na stanowisku adiunkta w Katedrze Filozofii i Teorii
Polityki Wydziatu Nauk o Polityce i Bezpieczenstwie Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w
Toruniu (przed zmiang organizacyjng, w latach X 2010 — X 2019 r. Katedra Teorii Polityki
Wydziatu Politologii i Studiow Migdzynarodowych UMK). Od 1 X 2006 r. do 30 IX 2010 r.
prowadzitem ¢wiczenia i konwersatoria na UMK, na studiach niestacjonarnych, na kierunkach
Politologia oraz Stosunki Migdzynarodowe oraz na studium podyplomowym Komunikacja i
Public Relations (na podstawie umow o dzieto). W roku akademickim 2006/2007 prowadzitem

konwersatorium w Grudziadzkiej Szkole Wyzszej (na podstawie umowy o dzieto).

4. Omoéwienie osiagniec, o ktorych mowa w art. 219 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia
20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2021 r. poz.

478 z pézn. zm.).

1) Monografia naukowa

Peszynski W., (2023), Prezydencjalizacja kampanii wyborczych. Przypadek
polskich elekcji parlamentarnych w latach 2005 — 2019, Torun: Wydawnictwo
UMK.

Do podjecia wysitkow badawczych nad prezydencjalizacjg sktonita mnie obserwacja
kampanii parlamentarnych (gléwnie w demokracjach zachodnioeuropejskich), ktorych
przebieg przypominat wybory prezydenckie. Do rozpoczecia badan nad tym naukowym
fenomenem przekonywal mnie rowniez argument, ze w éwczesnym stanie badan wystepowata
znaczaca luka polegajaca na braku dostatecznej liczby prac traktujacych o przenikaniu stylu
jednych wyboréw do innych.

Przygotowanie tej dysertacji rozpoczatem od analizy ksigzek dedykowanych

przedmiotowej problematyce, ktorych wigkszos¢ zakupitem ze srodkow pozyskanych z grantu
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471-PSM, otrzymanego w 2011 r. (zob. Tabela 1). To byly przede wszystkim prace takich
autorow, jak Anthony Mughan [2000] czy Lauri Karvonen [2010]. W pdzniejszym okresie
niezwykle pomocne w zrozumieniu fenomenu prezydencjalizacji okazaty si¢ dla mnie liczne
artykuty Ludgera Helmsa [2005; 2013; 2018, 2019; 2021]. Jednak kluczowa w tym aspekcie
okazata si¢ dla mnie ksigzka pod redakcjg Thomasa Poguntke i Paula Webba [2005]. Na kartach
tej publikacji zmierzono natgzenie prezydencjalizacji w tacznie 16 panstwach. Lektura tej
publikacji stala si¢ dla mnie inspiracja do podjecia wysitkéw badawczych nad tg kategorig w
polskich uwarunkowaniach.

W swojej publikacji, dedykowanej zmianom dynamiki polskich kampanii
parlamentarnych (upodabnianiu si¢ do kampanii prezydenckich) zaprezentowatem rezultaty
badan nad prezydencjalizacjg kampanii wyborczych do Sejmu RP w latach 2005-2019. Wybor
takiego pola badawczego uzasadniam tym, ze w kazdych dotychczasowych wyborach
przynajmniej dwie najwicksze partie wskazywaty swoich kandydatow na premieréw. To
stanowi warunek sine qua non w aspekcie podejmowania badan nad upodabnianiem si¢
kampanii parlamentarnych do prezydenckich. W tejze pracy uwzglednitem dwie glowne
kategorie odbiorcéw ofert wyborczych: elektorat i media masowe. Napisanie tej pracy miato
stuzy¢ weryfikacji 7 hipotez badawczych (szczegdtowa prezentacja hipotez w dalszej czgsci
autoreferatu — WP). Korzystatem gtownie z metod ilosciowych (badania elektoratu, analizy
tresci mediow), ale tez jakoSciowych. Dokonywatem rowniez triangulacji danych
wywolanych (wlasne badania) i zastanych.

Dzigki partycypacji w projekcie ,,Preferencje polityczne. Postawy — identyfikacje —
zachowania” stworzytem obszerna baze danych, na podstawie ktorych mogtem sformutowac
wiarygodne wnioski na temat prezydencjalizacji polskich kampanii wyborczych. Kolejne dane
iloSciowe pozyskalem na podstawie analizy tresci wiadomos$ci w telewizyjnych serwisach
informacyjnych z pigeciu kampanii wyborczych, a w przypadku kampanii w 2019 r. réwniez z
analizy tresci dziennika prasowego. Dokonatem transkrypcji zaliczonych do proby materiatow
telewizyjnych (238 jednostek), liczacych tacznie blisko 40 tys. sekund. Nastepnie obliczytem
wartosci przyjetych wskaznikdéw. Wymienione materialy pochodzily zar6wno z nagran
wiasnych, jak i ze zrodel pozyskanych od TVP i TVN ze srodkow z grantéw 1668-PSM, 1881-
PSM i 2468-PSM, realizowanych w latach 2013-16 (zob. Tabela 1).

Podjeta przeze mnie problematyka mie$ci si¢ zarowno w obszarze marketingu
politycznego, studiow wyborczych, jak i komunikowania politycznego. Dominowalo jednak
podejscie marketingowe, co bylo dostrzegalne w propozycjach natury teoretycznej,

stosowanej terminologii i strukturze wywodu. Rozdzial pierwszy pt. ,Prezydencki i
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parlamentarny styl kampanii wyborczej” ma charakter teoretyczny. Podobienstwa i réznice
miedzy tymi Stylami zostaly przeanalizowane w oparciu o siedem kryteridw, tj.:
uwarunkowania ustrojowe, cel wyboréw i zwyciezcy, nominacje kandydatéw, gldowny produkt
polityczny kampanii, strategia wyborcza, relacjonowanie kampanii w $rodkach masowego
przekazu 1 zachowania glosujgcych. Takie podejscie miato na celu zapewnienie
kompleksowego zrozumienie dalszych rozwazan — zwlaszcza treéci rozdziatdéw empirycznych.

Rozdzial drugi pt. ,,Prezydencjalizacja kampanii wyborczych” réwniez ma charakter
teoretyczny. Na jego tamach dokonalem oryginalnej konceptualizacji najwazniejszych
kategorii teoretycznych i analitycznych. Wiele miejsca przeznaczylem na wyjasnienie
podobienstw i réznic pomigdzy kategoriami ,,personalizacja” i ,,prezydencjalizacja”. W jednym
z podrozdziatéw przedstawitem argumenty zwolennikow i przeciwnikow zasadno$ci uzywania
terminu prezydencjalizacja, aktywnie wiaczajac si¢ do tejze polemiki [zob. Dowding 2013,
2013a; Poguntke, Webb 2005, 2013; Foley 2013; Heffernan 2013 i Kefford 2013]. Za istotne
uznalem dokonanie konceptualizacji kategorii Spitzenkandidate (co ttumaczg na jezyk polski
jako lider wyborczy lub gléwny kandydat) oraz kandydat na premiera.

Rozdzial trzeci pt. ,,Efekt lidera w zachowaniach polskiego elektoratu” opartem na
wynikach ogolnopolskich badan ilosciowych, w ramach projektu realizowanego pod
kierownictwem naukowcéw US i UWr. Wzialem pod uwage badania przeprowadzone
bezposrednio po wyborach do Sejmu RP w latach 2015 1 2019 oraz po wyborach do sejmikow
2018 r. (zwazajac na kontekst krajowy tych elekcji). W kazdym z przypadkéw ankietowani
wyrazali swoj stosunek do stwierdzenia: ,,Na mo6j wybor w glosowaniu do sejmu/sejmiku
wojewddztwa w wiekszym stopniu wplywa profil popieranej partii niz osobowos¢ jej lidera”.
Badani ustosunkowywali si¢ do treSci tego zdania, zaznaczajgc swoje preferencje wedlug
pieciostopniowej skali Rensisa Likerta [1932]. Zebrane dane postuzyty do weryfikacji dwoch
hipotez badawczych: (1) Osoba partyjnego lidera w mniejszym stopniu determinowata decyzje
elektoratu w wyborach do Sejmu w 2019 r. niz w 2015 r. oraz (2) Osoba partyjnego lidera w
mniejszym stopniu determinowata decyzje elektoratu w wyborach do Sejmu w 2019 r. niz w
wyborach do sejmikow wojewodztw w 2018 r. Proces weryfikacji tych naukowych
przypuszczen przeprowadzitlem na dwoch ptaszczyznach: z osobna dla kazdego z czterech
podmiotéw majacych zarejestrowane listy kandydatow w tych trzech elekcjach i dla wszystkich
komitetow tacznie. Obie hipotezy zostaly przyjete w sposéb czesciowy, do czego przyczynita
si¢ komparatystyka wynikow Lewicy i PSL. Szczegdlnie nalezy zwrdci¢ uwage na wysoki
poziom efektu lidera PSL z 2019 r. (30,12%). Zestawienie takiego rezultatu z wydarzeniami z

przebiegu kampanii, liczbg uzyskanych przez ten komitet glosow oraz wynikami innych
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ogolnopolskich sondazy doprowadzity do wniosku, ze gdyby nie postawa prezesa PSL
Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza, to wynik tego komitetu bylby znacznie nizszy od tego
uzyskanego w rzeczywisto$ci. Trudno jednak precyzyjnie oszacowaé jaka bytaby to roznica.

Rozdzial czwarty zatytulowalem ,,Wielkie debaty telewizyjne w preferencjach
polskiego elektoratu”. Ze wzgledu na istotnos$¢ dla przedmiotowych dociekan pojecia ,,wielka
debata telewizyjna” dokonatem konceptualizacji tejze kategorii, ale rdwniez uznalem za
konieczne prezentacj¢ niniejszej problematyki w ujeciu historycznym. W tym badaniu wzigtem
pod uwage rozktad preferencji z wynikow pieciu ogdlnopolskich badan, realizowanych przez
zespol, w pracach ktérego partycypowatem. W badaniu ankietowani wyrazali swoj stosunek do
stwierdzenia: ,,Telewizyjne debaty lideréw dwoch najwigkszych partii powinny sta¢ sig
obowigzkowym elementem kazdej kampanii wyborczej”. Gléwnym celem takich wysitkow
badawczych byla weryfikacja nastepujacej hipotezy: organizacja debat telewizyjnych lideréw
dwoch najwigkszych partii sg bardziej zainteresowani wyborcy popierajacy dwie najwigksze
partie niz wyborcy pozostatych komitetow. Z tego tez wzgledu postanowilem dokonaé pomiaru
tychze preferencji w dwoch grupach: wyborcow PiS i PO/KO oraz elektoratow pozostatych
podmiotow. Uzyskane wyniki uprawnialy do wniosku o pozytywnej weryfikacji hipotezy.
Chciatbym réwniez zwroci¢é uwage na wazng korelacje, bowiem w latach, w ktorych
przeprowadzano ogolnopolskie wybory, wartosci indeksu dla dwoch najwiekszych partii
facznie byly wyzsze niz w okresach niewyborczych.

W rozdziale piatym pt. ,Relacjonowanie sprezydencjalizowane w serwisach
informacyjnych stacji telewizyjnych” zaprezentowalem wyniki analiz tre$ci programéw
informacyjnych Fakty TVN i Wiadomosci TVP z okresu czterech kampanii z lat 2005-2015.
Mialo to na celu weryfikacje dwoch hipotez badawczych. Odkrylem, ze poziom relacjonowania
sprezydencjalizowanego nie wzrastat systematycznie z kampanii na kampani¢. W czterech z
pigciu plaszczyzn analizy najwyzsze wartosci wskaznikow osiagnigto w przypadku 2011 r.
dzigki czemu moge sformutowaé wniosek, ze sposrod wszystkich przeanalizowanych kampanii
parlamentarnych to wtasnie ta z 2011 r. byla najbardziej sprezydencjalizowana. To
doprowadzito mnie do kolejnej waznej konkluzji, ze stopien prezydencjalizacji relacji z
przebiegu kampanii wyborczej jest przede wszystkim zalezny od uwarunkowan
kontekstowych, a nie trendow natury komunikacyjnej. To wyjasnienie jest wazne z
perspektywy poszerzania wiedzy o tym zjawisku w ramach przedmiotowej subdyscypliny.

Za zaskakujgce uznaje wyniki badan poréwnawczych relacjonowania kampanii przez
serwisy informacyjne stacji komercyjnej i publicznej. Mozna bylo przypuszczac, ze to wtasnie

status nadawcy prywatnego bardziej sprzyja upodabnianiu si¢ relacji z kampanii
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parlamentarnych do prezydenckich. To naukowe przypuszczenie zostalo przyjete w trzech
przypadkach. Jednak na jednej z pigciu ptaszczyzn weryfikacji ta hipoteza zostata w petni
odrzucona, a na innej odrzucona w sposob czesciowy. Odsetek czasu wypowiedzi gtdéwnych
kandydatow okazal si¢ wyzszy dla serwisu nadawcy publicznego w trzech kampaniach (lata
2007-2015), co sktonito do obalenia drugiej z hipotez na gtdéwnej ptaszczyznie weryfikacji. W
przypadku proporcji wiadomosci odnoszacych si¢ do lideréw wyborczych dwoch najwickszych
partii. w dwoch kampaniach wyzsze wartosci indeksu odnotowano dla programu stacji
komercyjnej, a w dwoch dla serwisu telewizji publicznej. To zgodnie z przyjetymi kryteriami
sktaniato do wniosku, ze to naukowe przypuszczenie to nalezy przyjaé czesciowo.

W rozdziale sz6stym pt. ,,Relacjonowanie sprezydencjalizowane w kampanii 2019 r.
Analiza poréwnawcza telewizyjnego serwisu informacyjnego i1 dziennika prasowego”
skoncentrowatem si¢ na innych mediach niz w poprzedniej czesci dysertacji. Wysoki poziom
upartyjnienia tresci ,, Wiadomos$ci” TVP w czasie kampanii w 2019 r. zasadniczo obiegat od
standardow obecnych w latach 2005-2015 i uniemozliwiat kontynuowanie analizy
komparatystycznej. Rozwazania zaprezentowane w tresci niniejszej cze¢$ci doprowadzily do
podobnych konkluzji jak w rozdziale pigtym, cho¢ w 2019 r. odnotowano nizsze natgzenie
prezydencjalizacji niz we wszystkich poprzednich kampaniach. Jednak warto zauwazy¢, ze w
tej czesci porownywatem ze sobg telewizyjny serwis informacyjny (,, Wydarzenia” Polsatu) i
prasowy dziennik opinii (,,Rzeczpospolita”) odznaczajace si¢ wysokim poziomem neutralnosci,
wylacznie na przyktadzie kampanii 2019 r. W oparciu o dokonania innych badaczy [Takens,
van Atteveldt, Avan Hoff, Kleinnijenhuis 2013] sformutowatem hipoteze, ze wyzszy poziom
prezydencjalizacji, na kazdej z trzech ptaszczyzn analizy, osiggnie informacyjny program
telewizyjny. Wyniki badan pozwolily na przyjecie hipotezy dla dwoch plaszczyzn, zas jednym
przypadku (wywiady z gldownymi kandydatami) hipoteza zostata czesciowo odrzucona. Na
marginesie zasadniczych rozwazan warto jednak zwroci¢ uwage na niski poziom warto$ci
wskaznikow prezydencjalizacji medialnej. Tutaj trzeba tez mie¢ na wzgledzie kontekst
kampanii z 2019 r., kiedy dwa najwicksze komitety dokonaty prezydencjalizacji zastepczej
[por. Kolczynski 2015] swoich ofert, nadajac nieformalny status kandydatéw na premiera
osobom majacym dos$¢ ograniczony zakres wtadzy w swoich partiach.

Podsumowujac, przedmiotowa ksigzka stanowi istotny wklad w rozwoj nauki o
polityce. Ow wklad jest dostrzegalny zaréwno na plaszczyznach teoretycznej,
metodologicznej, jak i empirycznej. Zagadnieniom teoretycznym dedykowatem dwa
rozdzialy monografii, na kartach ktorych dokonatem konceptualizacji kategorii, ktore

wczesniej nie stanowily wzmozonego zainteresowania teoretykow polityki. Za osiggnigcie
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kluczowe uznaje wzmocnienie pojecia prezydencjalizacja, a w tym opracowanie kompleksowej
koncepcji prezydencjalizacji kampanii wyborczych. W tym aspekcie wykazatem podobienstwa
1 roznice pomiedzy prezydencjalizacja a personalizacja. Wiaczytem si¢ rowniez do polemiki
nad zasadno$cig poslugiwania si¢ terminem prezydencjalizacja, przedstawiajac swoje
argumenty na rzecz obrony naukowosci tego terminu.

Za cenne osiagniecie teoretyczme uwazam modelowe ujecie stylow kampanii
wyborczych — prezydenckiego i parlamentarnego. W sposob kompleksowy dokonatem
konceptualizacji terminéw Spietzennkandidate (glowny kandydat, lider wyborczy) oraz
kandydat na premiera. Dotad w polskim dyskursie terminy te nie wychodzity poza obszar
publicystyki. Osobny podrozdziat dedykowalem kategorii ,,wielka debaty telewizyjna”. Moje
osiagnigcia natury teoretycznej z powodzeniem moga stuzy¢ innym naukowcom do badan nie
tylko personalizacji czy prezydencjalizacji, jak roéwniez mogg stanowi¢ podstawe do
formutowania dalszych koncepcji teoretycznych.

Na gruncie metodologicznym dostosowatem do potrzeb badawczych aparature
pomiarowa. Musialem zmodyfikowac¢ cze$¢ narzedzi adekwatnie do postawionych celow
badawczych, a jedno z nich opracowac od podstaw. Za autorskie uznaje¢ narzedzie stuzace do
porownywania natezenia prezydencjalizacji w tresci telewizyjnego serwisu informacyjnego
oraz dziennika opinii. To narzgdzie z powodzeniem moze by¢ wykorzystywane przez innych
badaczy, rowniez do analizy zawartosci portali informacyjnych.

W poczet osiagnie¢ natury empirycznej zaliczam wykonanie kompleksowych badan
dotyczacych efektu lidera, preferencji spotecznych odnosnie do debat telewizyjnych, a przede
wszystkim zmierzenie poziomu prezydencjalizacji telewizyjnych serwiséw informacyjnych
oraz tresci dziennika opinii. W aspekcie badan nad prezydencjalizacja medialng za szczegdlnie
istotny uwazam wniosek podwazajacy dotychczasowe naukowe przypuszczenia jakoby to
komercyjny status medium bardziej sprzyjal upodabnianiu si¢ kampanii parlamentarnych do
prezydenckich. Dowiodt tego w szczegdlnosci przypadek z 2011 r., kiedy tres¢ programu
informacyjnego osiggneta najwyzsze dotad wartosci wskaznikow prezydencjalizacji medialne;.
Chcialbym, tez uwypukli¢, Ze upodabnianie si¢ kampanii parlamentarnych do prezydenckich
w tresci serwisow informacyjnych zachodzi niemalze wyltacznie w zakresie czasu wypowiedzi
gtownych kandydatow. Jednak biorac pod uwage pozostale wymiary prezydencjalizacji
medialnej (np. prezentacje sondazy czy 0soby matzonkéw ich matzonkéw) dochodzimy do
wniosku, ze nat¢zenie tego procesu wykazywato warto$ci minimalne. Wszystkie zebrane w

rozdziatach analitycznych wnioski prowadza do nadrz¢dnej konkluzji, Ze poziom natgzenia



prezydencjalizacji jest zalezny przede wszystkim od kontekstu kampanii wyborczej, a nie od

tendencji natury komunikacyjnej.

Ksigzka ta posiada roéwniez walory aplikacyjne. Koncepcje teoretyczne, metodologia

czy osiggni¢cia natury empirycznej moga by¢ wykorzystywane nie tylko przez naukowcoéw

(politologéw, komunikologdéw czy specjalistow od marketingu), ale roOwniez przez partie

polityczne, kandydatow czy doradcow politycznych — np. w zakresie projektowania czy

implementowania strategii wyborczych.

2)

Cykl powigzanych tematycznie artykulow naukowych pt.
»Personalizacja kampanii wyborczych pierwszego i drugiego rzedu w
badaniach empirycznych” (osiggniecie z art. 219 ust. 1 pkt. 2b ustawy z dnia
20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2021 r. poz. 478

Z pozn. zm.).

Przedmiotowy cykl sklada si¢ z 14 powigzanych ze soba tematycznie artykutow,

opublikowanych w czasopismach naukowych znajdujacych si¢ w wykazie Ministra Nauki i

Szkolnictwa Wyzszego:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Peszynski W. (2010), Spofeczne oddziatywanie strategii tworzenia list wyborczych,
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Peszynski W., (2013), Prezydencjalizacja zachowan elektoratu w roku
niewyborczym 2012, ,,Political Preferences” nr 6, S. 75-90,
DOI:10.6084/m9.figshare.841764.
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DOI:10.6084/m9.figshare.4128951.

10) Peszynski W., (2016), Presidentialization of Parliamentary Election. The Case of
Polish Election of 2015, ,,Roczniki Nauk Spotecznych” nr 1/(8)44, s. 87-106.
DOI:10.18290/rns.2016.

11) Peszynski W., (2016), Polish Presidential Election 2015 in the light of first and
second order election conception, ,Political Preferences” nr 13, s. 57-72,
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12) Peszynski W., (2019), Presidentialization of Electorate’s Behavior in the Election
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DOI:10.31261/polpre.2019.24.27-44.

13) Peszynski W., (2019), Specyfika wyborow na urzqd prezydenta Warszawy. Elekcja
2018 roku, ,Studia Wyborcze”, tom XXVIII, S. 75-96,
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Personalizacja pierwszego rzedu dotyczy wylgcznie glownych kandydatow (lideréw

wyborczych). Personalizacja drugiego rzedu obejmuje z kolei wszystkich kandydatow [por.

Andeweg, van Holsteyn 2012]. W literaturze przedmiotu czgsciej uzywa si¢ terminOw

(odpowiednio) personalizacja scentralizowana i personalizacja zdecentralizowana [zob.

Balmas, Rahat, Sheafer, Shenhav 2014: 38-41], a klasyfikacja ta jest w swoim zatozeniu

podobna do ustalen poczynionych przez holenderskich uczonych [por. Andeweg, van Holstyn

2012]. Z uwagi na to, ze dominacja lideréw partyjnych nad formami organizacyjnymi nadaje

wigkszego znaczenia rywalizacji o stanowisko szefa rzadu, a nawet kreuje wrazenie o

upodabnianiu si¢ wyboréw parlamentarnych do prezydenckich, jako synonimy personalizacji
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pierwszego rze¢du (scentralizowanej) mozna uzywac rowniez takich termindow, jak Prime
Ministrialisation [Dowding 2013] oraz prezydencjalizacja.

Planujac ten cykl, postanowitem si¢ skoncentrowaé¢ na kategoriach stanowiacych
integralne czgéci fenomenu personalizacji kampanii wyborczych [zob. Karvonen 2010: 5-21].
Do takich zaliczylem: determinanty zwigzane z systemem politycznym, efekt lidera, debaty
telewizyjne liderow dwoch najwigkszych partii, prezydencjalizacj¢ wewnetrzna, efekty
funkcjonowania pototwartych list kandydatow w wyborach proporcjonalnych oraz analizy
poszczegbdlnych przypadkéw. Dlatego tez w tymze cyklu silnie zostalo wyeksponowane

kryterium przedmiotowe.

Wykres 1.
Cykl artykutdéw personalizacja kampanii wyborczych pierwszego i drugiego rzedu w badaniach empirycznych

Efekt
Lidera

Analizy Debaty
Przypadkow Telewizyjne
Uwarunkowania
prawne

Efekty
pétotwartych Prezydencjalizacja

list Wewnetrzna
wyborczych

Zrodto: opracowanie wlasne

Uwarunkowaniom prawnym w Polsce jest dedykowany artykut, opublikowany w
2019 r. w numerze 63 periodyku ,,Atheaneum Polish Political Science”. Oceniajac podatno$¢
przedmiotowego procesu na takie determinanty, wzigtem pod uwage sze$¢ czynnikow, z czego
dwoém (pozycji premiera 1 systemowi wyborczemu), ze wzgledu na ich istotno$¢, nadatem
podwojna wage. Opracowatem narzedzie badawcze, za pomoca ktérego mierzylem
przynalezno$¢ danej kategorii do zbioru w skali od 0 do 1. Do stworzenia takiej aparatury
stuzace] pomiarowi podatnosci systemu politycznego na personalizacje scentralizowang
zainspirowata mnie propozycja autorstwa Johna Downeya i Jamesa Stanyera [2010]. W efekcie
kilku modyfikacji (przede wszystkim usunigcia istotnego mankamentu) powstat zespol
wskaznikow, stuzacy pomiarowi podatnosci danego panstwa na personalizacje, ktore

przetestowalem na znanym mi polskim gruncie.
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Wplyw uwarunkowan systemowych na personalizacje¢ scentralizowang wyboréw do
Sejmu ocenitem jako sredni (4,1 w skali od 0 do 8,0). Zasada proporcjonalnosci wyboréw do
Sejmu jest racjonalizowana przez ustawowe progi reprezentacji, metode ustalania wynikow
wyborow (D’Hondta), jak rowniez przez wielkos¢ okregow wyborczych. Dodatkowo
czynnikiem sprzyjajacym wzrostowi poziomu personalizacji scentralizowanej w polskich
kampaniach parlamentarnych jest sposéb finansowania partii politycznych, ktory przyczynit sig
do redukcji efektywnej liczby partii i wzmocnieniu pozycji ich przywddcow wewnatrz
organizacji. Wzrostowi poziomu personalizacji pierwszego stopnia nie sprzyja instytucja
powszechnych i bezposrednich wyboréw Prezydenta RP. To powoduje, ze zarowno uprawnieni
do glosowania, media masowe, jak i podmioty polityki w znacznie mniejszym stopniu
potrzebuja ekwiwalentu w postaci prezydencjalizacji kampanii parlamentarnych niz w
demokracjach, w ktorych gtowa panstwa jest dziedziczny monarcha lub prezydent powolywany
przez parlament.

Na efekt lidera mozna mie¢ oglad z przynajmniej dwoch perspektyw. Po pierwsze,
wskazuje ona, dla ilu wyborcow danego komitetu osoba gltownego kandydata stanowita
najwazniejszg determinant¢ decyzji o poparciu tego komitetu. Po wtore, efekt lidera mozna
identyfikowa¢ z réznica migdzy rezultatem uzyskanym przez parti¢ z danym glownym
kandydatem a potencjalnym rezultatem partii osiggnietym bez tego wtasnie lidera wyborczego.
Pig¢ artykuldw, czyli najwiecej sposrod wszystkich sktadajacych si¢ na przedmiotowy cykl,
dotyczy wiasnie tego zagadnienia. Kazdy z nich stanowit poklosie ogoélnopolskich badan
elektoratu, w ktorych skoncentrowatem na oddzialywaniu na zachowania wyborcéw 0sob
posiadajacych nieformalnych status gtownego kandydata. Poziom efektu lidera mierzylem w
skali od 0 do 100. Kiedy teoretycznie wskaznik ten osiggnie maksymalng wartos¢ (100),
oznacza to, ze wszyscy wyborcy oddali glos na dany komitet ze wzglgdu na osobe lidera
wyborczego. Wtedy stwierdza si¢ pelng prezydencjalizacje, rownoznaczng z sytuacja, gdy
zamiast powszechnego glosowania w wyborach parlamentarnych przeprowadza si¢ wybory
prezydenckie 1 rezultaty sg dokladnie takie same. Natomiast jesli efekt lidera osiaggnie poziom
0, mamy do czynienia z catkowitym upartyjnieniem. W takiej konfiguracji wynik gtosowania
w wyborach prezydenckich bylby identyczny jak w parlamentarnych bez wzgledu na to, ktérzy
z kandydatow zostaliby nominowani przez swoje partie.

Pierwszy z takich pomiarow zostal przeprowadzony bezposrednio po wyborach do
Seymu w 2011 r. Przeszto jedna czwarta wszystkich ankietowanych (25,55%) wskazata lidera
wyborczego jako glowna przyczyne udzielenia poparcia dla danego komitetu, 22,12%

respondentéw uznalo za$, ze ich decyzja wyborcza stanowila wyraz sprzeciwu wobec lidera
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partii konkurencyjnej. Chciatlbym nadmieni¢, ze osobowos$¢ kandydata byla najrzadziej
wskazywang przyczyng wyborczych decyzji (12,95%).

Cztery nastgpne pomiary efektu lidera przeprowadzitlem, proszac respondentdw o
ustosunkowanie si¢ do zawartego w ankiecie tego samego twierdzenia. Ankietowani nanosili
odpowiedzi wedtug pieciostopniowej skali Likerta [1932]. Dwa badania przeprowadzitem
bezposrednio po powszechnych glosowaniach, a dwa w latach, w ktorych nie przeprowadzono
ogolnopolskich wyboréw. Na czeéci z tych danych bazowatem w pracy nad ksigzka na temat
prezydencjalizacji, jednak postuzyly one do weryfikacji zupetie innych hipotez.

Proporcjonalnie najwigcej ankietowanych identyfikowalo partyjnego lidera z gtéwna
determinantg decyzji wyborczej w 2018 r., w elekcji do sejmikow wojewddztw (25,93%). To
stanowi $wiadectwo silnego oddziatywania kontekstu krajowego na zachowania gtosujacych w
elekcjach regionalnych. Za niespodziewane nalezy uznaé rowniez rezultaty badan z 2015 r. dla
organizacji silnie spersonifikowanych — majacych w swoich oficjalnych nazwach nazwiska
liderow. Osoby glosujace na takie podmioty w stabym stopniu identyfikowaty lideréw tych
organizacji z determinantg swoich decyzji wyborczych.

Na podstawie analizy wszystkich rezultatow badan, w konfrontacji z wynikami innych
sondazy, mozna sformutowaé gltéwna konkluzje, ze efekt lidera w przewazajacej liczbie
przypadkow byt kontrolowany przez afiliacje partyjne. Oznacza to, ze wsrod zdeklarowanych
wyborcow konkretnych organizacji bylo stosunkowo niewiele osdb, ktore zagltosowatyby
inaczej w przypadku, gdyby gtéwnym kandydatem byt kto$ inny.

Spotecznej aprobacie dla organizacji debat telewizyjnych liderow dwoch
najwiekszych partii poswiecitem rozwazania na tamach czterech artykutow. Dwukrotnie o
zasadno$¢ organizacji debat pytatem w latach ,,niewyborczych” 2012 1 2013, raz bezposrednio
po glosowaniu w wyborach do Sejmu i Senatu w 2015 r., a takze bezposrednio po drugiej turze
wyboréw samorzagdowych w 2018 r. W tresci kazdego z czterech kwestionariuszy ankiety
pojawito si¢ tak samo brzmigce twierdzenie: ,,Telewizyjne debaty liderow dwoch najwigkszych
partii powinny sta¢ si¢ obowigzkowym elementem kazdej kampanii wyborcze;j”, a ankietowani
ustosunkowywali si¢ do niego, nanoszac odpowiedzi wedtug skali Likerta [1932]. Na czg¢sci z
tych danych bazowatem w pracy nad ksigzka na temat prezydencjalizacji, jednak postuzyty one
do weryfikacji zupetnie innych hipotez.

Badania nad debatami telewizyjnymi pozwolity na sformutowanie trzech wnioskow. Po
pierwsze, zawsze wigkszos¢ ankietowanych opowiadala si¢ za implementacja proponowanego
rozwigzania. Po drugie, relatywnie wysokie poparcie dla organizowania takich medialnych

pojedynkéw odnotowywano rowniez wsrdd elektoratu PiS, partii czesto niechgtnej takim
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formom wyborczej komunikacji, co unaoczniajg postawy z kampanii z lat 2011, 2019, 2020
czy 2023. Po trzecie, zawsze wsrdd elektoratow ,,partii trzecich” przewazali zwolennicy
obligatoryjnoséci tego typu pojedynkéw, w ktorych przeciez gltéwni kandydaci takich
podmiotow mieliby bardzo ograniczone szanse na partycypacj¢. Dotyczy to zwlaszcza SLD,
bowiem ws$rdod tej grupy wyborcéw bywalo proporcjonalnie wigcej zwolennikow
obligatoryjnosci debat niz wsrod deklarujacych poparcie dla PiS (lata 2012 1 2013).

W swoich badaniach poruszylem tez kwesti¢ prezydencjalizacji wewnetrznej, czyli
wpltywu wyborow prezydenckich lub bezposrednich wyborow premiera na elekcje do organow
legislatywy. Temu zagadnieniu byly dedykowane rozwazania zamieszczone w dwoch
numerach ,,Political Preferences” (nr 5 i 11). W kwestionariuszu ankiety stanowigcym
narzedzie w ogdlnopolskich badaniach elektoratu z 2011 r. umieszczone zostato sformutowane
przeze mnie pytanie dotyczace propozycji zmiany regul wytaniania osoby premiera w Polsce.
Za utrzymaniem dotychczasowych zasad opowiedziato si¢ 32,12% badanych, a za
bezposrednimi wyborami szefa rzadu 31,93% respondentow. Sposrod badanej grupy 17,47%
sktonito si¢ do wyboru wariantu polegajacego na nominowaniu Na premiera, z mocy prawa,
gtownego kandydata partii z najwigksza liczbg gtosow. Liczna grupa ankietowanych (18,47%)
wyrazita w tej kwestii brak zdania. Lacznie za zamiang regul kreowania stanowiska szefa rzadu
opowiedziato si¢ 49,79% badanych. To jednak w Zaden sposob nie moglto wptynaé na
rozpoczgcie publicznej dyskusji w przedmiotowym aspekcie, poniewaz zmianami regut
funkcjonujacych w polskim porzadku konstytucyjnym od poczatku istnienia III RP (i
wczesniej) nie bylta i nie jest zainteresowana zadna z liczacych si¢ partii. Organizacje polityczne
dostosowaty si¢ bowiem do prawnych regul rywalizacji wyborczej. Dowodzi tego przede
wszystkim brak powazniejszych kryzysow gabinetowych — zwtaszcza w latach 2007-2023. Nie
ma wigc potrzeby wdrazania takiej reformy, jak w Izraelu w latach 1996-2001, co rowniez w
Polsce mogtoby przynies¢ skutek odwrotny od zamierzonego.

W artykule pt. ,,Polish Presidential Election 2015 in the light of first and second order
election conception” zbadalem takze oddziatywanie wyborow prezydenckich na parlamentarne
w 2015 r., w oparciu o czynniki jakoSciowe, jak i ilosciowe. To doprowadzito mnie do wniosku
o duzym wptywie elekcji prezydenckiej na wyniki uzyskane w wyborach do Sejmu przez PiS,
Kukiz’15 i1 Zjednoczong Lewicg. Na poczet tego artykutu stworzytem narzgdzie utatwiajace
rozstrzygnigcie, czy dane wybory mozna zaliczy¢ do pierwszo czy drugorzednych. W
przypadku tym uwzglednitem sze$¢ kryteriow: strategie programowe, strategie kadrowe,
relacjonowanie kampanii w serwisach informacyjnych, dziatania kandydatéw w mediach

spoteczno$ciowych, frekwencje i wplyw wynikow z wyboréw prezydenckich na wyniki
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glosowania w wyborach do Sejmu RP. Warto$¢ kazdego z tych wskaznikéw ocenitem w skali
od 0 do 5, a nastepnie wyciggnalem S$rednig. To narzedzie moze by¢ wykorzystane w
rozstrzygnigciu o charakterze kazdych wyborow w panstwach demokratycznych.

Wyniki badan prowadzonych dla tego konkretnego przypadku potwierdzity, ze wybory
prezydenckie w Polsce, nawet traktowane przez wigkszo$¢ partii w sposob zachowawczy (jak
to miato miejsce w 2015 r.), majg pierwszorzedny charakter i silnie wptywaja na ksztatt polskiej
sceny politycznej. Trzeba mie¢ na wzgledzie, ze taka determinanta (istotne znaczenie wyborow
prezydenckich w praktyce polskiego systemu politycznego) wplywa na niski poziom
personalizacji scentralizowanej wyborow parlamentarnych.

Zagadnieniu prezydencjalizacji wewnetrznej dedykowalem réwniez rozwazania
umieszczone w artykule pt. ,,Specyfika wyboréw na urzad prezydenta Warszawy. Elekcja 2018
roku” (,,Studia Wyborcze” t. 28). Tutaj zbadalem oddziatywanie wyboréw prezydentow miast
na wybory do rad miejskich w polskich miastach powyzej 500 tys., przez co chciatem uchwycic¢
poziom specyfiki elekcji w stolicy na tle innych duzych osrodkéw. Rozpatrzylem rowniez
kwesti¢ wptywu wyboréw prezydentéw miast na decyzj¢ gltosujacych w elekcji do sejmikow
wojewodztw (w tych pigciu miastach). W tym aspekcie korzystalem gtownie ze wskaznika
zwigzku kandydata z zapleczem (WZKZ), ktorego autorem jest Adam Gendzwilt [2008].
Wzigtem rowniez pod uwage poziom wyborczej partycypacji. Postawiona hipoteza o
specyficznym charakterze wyboré6w na urzad prezydenta Warszawy zostala przyjeta
czgSciowo. Na podstawie wynikow badan ilosciowych, jak rowniez czynnikow jakoSciowych,
stwierdzilem, Ze zachowania wyborcze glosujacych w Warszawie nie miaty charakteru wysoce
unikatowego, a w duzej mierze byly determinowane przez kontekst ogdlnopolski. Jednak
rownolegle zauwazytem, ze czynnikami zasadniczo odrozniajagcymi wybory prezydenta
Warszawy od tych w innych duzych polskich miastach byly ewidentnie wyzszy poziom
partycypacji w stolicy oraz wickszy wplyw na wyniki glosowania i wyboréw do Sejmiku
Wojewoddztwa Mazowieckiego.

W aspekcie badan nad personalizacjg drugiego rzadu szczegodlnie zainteresowato mnie
zagadnienie praktycznych efektow funkcjonowania pélotwartych list kandydatéw w
polskich wyborach. Celem, ktory postawitlem sobie w artykule pt. ,,Spoleczne oddziatywanie
strategii tworzenia list wyborczych” byto znalezienie odpowiedzi na nastgpujace pytanie
badawcze: czy przynaleznos¢ do danego segmentu elektoratu predestynuje do gtosowania na
liderow list wyborczych? Skoncentrowatem si¢ na zachowaniach elektoratu w wyborach do
Sejmu w 2007 r. i do PE w 2009 r. Podstawe do rozwigzania tak sformutowanego problemu

stanowity rozktady odpowiedzi na dwa pytania, zadane w ramach pierwszego ogélnopolskiego

14



badania ,,Preferencje polityczne”. Wyniki pozwalaja na sformutowanie wniosku, ze dwie grupy
elektoratu wykazywaly istotng sktonno$§¢ do glosowania na kandydatow z numerami
pierwszymi na listach. Po pierwsze, byly to 0soby z zawodowym wyksztalceniem. Po wtore,
takie zachowania wyborcze staly si¢ charakterystyczne dla osob w najstarszego wiekowo
segmentu badanych.

Rozktad deklaracji respondentow pod wzgledem zachowan elektoratow
poszczegblnych partii oraz w segmentach geograficznych skonfrontowatem z wilasnymi
obliczeniami na podstawie wynikow glosowan powszechnych. Komparatystyka obu zbioréw
danych doprowadzita do zaskakujacych konkluzji. Wedtug rozktadu preferencji widocznych w
rezultatach tych badan najwyzszy poziom glosowania na ,,jedynki” w obu elekcjach wykazywat
elektorat PSL, kiedy w rzeczywisto$ci komitet ten cechowal najnizszy wskaznik personalizacji
partyjnej. Z wynikow glosowan powszechnych byto widoczne, ze kandydaci z numerami
pierwszymi na wyborczych listach otrzymywali najwigcej gtoséw w najwiekszych miastach
Polski. Tymczasem z deklaracji ankietowanych wynikat zupetnie odwrotny wniosek.

Drugim artykutem byt tekst pt. ,,Kandydat czy partia? W poszukiwaniu determinant
zachowan wyborczych elektoratu”. Badania te byly prowadzone w grudniu 2010 r.,
bezposrednio po drugiej turze wyborow samorzadowych. Tak jak rok wcze$niej,
skoncentrowalem si¢ na glosowaniu na lideréw list wyborczych, ale tym razem przedmiot
stanowit rozktad preferencji badanych w aspekcie elekcji do sejmikéw wojewodztw. Podjete
wysitki miaty na celu znalezienie odpowiedzi na nastgpujace pytanie badawcze: Ktore z
aspektow — partyjne czy personalne — w wigkszej mierze przyczyniajg si¢ do oddania gtosu na
dang liste kandydatow? Wyniki badan ankietowych skonfrontowalem rowniez z wlasnymi
obliczeniami na podstawie rzeczywistych rezultatow glosowan w wyborach do sejmikow.
Proces badawczy doprowadzit do glownej konkluzji, ze najczesciej to wyborcy PO kierowali
si¢ w swoich decyzjach osoba kandydata, za$§ elektorat pozostalych podmiotéw ksztattowat
swoje preferencje przede wszystkim w oparciu o determinanty partyjne.

W artykule pt. ,,Personalne aspekty rywalizacji wyborczej do Sejmu RP. Analiza
zjawiska ‘jezdzenia na gap¢’ na wybranych przyktadach” zajatem si¢ zagadnieniem
uzyskiwania mandatow poselskich przez kandydatéw z proporcjonalnie niskim odsetkiem
gloséw w skali listy, dzigki wysokiemu poparciu otrzymanej przez inng osobe. Takie zjawisko
okreslitem mianem ,,jezdZenie na gape”. Celem podjetej przeze mnie analizy byto znalezienie
odpowiedzi na dwa pytania badawcze: Czy wystgpowanie ,pasazeréw na gape” ujemnie
wplywa na poziom rywalizacyjnos$ci polskich wyboréw do Sejmu oraz czy wystgpowanie tego

zjawiska wymaga zmodyfikowania lub zmiany dotychczasowych zasad rywalizacji?
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Analizowatem glosowania w wyborach do Sejmu w latach 2001-2007. Liczba przypadkow,
jak rdbwniez poparcie otrzymane przez ,,pasazeroOw na gape”, nie pozwolito stwierdzi¢, ze skala
tego zjawiska negatywnie wptywaja na rywalizacyjnos¢ wyborow do Sejmu RP. Tym samym
nie zachodzity powazne przestanki nakazujgce zmodyfikowa¢ dotychczasowe zasady
wylaniania sktadu wazniejszej izby polskiego parlamentu.

W tekscie pt. ,,Strategie personalne w wyborach do Parlamentu Europejskiego 2014,
Proba oceny efektywnosci polskich partii” podjatem si¢ rozstrzygnigcia dylematu o wptywie
sktadéw list na rezultat wyborczy catego komitetu. Wyniki analizy doprowadzily do wniosku
o najbardziej znaczacym wptywie sktadu list na wynik PO. Komitet ten zdobyt w tej elekcji
najwyzsze poparcie, o 24 tys. wyzsze niz PiS, do czego przyczynita si¢ optymalizacja strategii
kadrowej. W przypadku zas pozostatych czterech komitetow, ktore w tej elekcji wprowadzity
swoich przedstawicieli do PE, ksztalty list wyborczych miat niewielki wptyw na ich wynik
powszechnego gltosowania.

W cyklu artykutéw dedykowanych personalizacji pierwszego i drugiego rz¢du znalazty
si¢ rowniez publikacje stanowiace stricte analizy przypadkéw konkretnych wyborow
parlamentarnych, a doktadnie elekcji z 2011 1 2015 r. Pierwszy z nich zostal opublikowany na
tamach ,,Atheaneum Polskie Studia Politologiczne” nr 36. Byt to efekt prac prowadzonych w
ramach grantu nr 471-PSM (zob. Tabela 1). Podjete w tym tek$cie badania miaty shuzy¢
weryfikacji hipotezy o dominacji przywodcow nad partyjnymi strukturami w 2011 r. Analizg
tej parlamentarnej kampanii przeprowadzitem na trzech wymiarach personalizacji
scentralizowanej: strategii komitetéw wyborczych, medialnej oraz zachowan elektoratu.
Strategie komitetéw wyborczych analizowatem na podstawie tresci reklam politycznych
(audiowizualnych i wizualnych). Badania personalizacji medialnej prowadzitem na podstawie
danych ilosciowych z raportu Fundacji Batorego dotyczacego serwiséw informacyjnych, ale
bratem pod uwage rowniez czynniki jakosciowe. O zachowaniach wyborczych wzgledem
glownych kandydatow partii rozstrzygalem na podstawie analizy komparatystycznej danych
PKW. Przeprowadzony proces badawczy, na wszystkich ptaszczyznach analizy, pozwolit
przyjac¢ hipotez¢ o dominacji liderow wyborczych nad aparatami partii.

W tekscie pt. ,,Presidentialisation of Parliamentary Election. The case of Polish election
of 2015 za cel przyjatem zbadanie stopnia upodobnienia si¢ polskich wyboréw do Sejmu do
stylu prezydenckiego. Badaniem objeto okres czterech ostatnich tygodni kampanii. Analize
oparto na szesciu ptaszczyznach: (1) cele wyboréw (2) nominacje kandydatow, (3) glowny
produkt kampanii, (4) strategia wyborcza, (5) relacjonowanie kampanii przez S$rodki

spotecznego przekazu oraz (6) figura przeciwnika. Przedwyborczy dyskurs analizowatem na
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wybranych dziennikach opinii, wybranych portalach informacyjnych oraz na wydaniach
telewizyjnych serwisow informacyjnych z okresu kampanii (nadawcéw publicznego i
prywatnego). Najwicksze natezenie personalizacji pierwszego rzedu odnotowano na
plaszczyznie strategii komitetow wyborczych, co bezposrednio przetozylo si¢ na relatywnie
wysoki poziom personalizacji medialnej. Szczegolnie na zachowania wyborcow przetozyt sie
przebieg debaty telewizyjnej, w ktorej udzial wziglo o$mioro lideréw ogolnopolskich
komitetow wyborczych. Jednakze kwestia obsady stanowiska premiera nie miata w tych
wyborach znaczenia istotnego, zwlaszcza jesli zestawi si¢ to zagadnienie z poziomem
prezydencjalizacji kampanii z 2011 r.

Podsumowujac, zaprezentowany cykl artykulow stanowi cenny wklad - natury
metodologicznej, teoretycznej czy empirycznej - do nauk o polityce i administracji. Za
szczegbOlne osiggnigcie W aspekcie metodologicznym uznaje stworzenie dwoch narzedzi
badawczych. W obu przypadkach inspirowatem si¢ dokonaniami innych badaczy jednak
finalna wersja tych aparatoéw pomiarowych w zasadniczy sposob rézni si¢ od pierwowzorow.
Pierwszy z instrumentow shluzy do mierzeniu podatnosci uwarunkowan ustrojowych na
personalizacj¢ scentralizowang. Tutaj wzig¢to pod uwage sze$¢ zmiennych, z czego dwom
(pozycji premiera i systemowi wyborczemu) nadano podwdjna wagg. Przynalezno$¢ do zbioru
oceniano w skali od 0 do 1, uwzgledniajac oczywiscie udziat czeSciowy. Lacznie podatnosé
danego systemu mogla zosta¢ oceniona w skali od 0 do 8. Zaproponowano pigciostopniowa
gradacje (od stopnia bardzo stabego do bardzo mocnego), a 0 uzyskaniu konkretnego poziomu
podatnosci decyduje osiggnicta warto$¢ wskaznika ilosciowego. Takie narzedzie z
powodzeniem moze by¢ wykorzystywane w badaniu stopnia podatnos$ci na personalizacje
scentralizowang kazdego systemu demokratycznego.

Drugie z opracowanych przeze mnie narz¢dzi ma za zadanie stuzy¢ rozstrzygnigciu
kwestii czy dane wybory maja charakter bardziej pierwszo czy drugorzgdnych. Zastosowano je
w przypadku na podstawie podwojnej elekcji z 2015 r., aby rozstrzygna¢ o poziomie wplywu
wyborow prezydenckich na parlamentarne (prezydencjalizacja wewnetrzna). Jednak
zastosowanie tej aparatury moze mie¢ miejsce rowniez w przypadku kazdego z wyborow.

Fragmenty przedmiotowego cyklu artykutow stanowily tez wklad w rozwdj teorii
studiow wyborczych. Szczegbdlnie w tym aspekcie nalezy zwrdci¢ uwage na moja autorska
kategori¢ pasazera na gape, czyli deputowanego, ktory swoj status zawdzigcza przede
wszystkim wysokiemu poziomowi poparcia innej osoby z listy wyborczej. Koncepcje te z
powodzeniem mozna stosowac przy badaniu systemoéw wyborczych opartych o pototwarte listy

kandydatow. Ja poddatem ja empirycznej weryfikacji na podstawie wynikéw wyborow do
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Sejmu z lat 20012007, co doprowadzito mnie do wniosku, Ze natezenie tego zjawiska jest
niewysokie, przez co nie wymaga zmian regut wytaniania sktadu wazniejszej izby polskiego
parlamentu.

Rowniez pozostate moje wnioski z analiz poswieconych zagadnieniu personalizacji
zdecentralizowanej przyczyniaja si¢ do rozwoju badan politologicznych nad tym
zjawiskiem. Na podstawie analizy zachowan polskiego elektoratu wyborach do Sejmu w 2007
r. i do Parlamentu Europejskiego w 2009 r. odkrytem korelacj¢ pomiedzy glosowaniem na
lideréw list wyborczych a przynalezno$cig do konkretnych grup spotecznych. Badania
wyborow wykonane po wyborach do sejmikéw wojewddztw w 2010 r. pozwolity mi
odpowiedzie¢ na pytanie czy bardziej na decyzje elektoratdow poszczegdlnych partii wptywaja
czynniki natury partyjnej czy personalnej. Z kolei szczegétowa analiza wynikow glosowania
do PE w 2014 r. doprowadzita mnie do wniosku, ze odpowiednia optymalizacja strategii
kadrowej jednej partii w istotny sposob przyczynita si¢ do zajegcia przez PO pierwszego miejsca
w tejze elekcji.

Badania dedykowane analizie konkretnych przypadkoéw stanowia kolejny dowdd (po
analizie tre$ci serwisow informacyjnych) na to, ze dotad najbardziej spersonalizowana polska
parlamentarna kampania wyborcza miata miejsce w 2011 r. Rowniez wartosciowy wktad
stanowig wnioski z badan nad efektem lidera oraz preferencjami odnos$nie debat telewizyjnych.
Doszedtem do konkluzji, ze efekt lidera w przewazajacej liczbie przypadkow jest kontrolowany
przez afiliacje partyjne. Oznacza to, ze poza nielicznymi wyjatkami wsrod zdeklarowanych
wyborcéw konkretnych organizacji bylo stosunkowo niewiele osob, ktére zaglosowatyby
inacze] w przypadku, gdyby gtownym kandydatem byla inna osoba. W zakresie badah nad
preferencjami spotecznymi odnosnie do obligatoryjnego charakteru debat liderow dwoch
najwigkszych partii za istotny nalezy uznaé fakt, ze w kazdym z badan bylo wyraZnie wigcej
zwolennikow niz przeciwnikow implementacji takiego pojedynku. Ten wniosek odnosi si¢ nie
tylko do catosci, ale rowniez elektoratow poszczegdlnych partii — zwtaszcza tych, ktorych
liderzy nie wzieliby udzialu w takim pojedynku. Badania dotyczace debat telewizyjnych
pozwolily mi réwniez na dostrzezenie waznej korelacji pomigdzy okresem badan
(powyborczym w roku niewyborczym) a preferencjami elektoratow dwoch najwiekszych partii.
W latach, w ktorych mialy miejsce wybory ogodlnopolskie, wartosci indeksu dla dwoch
najwiekszych partii byty proporcjonalnie wyzsze niz w okresach niewyborczych.

Przedstawiony cykl ma znaczenie praktyczne i tym samym walor wdrozeniowy.
Zaprezentowane na tamach tych artykutow koncepcje teoretyczne, metodologiczne oraz wyniki

badan empirycznych moga przyda¢ si¢ badaczom reprezentujacym nauki spoleczne czy
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specjalistom od marketingu politycznego. Moga by¢ rowniez wykorzystane w tworzeniu
dokumentoéw natury taktycznej czy strategicznej przez podmioty uczestniczace w kampaniach

wyborczych — zaréwno na poziomach ogélnokrajowym, regionalnym czy lokalnym.

5. Informacja o wykazywaniu si¢ istotng aktywnoscia naukowg albo
artystyczng realizowana w wiecej niz jednej uczelni, instytucji naukowej lub

instytucji kultury, w szczegélnoS$ci zagranicznej.

Staz naukowy na Wydziale Nauk o Polityce i Administracji Uniwersytetu

Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy (5-23 VI 2023 r.)

W dniach 5-6 VI 2023 r. zrealizowatem kwerende w Bibliotece UKW. W dniu 13 VI
2023 r. partycypowalem seminarium, zorganizowanym przez opiekunke stazu dr hab. Izabelg
Kapse¢ prof. UKW, w obecnosci wigkszosci pracownikéw naukowych WNoPiA UKW. Swoje
wystapienie skoncentrowatem na prezentacji wnioskéw, do jakich doprowadzil mnie proces
przygotowania ksigzki na temat prezydencjalizacji.

W drugim tygodniu stazu recenzowatem cztery teksty przekazane przez autorow do
czasopisma ,,Swiat Idei i Polityki”. W ostatnim dniu stazu przekazatem do czasopisma “Swiat
Idei 1 Polityki” swoja recenzje ksiazki pt. “Umoéwmy si¢ na Polske, na tamach ktorej
kilkudziesigciu badaczy z kilku dyscyplin (m.in. prawo, nauki o polityce, socjologia)
zaprezentowato propozycje nowej umowy spolecznej — jako postulat zwigkszenia efektywnosci
instytucji wtadz centralnej i samorzagdowych w Polsce.

Przez caty okres pobytu w Bydgoszczy podejmowatem wysitki nad przygotowaniem
artykulu naukowego pt. ,,Candidate for Prime Minister. Conceptualization of categories”, ktory
zamierzam przekaza¢ do recenzji wydawniczej do czasopisma naukowego ,,Polish Political

Science Review”.

6. Informacja o0 osiaggnieciach dydaktycznych, organizacyjnych oraz

popularyzujacych nauke lub sztuke.

6.1 Otrzymane nagrody i wyroznienia za dzialalno$¢ organizacyjna i dydaktyczna
W 2015 r. zakwalifikowatem si¢ do S$cistego finalu (3 uczestnikéw) konkursu im.

Aleksandra Rojszczaka, organizowanego przez Klub Stypendystow Fundacji na rzecz Nauki
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Polskiej (Odolanéw, 23 V 2015 r.). Nagroda ta jest przeznaczona dla mtodych uczonych
wyrozniajacych si¢ humanistyczng postawg i umiejetnoscig przekraczania waskich barier
specjalizacji. W pierwszym etapie, w ktorym partycypowato 11 naukowcéw zdobylem
najwiekszg liczbe punktéw. Zostatlem doceniony nie tylko za efekty pracy naukowej, ale przede
wszystkim za zaangazowanie i zaszczepianie pasji do aktywnosci spotecznej studentom i
wyktadowcom UMK.

Za dziatalno$¢ organizacyjng na rzecz Uniwersytetu Mikolaja Kopernika (zwlaszcza
mojego Wydziatu), za lata 2014, 2016, 2017 i 2021, bytem nagradzany przez Rektora UMK
wyroznieniami. W latach 2017, 2018 i 2020 otrzymywatem nagrody od Prezydenta Miasta
Torunia za zaangazowanie w torunskie finaly Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy. W 2016
r. za pracg dydaktyczng otrzymatem nagrod¢ Dyrektor IV LO w Toruniu.

Na poczatku 2017 r. zostatem zwycig¢zca dorocznego plebiscytu ,,Gazety Pomorskiej”
na ,,Osobowos¢ Roku” 2016 w Toruniu, w kategorii Samorzadno$¢ i Spoteczno$¢ Lokalna,
uzyskujac 733 glosy. Czytelnicy docenili moje zaangazowanie w WOSP, Szlachetng Paczke i
inne akcje spoteczne. W 2021 r. koordynowany przeze mnie projekt WNoPiB dla WOSP

otrzymat pierwsza nagrode w prestizowym plebiscycie ,,Gala Copernicana UMK

6.2 Efekty prowadzonych zaje¢ dydaktycznych

W okresie od X 2006 r. do VI 2023 r. przeprowadzitem 4925 godzin zajeé
dydaktycznych (wyktadow, ¢wiczen, konwersatoriow i laboratoridow). Zawsze staram si¢, aby
moje zaje¢cia miaty wymiar jak najbardziej praktyczny. Na ¢wiczeniach i laboratoriach czgsto
studenci pracujg metodg projektu, a opracowane strategie majg za zadanie wdrozy¢é w zycie.
Projekty te zazwyczaj dotyczg kwestii zwigzanych z uczelnig, np. projekty strategii promocji
Wydzialu czy kot studenckich. Kilka z takich projektow przyniosto nadspodziewanie
pozytywne efekty spoleczne. Przyktad stanowi akcja pt. ,,Rozejrzyj si¢, nie zastaniaj”, majaca
na celu utatwienie osobom niepelnosprawnym ogladanie zawodoéw zuzlowych. W 2017 r. ta
akcja zostata wdrozona na wszystkich stadionach Speedway Ekstraligi.

W latach 2014-2020 prowadzitem seminaria licencjackie na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna. Dazytem do tego, aby te zajgcia stuzyly rozwijaniu przez studentow
swoich zainteresowan z zakresu komunikacji spotecznej. Zawsze na moje seminaria bylo
zdecydowanie wiecej chetnych niz miejsc. Lacznie wypromowatem 51 licencjatow. Oprocz
prac swoich seminarzystow zrecenzowatem dysertacje licencjackie 1 magisterskie 68 osob

(dane z Archiwum Prac Dyplomowych UMK).
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6.3 Nauczyciel w IV Liceum Ogolnoksztalcacym im. Tadeusza KoS$ciuszki w Toruniu

Od pazdziernika 2014 r. jestem zatrudniony na umowg¢ o prace w IV LO w Toruniu i
prowadze zajecia z przedmiotu Wiedza o Spoteczenstwie (w roku szkolnym 2019/2020 réwniez
Historia 1 Spoteczenstwo). Od 2016 r. przygotowuje do egzaminu maturalnego z WOS, w
ktorych moi uczniowie kazdego roku uzyskuja wyniki wyraznie wyzsze od przecigtnej w skali
ogolnopolskiej. Przyktadowo w 2023 r. srednia w skali kraju wyniosta 42, a w IV LO w Toruniu
71 punktow. Tak jak w przypadku dydaktyki na UMK, réwniez w IV LO staram si¢, aby moje
lekcje mialy wymiar praktyczny. Dzi¢ki moim staraniom uczniowie moga uczestniczy¢ jako
publiczno$¢ w rozprawach karnych w sadach czy w sesjach Rady Miasta Torunia.

Angazuje si¢ takze W przygotowanie do olimpiad i konkurséw przedmiotowych. W
2018 r. moja podopieczna wygrata regionalny etap ,,Ogoélnopolskiego konkursu wiedzy o
prawie wyborczym — Wybieram Wybory” i jako jedyna osoba z kujawsko-pomorskiego
uczestniczyta w krajowym finale tej konkurencji (III 2018 r., siedziba PKW). Pomagam
réwniez w przygotowaniach reprezentantoéw Szkoty w turniejach debat oxfordzkich. W roku
szkolnym 2022/2023 reprezentacja IV LO wygrata Kujawsko-Pomorska Lige Debat. W roku
2019/2020 bylem opiekunem dwoch ucznibow w programie ,Humani$ci na start”
organizowanego przez Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego.

Koordynuje rowniez wspolprace z moim Wydzialem, ale nierzadko réwniez z catym
Uniwersytetem. Przyktadem jest udziat 168 uczniéw IV LO w badaniu przeprowadzonym w
ramach programu SONATA ,,W poszukiwaniu psychofizycznych i neuronalnych korelatéw
temporalnego czynnika g: percepcja kolejnosci bodzcow a inteligencja ogdlna”, realizowanym
w 2019 r. przez Interdyscyplinarne Centrum Nowoczesnych Technologii UMK (kierownik
projektu dr Monika Lewandowska). Ponadto z powodzeniem zach¢cam wykladowcow i

ambitnych studentow z WNoPiB UMK do prowadzenia zaj¢¢ dla uczniow ,,Czworki”.

6.4 Dzialalnos¢ w Polskim Towarzystwie Nauk Politycznych

W marcu 2009 r. zostatem wybrany do Zarzadu o. Torun PTNP. W latach 2009-2016 i
2019-2022 petnitem funkcje skarbnika oddziatlu. Jednakze moja dziatalnos$¢ nie ograniczata si¢
wylacznie do zbierania sktadek. Mam spory udzial w organizacji przedsigwzig¢ o charakterze
popularno-naukowym, zwtaszcza implementacje projektu Torunska Kawiarnia Politologiczna.
To koncept majacy na celu popularyzowanie rezultatdow badan politologicznych wsrod
mieszkancéw Torunia. Spotkania te zawsze odbywaly si¢ Centrum Sztuki Wspotczesnej, a byto
ich pigc: (1) 25.02.2010 r. — wyktad prof. dr hab. Jerzego Borejszy pt. ,, Granice naukowosci
historii wspotczesnej; (2) 22.03.2010 r. - wyktad dr lwony Massaki pt. ,,Muzyka pamieci”; (3)
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15.02.2011 - wyktad dra Dawida Bunikowskiego pt. ,,/ngerencja prawa w sfere moralnosci”;
(4) 16.11.2011, wyktad dr Aleksandry Sekleckiej, pt. ,,Socjotechniki kampanii wyborczych”;
(5) 25.01.2012, wyktad dra Marcina Czyzniewskiego pt. ,,Vaclav Havel. Jak idealista czuf si¢
w polityce”)

W dniu 10 V 2016 r. wybrano mnie na prezesa o. Torun PTNP. W tym okresie miatem
duzy wktad w organizacje¢ nastgpujacych przedsiewzie¢ o charakterze naukowym, popularno-
naukowym oraz charytatywnym: (1) organizacja wyktadu mgr Joanny Kobylskiej pt. ,,Mem
internetowy jako gatunek publicystyki politycznej” (24 V 2016 r., Biblioteka WPiSM UMK) ;
(2) delegat na Walny Zjazd Delegatow (sprawozdawczo-wyborczy) PTNP (Poznan, 23 IX 2016
r.); (3) Organizacja spotkania autorskiego z Maciejem Czarneckiem, autorem ksigzki ,,Dzieci
Norwegii. O panstwie (nad)opiekunczym”, (7 X 2016 r., WPiSM UMK); (4) Organizacja
wyktadu prof. Leszka Balcerowiacza pt. ,,Dobre i zte transformacje”, 6 111 2017 (Aula UMK);
(5) Zbiorka daréw rzeczowych dla mieszkancow Rytla poszkodowanych w nawatnicy z 11 VIII
2017 r. (dostarczone 30 VII1 2017 r.,); (6) konferencja naukowa Wybory 2018. Polska i Swiat
(3012019 r., Wydawnictwo Adam Marszatek), (7) delegat na Walny Zjazd Delegatow PTNP
(Warszawa, 13 X 2017 r.), (8) Debata ,,Divided Europe. Shaping Brexit and Common Future”
(z udziatem zastepcy ambasadora UK w Polsce) (5.03.2019, Klub Od Nowa Torun) — we
wspolpracy z Funduszem Wyszehradzkim (5 III 2019 r., Aula ACKiS OdNowa UMK); (9)
zalozenie i administrowanie profilem oddziatu na portalu Facebook.

W pazdzierniku 2010 r. opracowalem na prosbe prof. dr hab. Romana Backera
(06wczesnego prezesa PTNP) projekt regulaminu sekcji badawczych PTNP. W listopadzie 2010
r. projekt ten zostat przyjety z nielicznymi poprawkami. Bylem jednym z pomystodawcow
powstania Sekcji Badan Wyborczych PTNP. W latach 2011-2014 pehitem funkcje
wiceprzewodniczacego tej sekcji. Pod patronatem tejze jednostki odbyly sie dwie
organizowane przeze mnie konferencje naukowe (dedykowane wyborom) oraz cztery
ogoblnopolskie badania preferencji, identyfikacji i postaw elektoratu w latach 2011-2014. Od

2015 r. jestem administratorem profilu tej sekcji na portalu spoteczno$ciowym Facebook.

6.5 Koordynator projektu charytatywnego WNoPiB dla WOSP

Pod koniec 2011 r., razem z grupa studentdw, postanowiliSmy zrealizowaé
charytatywny projekt (wydziatowy turniej w pitk¢ nozng) w ramach XX Finatu Wielkiej
Orkiestry Swiatecznej Pomocy. Nikt wtedy nie mogt przypuszczaé, ze koordynowane przeze
mnie przedsigwzigcie przetrwa tyle lat i przyniesie takie pozytywne efekty. Przez 12 edycji

zebraliSmy na leczenie cigzko chorych dzieci i seniorow przeszto 145 tys. zl. oraz kilkaset
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litrow krwi. Obecnie WNoPiB dla WOSP (w latach 2012-19 WOSP na WPiSM) to turnieje
sportowe czy e-sportowe, koncerty, zabawy taneczne, a przede wszystkim licytacje
przedmiotéw podarowanych przez znanych ludzi nauki, sportu czy kultury. Przy realizacji tego
przedsiewziecia mieliSmy i mamy zaszczyt wspotpracowaé z takimi osobami, jak Bartosz
Frankowski (sedzia pitkarski FIFA i UEFA, jeden z arbitréw finatu Ligi Mistrzow w 2023 r.),
Magdalena Fularczyk (mistrzyni olimpijska we wio$larstwie z 2016 r), Katarzyna Skowronska-
Dolata (mistrzyni Europy w siatkowce) czy Aneta Rygielska (wicemistrzyni Europy w boksie).
Studenci, nie tylko ci zrzeszeni w kotach naukowych, partycypujac w organizacji takich imprez,
zdobywaja cenne kompetencje niezwykle przydatne nie tylko na rynku pracy. Impreza ta
stanowi wazny komponent strategii promocji WNOPIB UMK, ukazujac te jednostke jako
organizacj¢ spotecznie odpowiedzialng. Za zaangazowanie w tym projekcie bytem

wielokrotnie nagradzany (zob. punkt 6.1).

6.6 Koordynowanie innych akcji charytatywnych na WPiSM / WNoPiB UMK

Oprocz projektu WNOPIB dla WOSP koordynowatem tez kilka innych akcji
charytatywnych prowadzonych na moim Wydziale. Wynikato to przede wszystkim z poczucia
mojej wrazliwosci, jak rowniez z potrzeby zaszczepiania wérod studentow wysokiego poziomu
kultury obywatelskiej. To takze pozwala mtodym ludziom zdobywac cenne doswiadczenie.
Bedac ze swoja cigzko chorg corka na oddziale Neurochirurgii CZD, poznatem dziewczynke z
podtorunskiej wsi, cierpigca na bardzo rzadka chorobe (zespot Crouzona). W dniu 14 V1 2014
r. na rzecz Oli zorganizowali$my, na najwickszym stadionie pitkarskim w Toruniu, turniej
charytatywny MundiaLO WPiSM. Do udzialu w tym przedsigwzieciu udato si¢ zaprosié
Prezydenta Torunia, lokalne media, kluby sportowe czy znanych naukowcow i sportowcow.

W latach 20152017, ja i inne osoby zaangazowane w realizacje projektu WOSP na
WPiSM, wsparliSmy swoimi dziataniami grupe¢ osob z Naszego Wydzialu wilaczonych w
inicjatywe Szlachetnej Paczki. KupowaliSmy 1 zbieraliSmy dary, ktore nastgpnie zostaty
przekazane potrzebujacej rodzinie. Nalezy nadmieni¢, ze kilka tygodni pdzniej osoby ze
Szlachetnej Paczki angazowatly si¢ w projekt WOSP. Do dzi$ mam olbrzymig satysfakcje, ze
dzigki mojej inicjatywie udato si¢ potaczy¢ potencjat tych dwoch organizacji.

W sierpniu 2017 r., poruszony efektami nawatnicy w Borach Tucholskich podjatem sie
wysitku zorganizowania pomocy dla poszkodowanych. Do udziatu akc;ji ,,WPiSM dla Borow”,
oprocz Kolegium Dziekanskiego WPISM UMK, namoéwilem cztonkéw Zarzadu o. Torun
PTNP oraz dwa wydziatowe kota studenckie. Weszlismy we wspotprace ze Stowarzyszeniem

na rzecz Dzieci i Mtodziezy Rytla i okolic, a na rzecz podopiecznych tej organizacji zebraliSmy

23



kilkadziesigt szkolnych wyprawek. Nastepnie do pomocy poszkodowanym przez zywiot udato
mi si¢ przekona¢ cenionego ekonomiste prof. Wtodzimierza Karaszewskiego, ktory od lat
pomaga potrzebujacym organizujac duze koncerty muzyczne. Zbiérka przeprowadzona
podczas koncertu grupy Voo Voo w Auli UMK (9 XII 2017 r.) zostata przekazana na rzecz
mieszkancow wsi Wielowiczek (gmina Sosno). Aktywnie wigczylem sie w przygotowanie tego
koncertu, darujac na aukcje cenng rzecz (koszulkg¢ Roberta Lewandowskiego). Z inicjatywy
prof. Karaszewskiego przeprowadziliSmy na wszystkich wydziatach UMK réwniez zbidrke
$wigtecznag, a dzigki hojno$ci darczyncow przekazalismy kazdemu mieszkancowi Wielowiczka
prezent, Co na miejscu uczynitem razem z 6wczesng przewodniczacg Samorzadu Studenckiego
UMK.

W dniu rozpoczgcia rosyjskiej agresji na Ukraing z mojej inicjatywy uruchomiono na
WNOoPIiB UMK punkt zbiorki darow. Dzigki Urz¢dowi Miasta Torunia zostawaly one
przekazywane do szpitala w Lucku (miasto partnerskie Torunia) prowadzonego przez zakonne
siostry Terezjanki. ZbieraliSmy przede wszystkim materialy opatrunkowe, ale takze latarki,
powerbanki, odziez czy koce. W ramach pomocy uchodzcom przybywajacym do Polski, udato
mi si¢ zaangazowa¢ w pomoc ukrainskich studentow. Te osoby jezdzily ze mng na spotkania
rodzicow ukrainskich dzieci z dyrekcjami placéwek edukacyjnych, petnigc tam role ttumaczy.
Nastepnie 0soby te pomagaly tym dzieciom oswoi¢ si¢ z nowg sytuacja (np. pomagajac w
odrabianiu lekcji).

Z mojej inicjatywy ustawiono w holu Biblioteki WPiSM UMK pojemnik na korki od
butelek. Srodki ze sprzedazy nakretek sa przeznaczane na leczenie i rehabilitacje
podopiecznych Fundacji ,,Nasze Szczes$cia” z gminy Lubianka. Akcja ta trwa od 2013 r. i do
tej pory udato si¢ zebraé kilkaset kilogramow tego surowca. Zapoznanie opinii publicznej z
historig kilku podopiecznych fundacji sprawito, ze nakretki systematycznie dostarczaja nie

tylko studenci i wyktadowcy WPiSM UMK, ale takze wiele osob spoza tej jednostki.

6.7 Wspélpraca z kolami naukowymi przy organizacji innych projektow studenckich
Przez caly okres pracy na stanowisku adiunkta mocno wspieralem projekty
organizowane przez studentow zrzeszonych w SKN Klub Dziennikarza, Under Construction
PR 1 we Stowarzyszeniu Jest Fajnie. Byly to nie tylko akcje towarzyszace koordynowanym
przeze mnie WNoPiB dla WOSP czy Torunskim Festiwalu Nauki i Sztuki. Studenci mogli
zawsze liczy¢ na moje zaangazowanie przy organizacji takich wydarzen, jak Bal Dziennikarza
na Trawie, PIT — Pozytywnie Informujacy Tramwaj czy rézne, bardzo kreatywne akcje

wiralowe autorstwa UC PR. Najbardziej pozytywnym skutkiem bylo to, ze w 2012 r. grupa
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studentow zainspirowanych mojg aktywnos$cig zatozyta Stowarzyszenie Jest Fajnie 1 przez

kilka nastgpnych lat realizowata bardzo pozyteczne projekty (nie tylko charytatywne).

6.8 Wspolpomystodawca i wspoélorganizator projektu ,,Polska Od Nowa”

Od 2018 r. na Wydziale Nauk o Polityce i Bezpieczenstwie UMK z powodzeniem
realizowany jest projekt ,,Swiat Od Nowa”, w ramach ktorego zapraszani sa specjalisci od
polityki migdzynarodowej. W 2023 r. razem z dr hab. Maria Winctawska prof. UMK
postanowiliSmy rozszerzy¢ ten projekt na grunt Polski. W klubie Od Nowa organizujemy
spotkania, aby porozmawia¢ o polskiej polityce w sposéb merytoryczny, bez zbednych
negatywnych emocji. Przyczynkiem do tych dyskusji s ksigzki napisane przez znane osoby,
uwazane za ludzi dialogu. W dniu 11 V 2023 r. goscilismy prof. dr. hab. Antoniego Dudka, a
13 VI 2023 r. red. Piotra Witwickiego. W dniu 4 X 2023 r. deliberowalismy z prezydentem
Aleksandrem Kwasniewskim o jego najnowszej ksigzce. Dotychczas spotkania te
legitymowaly si¢ sporym zainteresowaniem i wysokim poziomem aktywnos$ci publicznos$ci.
Dotyczy to zwlaszcza spotkania z bytym prezydentem RP, w ktorym duza sala w klubie Od
Nowa zostala wypeliona do ostatniego miejsca. W dniu 15 XI 2023 r. gosciem ,,Polski Od
Nowa” byt redaktor Kamil Dziubka.

6.9 Praca w zespolach przy Rektorze UMK
W 111 2017 r. Rektor UMK prof. dr hab. Andrzej Tretyn powotat mnie do zespotu, ktorego

zadaniem byto wypracowanie nowej koncepcji ,,Glosu Uczelni”, czasopisma UMK. Zadaniem,
jakie powierzono mojej osobie, bylo opracowanie planu komunikacji i promocji tego
czasopisma. Opracowany przeze mnie koncept, po uwzglednieniu uwag pozostatych cztonkdéw
zespolu, stal si¢ integralng czeScig reportu. Raport ten stal si¢ przedmiotem posiedzenia
Kolegium Rektorskiego, a znaczna cz¢$¢ jego wnioskow zostata implementowana w zycie.

Aktywna postawa w zespole ds. ,,Gtosu Uczelni UMK” zaowocowala powotaniem
mojej osoby do Rady Mediéw UMK. Do tego gremium zostatem nominowany przez Dziekana
WPISM UMK, w 2018 r. jako reprezentant tej jednostki. Razem z innymi osobami
zasiadajacymi w tym gremium udato nam si¢ wypracowac¢ koncepcje unowoczesnienia i
uproszczenia system komunikacji wewnetrznej i promocji UMK.

W kwietniu 2016 r. zostalem wydelegowany przez Rektora UMK do obserwacji
przebiegu egzaminu maturalnego z przedmiotu Wiedza o Spoteczenstwie w I LO w Toruniu
(10 Vv 2016.).
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6.10 Wspolzalozyciel i administrator profilu Wydzialu Politologii i Studiéow
Mie¢dzynarodowych UMK na portalu spolecznosciowym Facebook

W potowie 2012 r. wraz z innym adiunktem zatozylisSmy strong¢ WPiSM na portalu

spotecznosciowym Facebook. Administrowany przeze mnie i dra Mariusza Poptawskiego

fanpage odznaczat si¢ wysokim poziomem zainteresowania uzytkownikow, o czym $wiadczyta

druga lokata wsérdd wszystkich wydziatow UMK pod wzgledem liczby obserwujacych. We

wrzesniu 2019 r. przekazaliSmy prowadzenie tego portalu innym osobom.

6.11 Wydzialowy koordynator Torunskiego Festiwalu Nauki i Sztuki UMK (edycje
2011-2017)

Pod koniec 2010 r. Dziekan WPiSM powierzyt mi rolg koordynatora wydziatowego ds.
organizacji TFNiS. Do moich obowiazkéw nalezalo zachgcanie spotecznosci wydziatu do
zglaszania imprez, lobbowanie za tymi kandydaturami wsrod kapituty Festiwalu, jak rowniez
pomoc w ich organizacji. Na poczatku mojej kadencji w programie Festiwalu znajdowata si¢

jedno wydarzenie wydziatowe, pod koniec byto ich cztery a nawet piec.

6.12 Wykladowca na Uniwersytetach Trzeciego Wieku, na Uniwersytecie Mlodych

UMK i na studiach podyplomowych

W latach 2014-2016 prowadzitem zaj¢cia na uniwersytetach trzeciego wieku — w Toruniu
i w Ciechocinku. Byly to wyklady o tematyce wyborczej, na ktérych koncentrowatem si¢
przede wszystkim na kwestiach ustalania wyniku wyborow (dla wielu starszych osob to kwestia
niejasna). Ta dziatalnos¢ (pro publico bono) dostarczata mi wiele satysfakcji, bowiem
obserwowatem, jak ludzie bedacy na emeryturze dbaja o swoja aktywnos¢ intelektualng.

W roku akademickim 2014/2015 koordynowatem na WPiSM UMK organizacje projektu
Uniwersytet Mtodych (realizowanego przez Fundacj¢ Amicus) oraz w soboty prowadzitem
zajecia z uczestnikami tego kursu (uczniowie gimnazjum).

W 2009 r. wspottworzylem studia podyplomowe , Komunikacja i Public Relations”
(finansowane ze srodkow Funduszu Norweskiego). W ramach tego projektu prowadzitem

zajecia z dyrektorami wydzialow oraz pracownikami Urzgdu Miasta Torunia.
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6.13 Trener w szkoleniach centralnych dla Pracownikéw i Urzednikéw Korpusu Stuzby

Cywilnej RP, organizowanych przez Kancelari¢ Prezesa Rady Ministrow RP

W latach 2010-2012 wspotpracowatem z Fundacja Inicjatyw Spotecznych z Olsztyna w
zakresie prowadzenia szkolen centralnych dla urzednikéw i pracownikoéw Korpusu Stuzby
Cywilnej RP. Przez caty pazdziernik 2010 r., w Warszawie, prowadzitem kurs pt. ,,Lobbing i
inne formy wywierania wptywu grup interesu na proces decyzyjny w administracji rzadowe;j
oraz proces stanowienia prawa”. W miesigcach IX-XI 2011 r. prowadzitem kursy pt.
»Stuzebnos¢ korpusu stuzby cywilnej a prawne i etyczne obowigzki cztonkéw korpusu stuzby
cywilnej” (Warszawa, Poznan i £.6dz). Moja praca zostata dobrze oceniona przez uczestnikow

kursu, o czym $wiadczyly wyniki ankiet.

6.14 Popularyzowanie wiedzy naukowej z zakresu politologii podczas przedsiewzieé
innych niz konferencje naukowe

Przyktadam rowniez duze znaczenie do popularyzowania wiedzy politologicznej poza
murami Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, przy okazji dbajac o dobre relacje Wydziatu Nauk
o Polityce i Bezpieczenstwie z interesariuszami. W latach 2008-2011 reprezentowatem
torunska politologi¢ w ramach Dni Edukacji w Sztumie, organizowanych przez burmistrza tego
miasta. W kazdej z tych czterech konferencji miatem wyktad o tematyce wyborczej. W dniu 22
XI 2013 r. partycypowalem w debacie ,,Cisza Wyborcza, za 1 przeciw”, ktora zostala
zorganizowana przez Centrum Studiow Wyborczych WPiA UMK w Toruniu. Moim polemista
byt prof. UG dr hab. Piotr Uzi¢bto.

Dwukrotnie (IV i XI 2019 r.) bytem gosciem spotkan z cyklu ,,.Swiat Od Nowa”, gdzie
razem z dr Marig Winctawska miatem okazje dyskutowa¢ na temat (odpowiednio) partii
politycznych oraz wynikach polskich wyborow parlamentarnych. Bratem wudzial w
przedsigwzieciu ,,SPiNaj nauke” organizowana przez Mtyn Wiedzy w Toruniu (instytucja
analogiczna do Centrum Nauki Kopernik), w dniach 8-12 XI 2022 r. W ostatnim dniu tego
wydarzenia naukowego przedstawitem wyktad pt. ,,Psychologia wyboru — dlaczego glosujemy
na konkretnych kandydatow”. W dniu 8 Il 2023 r. pelitem rol¢ eksperta podczas
,,Obywatelskiej Konferencji Wyborczej o wyborach i potrzebie reform”, organizowanym przez
Stowarzyszenie Obywatelski Torun. W wydarzeniu tym uczestniczyli naukowcy, czotowi
politycy najwazniejszych opcji w panstwie, dziatacze lokalni oraz przedstawiciele organizacji
pozarzadowych. Podczas panelu dla naukowcow przedstawilem referat 0 specyfice systemu

wyborczego do Sejmu RP. W 2019 r. w ,,Glosie Uczelni” ukazat si¢ moj artykut ,,Wycieczka
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do wnetrza kampanii, czyli wyborcza kuchnia”. W ten sposob chcialem pokaza¢ komponenty
kampanii wyborczych, niewidoczne cho¢by w relacjach mediow masowych.

W dniu 9 XI 2023 r.,, w Szczecinie, wyglositem wyktad na temat prezydencjalizacji
zorganizowany przez Pracownie Badan Wyborczych Usz, co byto zwigzane z promocjg mojej
ksigzki. Wérod stuchaczy znalezli si¢ nie tylko studenci i pracownicy Instytutu Nauk o Polityce

1 Bezpieczenstwie Usz, ale takze stuchacze na co dzien niezwigzani z ta uczelnia.

6.15 Wywiady i opinie dla mediow ogolnopolskich, regionalnych i lokalnych

Rezultaty podejmowanych badan w obszarze nauk o polityce udostgpniatem nie tylko w
postaci monografii czy artkutow naukowych. Staralem i staram si¢ rOwniez systematycznie
dzieli¢ tymi wynikami z opinig publiczng. Z tego tez wzgledu w miar¢ mozliwo$ci czasowych
przyjmuje zaproszenia dziennikarzy to udzialu w wywiadach, audycjach czy artykutach
prasowych. Partycypowalem w wielu produkcjach realizowanych zarowno przez redakcje
ogolnopolskie, jak i te o charakterze regionalnym czy lokalnym. Bratem udziat w audycjach
takich stacji, jak TVP Info, Polskie Radio program 1, TVN 24, TVN 24 Bi$, Polsat News, TOK
FM, RMF FM, TVP 3 Bydgoszcz, Radio PiK, Radio Gra, Melo Radio Torun czy TVK Torun.
Moje obszerne opinie byty umieszczane rowniez na famach takich gazet i portali, jak: Interia.pl,
5Koétek, Tylko Torun czy Oto Torun.pl. Udzielatem wywiadom takim tytutom, jak ,,Gazeta

Wyborcza”, ,,Gazeta Prawna”, ,,Tygodnik Przeglad”, ,,Gazeta Pomorska” czy ,,Nowosci”.

6.16 Organizacja konferencji naukowych

Dotychczas partycypowalem w 23 komitetach organizacyjnych konferencji i
seminaridow naukowych. W wigkszosci przypadkow bytem sekretarzem, co dotyczylo np.
dorocznej konferencji ,,Nowe media” (lata 2007-2013) organizowane] przez Katedre
Dziennikarstwa 1 Komunikacji Spotecznej UMK, jak réwniez trzech (moich autorskich)
konferencjach dedykowanych wyborom (nie tylko w Polsce) w latach 2009-2011. W 2019 r.
dwukrotnie pelilem funkcje przewodniczacego komitetow organizacyjnych. Pierwszy raz
dotyczyt Seminarium Polish Political Science Yearbook oraz PTNP o. Torun, pt. ,,Wybory
2018. Polska i Swiat”. Drugi raz to byto seminarium pt. ,,Divided Europe. Shaping Brexit and
Common Future” (z udziatem zastepcy ambasadora Zjednoczonego Krolestwa w Polsce), ktore

jako PTNP Torun wspotorganizowalismy razem z Funduszem Wyszehradzkim.
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6.17 Wspolpraca ze Srodowiskiem zewnetrznym (publicznym i gospodarczym)

W latach 2013-2014 bylem czlonkiem zespotu MediaLab (przy WPiSM UMK),
nastawionego na realizowanie projektow z zakresu komunikacji spotecznej dla podmiotow
zewngtrznych. W ramach tego zespotu wykonaliSmy badania zlecone przez Prezydenta Miasta
Torunia pt. ,,Analiza stron internetowych Urzedu Miasta Torunia oraz stron finansowanych i
wspotfinansowanych przez miasto Torun” (VII 2013). W 2013 r. uczestniczylem w pracach
zespotu doradczego przy pelnomocniku Prezydenta Miasta Torunia ds. Promocji. W listopadzie
2011 r. odbywatem ptatny staz w dziale HR koncernu farmaceutycznego Neuca, w ramach
programu ,,SPIN — Spdjnos$¢ Przedsigbiorczosci 1 Nauki” (8.2.1 PO KL). Efektem tego stazu
byto m.in. opracowanie przeze mnie projektu nowego kodeksu etyki tejze organizacji. W 2016
r., jako opiekun z kadry dydaktycznej nadzorowalem badania, jakie studenci SKN Klub
Dziennikarza prowadzili dla wchodzacego na rynek klubu Kottownia 2.0.

W 2014 r., na zamowienie regionalnych dziennikow, wykonatem dwie ekspertyzy -
prognozy mandatow w wyborach samorzadowych. Pierwsza dotyczyta Rady Miasta Torunia i
ukazata si¢ w ,,Nowosciach” 5 IX. Druga to symulacja dedykowana elekcji do Sejmiku

Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego 1 zostata opublikowana w ,,Gazecie Pomorskiej” 19 IX.

7/ Inne informacje, wazne z punktu widzenia kariery zawodowej.

Oprocz osiagnigé naukowych zaprezentowanych w punkcie czwartym posiadam
rOwniez inne istotne dokonania. Wymienianie ich zaczn¢ od artykulow dotyczacych
personalizacji kampanii wyborczych (zar6wno pierwszego, jak 1 drugiego rzedu),
opublikowanych jako rozdziaty w monografiach naukowych. W dwoch tekstach
(opublikowanych jako rozdziaty w ksiazkach) skoncentrowatem si¢ na prezydencjalizacji
wewngtrznej wyboréw samorzadowych na przykladzie miast na prawach powiatu grodzkiego
w kujawsko-pomorskim, w latach 2010 i 2014. Technikami wykorzystanymi w badaniu byta
ilosciowa analiza zastanych danych statystycznych (wynikéw glosowania w wyborach do rad
miast oraz w pierwszych turach wyboréw prezydentoéw), wspomagana przez analiz¢ dyskursu.
W obu przypadkach rezultaty procesu badawczego daly mozliwos$¢ przyjecia hipotezy o
zdominowaniu elekcji do organéw uchwatodawczych przez wybory prezydentéw miast, choé¢
w 2010 r. poziom tej dominacji byt wyraznie wyzszy niz w 2014 r.

Strategiom kadrowym komitetow wyborczych poswiecitem tacznie sze$¢ tekstow. Te
publikacje traktowaly o efektywno$ci doboru kandydatow na listy wyborcze polskich

komitetow w elekcjach do Sejmu i Senatu jak i do PE w latach 2007-2011. Rozwazania te
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mozna sprowadzi¢ do konkluzji, ze sklady list wyborczych maja wigkszy wplyw na wynik
komitetow w elekcjach do PE niz w wyborach do Sejmu, cho¢ obu w rodzajach wyborow
poziom tego oddzialywania odznacza si¢ relatywnie niskimi rozmiarami.

Oprécz monografii, ktora w niniejszym wniosku stanowi jedno z dwoch moich
glownych osiggnie¢, mam w swoim dorobku takze dwie inne ksigzki. Publikacja pt.
»Pierwsze wybory do Parlamentu Europejskiego w Polsce”, na tamach ktorej podjatem si¢
rozwigzania problemu badawczego osadzonego w teorii second order election Karlheinza Reifa
i Hermana Schmitta [1980]. Ksigzka ta ukazala si¢ na rynku wydawniczym trzy lata przed
uzyskaniem przeze mnie stopnia naukowego doktora. Warto jednak wspomnie¢ o niej, bowiem
do dzi$ pozostaje ona najbardziej obszernym zrodtem wiedzy na temat przebiegu kampanii i
wynikéw polskich, historycznych, wyboréw do PE z 2004 r. Jako$¢ efektow podjetych przeze
mnie wysitkow badawczych zostata potwierdzona za sprawa wartosci wskaznika Google
Scholar, bowiem to najbardziej cytowana z wszystkich moich publikac;ji.

Ksiazka pt. ,,Walka na spoty po polsku. Przypadek kampanii parlamentarnych z
lat 2001-2007” stanowi poklosie mojej rozprawy doktorskiej, jednak w poroéwnaniu z tg
dysertacja jej tre$¢ zostata znaczaco zmieniona. To praca politologiczna, wpisujaca si¢ w kanon
badan odnoszacych si¢ do marketingu politycznego, komunikacji politycznej oraz studiow nad
prawem wyborczym. Przystepujac do przygotowania przedmiotowej publikacji, zauwazytem,
ze na rynku wydawniczym dominowatly prace traktujace o reklamie wyborczej w kampaniach
prezydenckich, a w przypadku parlamentarnych wystepowata znaczaca luka. Z perspektywy
czasu nadal moge stwierdzi¢, ze w sporej mierze udato mi skutecznie wypetnic te luke. W tresci
ksigzki podjatem si¢ weryfikacji czterech hipotez badawczych, ktoére odpowiadaty
poszczegdlnym funkcjom reklamy politycznej: informowanie na temat postulatow
programowych, prezentacje kandydatow partii, atakowanie politycznych konkurentow i
wplywanie na ksztatt przedwyborczej debaty.

Ksigzka ,,Walka na spoty po polsku” stanowi obszerne studium porownawcze dyskursu
reklamowego, ktorej przedmiot badania stanowily az trzy parlamentarne kampanie wyborcze.
Sprostatem wyzwaniu, dokonujac analizy obszernego materialu badawczego, w poczet ktorego
zaliczylem bezplatne audycje komitetow wyborczych, spoty telewizyjne. Jako gléwne
osiggnigcie natury teoretycznej uwazam dokonanie autorskiej, wieloptaszczyznowej,
klasyfikacji telewizyjnych reklam politycznych. W aspekcie empirycznym dokonatem badan
nad oddziatywaniem spotow na dyskurs medialny (na podstawie analizy tresci trzech
dziennikow opinii), co stanowilo pierwsza i dotad jedyna takg probe na gruncie polskich badan

politologicznych. Za osiggnigcie natury empirycznej traktuje rowniez dokonanie

30



szczegdtowych analiz tre$ci komunikatow reklamowych pod katem personalizacji, prezentacji
programu partii oraz wykorzystywania tych narzedzi w kampanii negatywnej. W zakonczeniu
zawartem fragment dotyczacy mozliwosci ustalen teoretycznych i wynikow badan, co miato
zainspirowa¢ innych naukowcéw do pracy w przedmiocie dyskursu reklamowego. Rowniez
dzigki temu przedmiotowe opracowanie posiada walory aplikacyjne do przez uczestnikow
wyborczych rywalizacji.

Oproécz tego, ze mam w swoim dorobku trzy monografie, jestem wspolredaktorem
pieciu ksigzek. Cztery z tych publikacji dotyczg analizy marketingowej polskich kampanii
wyborczych (w latach 2009-2011), a jedna za$ odnosi si¢ do politycznych aspektow nowych
medidw. W czterech z tych publikacji znajduja si¢ artykuty mojego autorstwa.

Razem z prof. dr hab. Lukaszem Tomczakiem (USz) podje¢liSmy badania na praktyka
funkcjonowania zasady proporcjonalnos$ci polskich wyboréw. W 2022 r. na tamach ,,Przegladu
Prawa Konstytucyjnego” opublikowany zostal nasz artykul pt. ,,Konstytucyjna zasada
proporcjonalnosci wyborow a wielkos¢ okregu i metoda podzialu mandatéow. Symulacja
zmiany parametréw na przykladzie glosowania w wyborach do Sejmu RP”. Naszym celem
bylo znalezienie odpowiedzi na pytanie, ktoéry z czynnikow bardziej wptywa na wzrost
proporcjonalnosdci systemu wyborczego — zmniejszenie liczby okregdw czy zmiana formuty
wyborczej? Wyniki przeprowadzonego badania okazaly sie¢ do$¢ zaskakujace, bowiem
znajac wczesniejsze ustalenia specjalistow przypuszczaliSmy, ze zmniejszenie liczby
okregow bardziej wplynie na poziom proporcjonalnosci. Tymczasem wartosci indeksu w
obu wariatach symulacji, dla kazdej z pieciu analizowanych elekcji, byly niemalze
identyczne. W tym artykule wykazaliSmy, ze skuteczno$¢ polskiego systemu wyborczego do
Sejmu (a co jest tego pochodng stabilno$¢ systemu politycznego) opiera si¢ na konfiguracji
trzech elementow: klauzulach zaporowych, formule wyborczej i podziatowi panstwa na okregi.
Kiedy jednak dokonamy modyfikacji jednego =z tych komponentéw, to poziom
proporcjonalno$ci wyborow wyraznie wzrasta, co przelozy si¢ na wieksze trudnosci w
wytonieniu bezwzglednej wiekszosci.

W artykule pt. ,,Sondaze w kampanii prezydenckiej 2010 roku” (,,Studia
Wyborcze”, tom X) wraz z dr Aleksandra Seklecka zidentyfikowaliSmy przyczyny
rozbiezno$ci pomigdzy wynikami badan sondazy publikowanych w trakcie kampanii a
rezultatami powszechnych gtosowan z 20 VIi14 VII 2010 1.

W tekscie pt. ,,Polish Election to the European Parliament in 2009 at Regional
Level. The Analysis of Competition on Kuyavian-Pomeranian Voivodeship”,

zamieszczonym w “Polish Political Science Yearbook” dokonatem analizy organizacji,
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przebiegu i1 (zwlaszcza) efektow kampanii wyborczej do PE w 2009 r. w okrggu nr 2 (woj.
kujwsko-pomorskie).

Rozwazania zamieszczone w tekscie pt. ,,Produkt polityczny” (rozdziat w ksigzce pod
redakcjg Matgorzaty Adamik-Szysiak i Wojciecha Magusia) stanowia wklad w teoretyczny
w aspekcie konceptualizacji wymienionej w tytule kategorii. Co dla mnie wazne,
opracowanie to stato si¢ jedng z inspiracji dla dra Karola Zajdowskiego, autora monografii pt.
,Marketing produktu politycznego”.

W artykule pt. ,,Polskie doradztwo wyborcze na drodze amerykanizacji” (,,Roczniki
Nauk Spotecznych” z 2014 r.) przeanalizowatem prace polskich konsultantow wyborczych pod
katem wystepowania komponentéw typowych dla metod stosowanych w amerykanskich
kampaniach wyborczych. Badania te przeprowadzilem na szesciu ptaszczyznach. To pozwolilo
mi na sformulowanie wniosku o post¢pujacym procesie amerykanizacji polskiego
doradztwa. Jednak réwnolegle specyfika pracy tych konsultantéw stala si¢ zbiezna
zachodnioeuropejskim stylem kampanii wyborczych.

Oprocz prac pozostajacych w nurcie badan nad wyborami, mam w swoim dorobku
naukowym artykuly dotyczace partii politycznych czy relacji sportu z polityka. Dawniej swoje
zainteresowania naukowe koncentrowatem na partiach politycznych, zwtaszcza na przypadku
SLD. Partii tej poswigcitem kilka artykulow, ktore ukazaty si¢ gtownie w ksigzkach pod
redakcjg. Staram si¢ réwniez przenosi¢ na grunt naukowy swoja pasje, jaka jest sport, a
konkretnie relacje sportu z polityka. Tejze problematyce poswigcitem dotychczas trzy artykuty
(w tym jeden napisany wspoélnie z dr Aleksandrg Seklecka).

Od samego poczatku jestem czlonkiem zespolu ,,Preferencje polityczne. Postawy —
identyfikacje — zachowania”. Podmiot ten funkcjonuje od 2009 r., a koordynatorami badan sg
dr hab. Agnieszka Turska-Kawa prof. US, a od 2014 r. rowniez dr hab. Robert Alberski prof.
UWr. Jako jeden z pierwszych w Polsce nasz zespot zaczat prowadzi¢ ilosciowe badania
politologiczne na tak szerokg skale, a efekty jego pracy niewatpliwie przyczynily sie do
rozwoju dyscypliny nauki o polityce i administracji. Mam satysfakcj¢, ze w tym osiggnigciu
mam swoj udziat. W ramach tego zespotu, w latach 2009-2019, koordynowatem ogdlnopolskie
badania preferencji na terenie Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego. W kazdej z ankiet
zawarte byly dwa moje autorskie pytania, a wyniki tych badan i przygotowane raporty okazaty
si¢ dla mnie kluczowe w aspekcie napisania ksigzki nt. prezydencjalizacji, jak réwniez
przygotowania kilku artykuléw naukowych (o czym wspominatem). W 2023 r. nasz zespot

wznowit dziatalnosé i aktualnie prowadzimy badania po wyborach parlamentarnych.
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Od 2007 r. aktywnie partycypuje w ogolnopolskim zespole badajacym wybory do
sejmikéw wojewodztw (koordynatorka dr hab. Marzena Cichosz prof. UWTr). W tym projekcie,
odpowiadajac za badania elekcji do Sejmiku Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego.
Dotychczas przygotowalem cztery raporty badawcze (w tym dwa we wspotpracy z dr hab.
Aleksandrg Sekleckg prof. UMK), poswigcone tym wyborom z lat 2006-2018. Teksty te
zostaly opublikowane jako rozdzialy w ksigzkach pod redakcjg. Partycypacja w tym zespole
data mi mozliwos¢ bycia wykonawcg W ramach dwoch grantow naukowych. Pierwszy to grant
NCN nr N N116 491740 pt. ,,Regionalna scena polityczna — wzorce rywalizacji w kontekscie
wyborow samorzagdowych 2010”. Drugi to grant z programu "Doskonata nauka II" pt.
"Konferencja naukowa Sejmiki wojewodztw w polskich systemach politycznych",
nr KONF/SN/0511/2023/01, ktorego realizowany jest obecnie (zob. Tabela 1). Kolejny projekt
aktywnie realizowany przez nasz zespot dotyczy elekcji do sejmikoéw z lat 1998 i 2002. Naszym
celem jest zniwelowanie luki stanie badan, bowiem caly czas wyst¢puje $ladowa liczba
opracowan na temat dwdch pierwszych wyboréow do sejmikow.

Od 2019 r. jestem rowniez czlonkiem zespolu badawczego ,,Polki i Polacy wobec
wyzwan stojacych przed rodzina, starzenia si¢ populacji oraz kwestii Swiatopogladowych
w kontekscie preferencji wyborczych” realizowanego przez Pracowni¢ Badan Wyborczych
Uniwersytetu Szczecinskiego. W 2019 r. koordynowalem badania ankietowe na terenie
kujawsko-pomorskiego. Obecnie zesp6t wznawia dziatalno$¢ po przerwie spowodowanej
pandemig koronawirusa. Ja koordynuj¢ badania na terenie mojego wojewddztwa, a ich wyniki
postuza mi do napisania artykutu naukowego na temat personalizacji zdecentralizowanej.

Od poczatku XI 2023 r. partycypuje w zespole kierowanym przez dr hab. Joanng
Marszatek-Kawe prof. UMK, realizujagcym warsztaty dla ucznidw i1 nauczycieli szkot srednich,
w ramach grantu naukowego EP/2023/79. To dzialanie w ramach programu edukacyjnego
»Niezwykli bohaterowie przeszloSci — wzory patriotyzmu i tozsamosci we wspolczesnym
swiecie” (Program Wsparcia Edukacji i Nauki Ministerstwa Edukacji i Nauki RP modut II —
,Edukacja patriotyczna”). W ramach tego projektu jestem jednym z prowadzacych
przedmiotowe warsztaty, na terenie Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego.

Dotychczas partycypowatem w siedmiu grantach badawczych, a obecnie jestem

zaangazowany w jeden taki projekt (wedlug zestawienia):

Tabela 1: Zestawienie grantow, w ktorych partycypowatem

Lata | Tytut Numer i dane podmiotu | Rola
przyznajacego
2011 | Personalizacja polskich kampanii | Grant WPiSM UMK Kierownik
wyborczych, na przyktadzie wyborow | Nr 471-PSM
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samorzadowych 2010 oraz elekcji
parlamentarnej 2011
2011 | Regionalna scena polityczna - wzorce | Grant Narodowego Centrum Nauki | Wykonawcza
- rywalizacji w  kontekscie  wyboréw | NCN nr N N116
2013 | samorzadowych 2010 Kierownik dr hab. Robert Alberski
prof. UWr
2012 | Prezydencjalizacja  polskich ~ kampanii | Grant WPiSM UMK Kierownik
parlamentarnych 2001-2011 Nr 1357-PSM
2013 | Prezydencjalizacja w relacjach mediéw | Grant WPiSM UMK Kierownik
masowych. Kazus polskich elekcji | Nr 1668-PSM
parlamentarnych 2001-2011
2014 | Prezydencjalizacja w relacjach mediow | Grant WPiSM UMK Kierownik
masowych.  Kazus polskich elekcji | Nr 1881-PSM
parlamentarnych 2001-2015
2016 | Prezydencjalizacja w relacjach mediow | Grant WPiSM UMK Kierownik
masowych.  Kazus polskich  elekcji | Nr 2468-PSM
parlamentarnych 2001-2015
2016 | Pierwsze pokolenia wolnosci. Panstwo, | Projekt byt finansowany przez NCN, | Wolontariat
- patriotyzm, demokracja w $wiadomosci | konkurs SONATA nr | (przeprowadzanie
2018 | mtodziezy studenckiej w Polsce i na | 2016/23/D/HS5/00902 ankiet)
Ukrainie — analiza porownawcza Kierownik dr hab. Radostaw
Marzecki
IX - | "Doskonata nauka II" pt. "Konferencja | KONF/SN/0511/2023/01 Wykonawca
X1l | naukowa Sejmiki wojewodztw w polskich | Kierownik dr hab. Marzena Cichosz
2023 | systemach politycznych", prof. UWr
Xl — | Program edukacyjny »Niezwykli | Programu Wsparcia Edukacji MEIN | Wykonawcza
XIl bohaterowie  przesztosci —  wzory | RP (nr grantu: EP/2023/79)
2023 | patriotyzmu i tozsamosci we | Kierownik dr  hab.  Joanna
wspoélczesnym $wiecie” Marszatek-Kawa prof. UMK

Zrédlo: opracowanie wlasne

W dniu 29 VI 2021 r., uchwatg Rady Dyscypliny Nauki o Polityce i Administracji
UMK, zostalem powotany na promotora pomocniczego, w przewodzie doktorskim mgr Marii
Lewandowskiej. Wymieniona doktorantka pisze prace pt. ,,Poziom stronniczosci politycznej
stacji telewizyjnych w Polsce”, a gldwnym promotorem jest prof. dr hab. Roman Backer.

Jako recenzent artykulow wspoélpracuje z redakcjami takich czasopism naukowych,
jak: ,,Atheneum Polskie Studia Politologiczne”, ,,Polish Political Science Yearbook”, ,.Swiat
Idei 1 Polityki”, ,,Political Preferences”, ,,Nowa Polityka Wschodnia” czy ,,Media, Biznes,
Kultura”. Dotychczas wykonatem recenzje 14 tekstow manuskryptow zaréwno w jezyku
polskim jak i angielskim. Recenzowalem réwniez dwa maszynopisy, ktore pozniej ukazaty si¢
w formie ksigzek. Pierwsza recenzj¢ realizowatem na zlecenie Instytutu Spraw Publicznych,

druga do Wydawnictwa UMK.
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