Zatgcznik nr 45 do uchwaly Nr ... Senatu UMK z dnia 24 wrzesnia 2019 r.

Program studiow

Czesé A) programu studiow*

Efekty uczenia sie

Wydzial prowadzacy studia:

Wydzial Filozofii i Nauk Spolecznych

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia:

Dziennikarstwo i komunikacja

(nazwa kierunku musi by¢ adekwatna do zawartosci programu studiow a spoleczna
zwlaszcza do zakladanych efektow uczenia sie)

Poziom studiow I stopnia
(studia pierwszego, drugiego stopnia, jednolite studia magisterskie)

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: Poziom 6
(poziom 6, poziom 7)

Profil studiéw: Ogolnoakademicki
(ogolnoakademicki, praktyczny)

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: licencjat

Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub
artystycznej (dyscyplin), do ktérych odnosza si¢ efekty uczenia
sie:

W przypadku przyporzqdkowania kierunku studiow do wigcej niz 1
dyscypliny, wskazuje si¢ dyscypliny (malejgco wg udziatu %), jako pierwszq
wykazuje sie dyscypling wiodgcgq, w ramach ktorej bedzie uzyskiwana ponad
polowa efektow uczenia sie

Dziedzina nauk spolecznych Dyscyplina:
nauki o komunikacji spotecznej i mediach
(94,6%0)

Dyscyplina: nauki o polityce i administracji
(5,4%)

Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji
spotecznej i mediach

(1) Symbol

(2) Po ukonczeniu studiow absolwent osiaga nastepujace efekty uczenia sie:

WIEDZA

K_Wo1

Ma wiedzg ogodlng z zakresu nauki o mediach i komunikacji spotecznej, zna miejsce dyscypliny w
systemie nauk i relacje do innych nauk (w szczego6lnosci politologii, socjologii, jezykoznawstwa,
literaturoznawstwa, psychologii, kulturoznawstwa, filozofii, ekonomii).

K_W02

Ma wiedze ogolng o projektowaniu i prowadzeniu badan w zakresie nauk spotecznych, w tym
medioznawstwa oraz studiow nad komunikacjg, w szczegdlnosci — 0 problemach badawczych,
metodach, technikach, narzgdziach badawczych; zna podstawowe tradycje paradygmatyczne
badan spotecznych i komunikologicznych, z ktérych wywodza si¢ poszczegolne

metody

K_WO03

Ma uporzadkowang i podbudowang teoretycznie wiedzg szczegdtowa, w wybranych aspektach,
wlasciwych dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach

K_WO04

Zna i rozumie wspoOtczesne dylematy wigzane z komunikowaniem si¢ 1 zagrozeniami
wynikajacymi z korzystania z mediow, ze szczegodlnych uwzglgdnieniem nowych technologii
komunikacyjnych




K_W05

Zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania roznych rodzajow dziatalnosci
zawodowej (dziennikarskiej, marketingowej) zwigzanej z dziennikarstwem i komunikacjg
spoleczng (w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego)

K_W06 Zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsigbiorczosci, w tym

podmiotow funkcjonujacych na rynku mediéw i w obszarze komunikowania
UMIEJETNOSCI

K_Uo01 Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje
informacje ze zrddet tradycyjnych i elektronicznych z punktu widzenia nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K_U02 Wykorzystuje posiadang wiedze przez dobodr oraz stosowanie wilasciwych metod i narzedzi
badawczych, a takze zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych

K_U03 Komunikuje si¢ z otoczeniem przy uzyciu specjalistycznej terminologii z zakresu dziennikarstwa
i komunikacji spolecznej, w tym prawidlowo postuguje si¢ normami i regutami (prawnymi,
zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnego zadania z zakresu dziennikarstwa i
komunikacji spolecznej

K_U04 Wykorzystuje wiedze z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach, przedstawiajac i
oceniajac rozne opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich

K_U05 Postuguje sie jezykiem obcym na poziomie B2 Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego oraz
specjalistyczng terminologia o zagadnieniach stanowigcych przedmiot zainteresowania
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

K_U06 Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym, projektowym, redakcyjnym

K_U07 Wspoldziala z innymi osobami w ramach prac zespotowych (badawczych, projektowych,
redakcyjnych)

K_U08 Posiada umiejetnos¢ projektowania $ciezki wlasnego rozwoju przez cate zycie

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci

K_K02 Rozumie potrzebe ciagltego uczenia si¢, zwlaszcza poprzez lekture literatury fachowej, czasopism
i portali branzowych, uczestnictwo w konferencjach specjalistycznych

K_KO03 Jest gotow do wypelniania zobowigzan spotecznych, np. brania udzialu w pracach stowarzyszen
branzowych

K_Ko04 Odgrywa aktywna role w spoteczenstwie, ma potencjal stymulowania opinii spolecznej i
formowania postaw, uczestniczy w przygotowaniu projektow spotecznych, uwzgledniajac
kompleks uwarunkowan: prawnych, ekonomicznych, politycznych, kulturowych

K_K05 Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob przedsigbiorczy

K_KO06 Jest gotow do odpowiedzialnego pehienia rol zawodowych, w tym przestrzegania zasad etyki

zawodowej i wymagania tego od innych oraz dbalosci o dorobek i tradycje zawodu oraz
identyfikowania i rozstrzygania dylematow zwigzanych z zawodowsa rolg dziennikarza i/lub
specjalisty z zakresu komunikowania




Program studiow

Czesé B) programu studiow

Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektéw uczenia sie

Wydzial prowadzacy studia: Wydzial Filozofii i Nauk Spolecznych

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
(nazwa kierunku musi by¢ adekwatna do zawartosci programu studiow a zwlaszcza
do zaktadanych efektow uczenia sig)

Poziom studiéw: | stopnia
(studia pierwszego, drugiego stopnia, jednolite studia magisterskie)

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: Poziom 6
(poziom 6, poziom 7)

Profil studiow: Ogélnoakademicki
(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej | Dziedzina nauk spolecznych

(dyscyplin), do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sie: Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach 94,6%
Dyscyplina: nauki o polityce i administracji 5,4%

W przypadku przyporzgdkowania kierunku studiow do wiecej niz 1 dyscypliny, wskazuje sie . L . .
dyscypliny  (malejgco wg udzialu %); jako pierwszq wykazuje sie dyscypling wiodgcq, w | Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji spotecznej i mediach
ramach ktérej bedzie uzyskiwana ponad potowa efektow uczenia si¢ (zob. szczegdtowe
wskazniki — punktacji ECTS)

Forma studiéw: Stacjonarne
(studia stacjonarne, studia niestacjonarne)

Liczba semestréw: 6

Liczba punktow ECTS konieczna do ukonczenia studiow na danym poziomie: 180




Laczna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych:

1785

Tytul zawodowy nadawany absolwentom:

Licencjat

Wskazanie zwiazku programu studiow z misja i strategia UMK:

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jest prestizowy, cechuje si¢
wysokim poziomem ksztatcenia. Jego zapewnienie jest mozliwe dzieki licznym
badaniom naukowym prowadzonym przez pracownikéw Wydzialu, w
szczegblnosci przez Katedre Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej. Sg to
badania integrujace kadre naukowsa i studentow. Program studiéw na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna I stopnia zostat sprofilowany w sposob
nowoczesny, pragmatyczny, uwzgledniajacy prawa rynku pracy. Studia zapewnia
mozliwo$¢ rozwoju osobowosci, kreatywnosci, elastyczno$ci 1 wrazliwos$ci
spotecznej, a to przyczynia si¢ do budowy spoleczenstwa obywatelskiego. Z
kompetencji naszych absolwentow korzysta¢ bedg rézne regiony Polski, studenci
UMK rekrutujg si¢ bowiem z obszaru calego kraju, ale przede wszystkim regionu
kujawsko-pomorskiego. Program kierunku odzwierciedla potrzeby tutejszego
rynku pracy, oczekiwan $rodowiska gospodarczego, instytucji samorzadowych i
organizacji tworzacych infrastrukture. Z badan zleconych przez Polska Agencje
Rozwoju przedsiebiorczosci wynika, ze jedng z kategorii zawodow przysztosci
tworzag zawody internetowe”, takie jak: copywriter, projektant witryn
internetowych, analityk ruchu na stronach WWW. Do niej naleza takze te zwigzane
Z organizacja i sposobem prezentacji zawartosci stron WWW lub opracowywaniem
strategii firmy dotyczacej komunikacji za pomocg poczty elektronicznej (np. e-mail
channel specialist). Uniwersytet jest $wiadom ww. tendencji, co odzwierciedla
Strategia UMK na lata 2011-2020. Zgodnie z przyjetym dokumentem, Uniwersytet
ma m.in.: przyczyni¢ si¢ do dalszego rozwoju potencjatu intelektualnego
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego oraz wzrostu innowacyjnosci; dysponowac
nowoczesna baza materialng, zapewniajac bardzo dobre warunki studiowania i
pracy naukowobadawczej, odpowiadajace wysokim standardom $wiatowym;
bedzie wydawa¢ dyplomy ukonczenia studiow cieszace si¢ najwyzszym uznaniem
pracodawcow. Dzigki wysokiemu poziomowi procesu dydaktycznego, jakosci
pracy kadry naukowej i zaangazowaniu studentéw, a takze innowacyjnosci
wyrazajacej si¢ w programie studiow oraz metodach i srodkach dydaktycznych,
kierunek studidw sprzyja umacnianiu pozycji UMK wséréd wiodacych polskich
uczelni wyzszych. Wspomniana innowacyjnos$¢, obserwacja mi¢dzynarodowych
trendow 1 korzystanie z wzoréw zagranicznych sprawiaja, ze dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna moze przyczyni¢ si¢ do wzrostu znaczenia UMK w gronie
uczelni $wiatowych. Prowadzenie studiow 1 stopnia kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna jest gwarancja pozyskania uzdolnionych kandydatow na
studia Il stopnia.




Przedmioty/grupy zajeé wraz z zakladanymi efektami uczenia sie*

Grupy przedmiotéw

Przedmiot

Zakladane efekty uczenia si¢

Formy i metody ksztalcenia
zapewniajace osiagniecie efektow
uczenia si¢

Sposoby weryfikacji i

oceny efektéw uczenia

si¢ osiagnietych przez
studenta

Grupa |. Podstawy z
zakresu nauk
humanistycznych i
spolecznych

Filozofia : Filozofia cztowieka
lub Filozofia techniki

Socjologia lub Konflikty
spoleczne i ich znaczenie

Antropologia kultury

Teoria organizacji i zarzadzania

Polityka we wspolczesnej
Polsce

Psychologia spoteczna

Wybrane nurty kultury
wspotczesnej

Wiedza:

zna pojecia filozoficzne,
antropologiczne, pojecia
socjologiczne, psychologiczne,
ekonomiczne, prawne oraz
polityczne. Rozréznia
podstawowe procesy spoleczne i
polityczne.

Unmiejetnosci:

Wskazuje konsekwencje
okreslonych wspdtczesnych
wydarzen oraz interpretuje
procesy antropologiczne w
poszczegolnych obszarach
badawczych. Postuguje si¢
kategoriami uzywanymi w
analizach filozoficznych.
Trafnie diagnozuje sytuacje
spoleczng, polityczna i
ekonomiczng oraz przewiduje i
wyjasnia podstawowe zjawiska
spoteczno-polityczne.
Kompetencje spoleczne:
Doskonali i uzupehnia nabytg
wiedze i umiejgtnosci.
Formutuje wiasne poglady
polityczne i spoteczne oraz
dokonuje $wiadomych
wyborow. Jest §wiadom
konieczno$ci poszerzania
wiedzy z zakresu nauk
spotecznych do wykonywania
zawodu dziennikarza.

Opis, opowiadanie, pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad konwersatoryjny,
wyktad problemowy, metoda biograficzna,
¢wiczeniowa, doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa, obserwacji, referatu,
studium przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody stuzace
prezentacji tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji.

Obecnos¢ na zajgciach,
ocena ciagla, egzamin
ustny badz pisemny lub
pisemna praca
zaliczeniowa badz
zaliczenie ustne lub
kolokwium (ustne badz
pisemne)




Grupa ll.
Medioznawczy

Historia mediow

Socjologia mediow

Gatunki dziennikarskie

Systemy medialne na §wiecie

Polski system medialny

Zarzadzanie mediami

Wiedza:

Zna terminologi¢ z zakresu
socjologii  mediow i historii
mediow. Zna zjawiska
wspoOlczesne w  mediach i
mechanizmy rzadzace rynkiem
mediow. Zna najwazniejsze
modele i sposoby organizacji
struktur  redakcyjnych.  Zna
cechy najwazniejszych
gatunkow i form
dziennikarskich.

Analizuje zjawiska w obszarze
mediow i komunikacji
spolecznej. Potrafi napisaé rozne
formy tekstow dziennikarskich i
oceni¢ warto§¢ merytoryczng i
formalna roznych form
wypowiedzi  dziennikarskich.
Potrafi przygotowa¢ projekt
medialny i projekt kampanii

reklamowej. Kompetencje
spoteczne:

Prawidlowo identyfikuje
dylematy zawodowe

dziennikarza. Rozumie potrzebe
samoksztatcenia. Mysli i dziata
W Sposob przedsigbiorczy.

Pokaz, opis, opowiadanie, pogadanka,
wyktad informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad problemowy,
metoda biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, referatu,
projektu, studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji, metody
stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do autentycznych lub
fikcyjnych sytuacji, metody oparte na
wspoOlpracy.

Obecnos¢ na zajgciach,
ocena ciagta, egzamin
ustny badz pisemny lub
pisemna praca
zaliczeniowa badz
zaliczenie ustne lub
wykonanie projektu lub
debaty lub kolokwium
(ustne badz pisemne)




Grupa Ill.
Komunikacja

Nauka o komunikowaniu

Kompetencje medialne

Kultura jezyka

Stylistyka praktyczna

Retoryka i erystyka

Promocja i reklama

Wiedza:

Ma wiedze na temat komunikacji
spotecznej i jej procesow. Wie,
jak zmieniaty si¢ poglady na
temat  komunikowania. Ma
swiadomos$¢ kompleksowej
natury jezyka. Ma informacje
teoretyczne z zakresu kultury

jezyka. Zna narzg¢dzia
manipulacji jezykowe;j.
Umiejetnosci:

Przygotowuje typowe

wystapienia ustne 1 pisemne
zgodnie z wymogami normy
jezykowej wspotczesnego
jezyka  polskiego. Potrafi
uczestniczyé w wystapieniach
publicznych i prowadzi¢ debaty i
dyskusje, a takze przygotowac i
wdrozy¢ projekty spoteczne.
Kompetencje spoleczne:

Jest odporny na manipulacje
stosowane w mediach.

Pokaz, opis, opowiadanie, pogadanka,
metoda biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, referatu,
projektu, studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji, metody
stuzace prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne myslenie, metody
odnoszgce si¢ do autentycznych lub
fikcyjnych sytuacji, metody oparte na
wspOltpracy, gry i symulacje, metody
ewaluacyjne i integracyjne.

Obecno$¢ na zajeciach,
ocena ciagla, pisemna
praca
zaliczeniowa badz
zaliczenie ustne lub
wykonanie projektu lub
kolokwium (ustne badz
pisemne)




Grupa IV. Warsztat
pracy specjalisty ds.
komunikacji

Edytorstwo tekstow

Emisja glosu

Nowoczesne technologie pracy
umystowej

Warsztat fotografii

Wiedza:

Ma podstawowa wiedze¢ na temat
warsztatu pracy dziennikarza, tj.
ma wiedz¢ na temat etapow
obrobki tekstu od napisania do
druku; zna zasady emisji glosu i

higieny pracy z glosem;
rozpoznaje elementarne
zagadnienia warsztatu
fotograficznego oraz ma

podstawowa wiedz¢ na temat
technologii informacyjnych i ich
wykorzystania w pracy
umystowej.

Potrafi opracowac tekst do celow
wydawniczych. Stosuje
wlasciwe techniki pracy gltosem.
Postuguje sie¢ odpowiednimi
srodkami formalnymi i
technologicznymi, uzywa
odpowiednich  narzedzi w
projektach fotograficznych oraz
postuguje  si¢  programami
komputerowymi ~ w  pracy
umystowe;j.

Kompetencje spoleczne:
Nawigzuje umiejetnie kontakt
ze stluchaczem, S$wiadomie
stosuje  skuteczne  techniki
wzmocnienia przekazu. Ma
$wiadomo$§¢ koniecznosci
samoksztatcenia.

Pokaz, opis, ¢wiczeniowa, metoda
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody stuzace
prezentacji tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na wspotpracy,
gry i symulacje, metody ewaluacyjne i
integracyjne.

Obecnos¢ na zajgciach,
ocena ciagla, pisemna
praca
zaliczeniowa badz ustna
prezentacja lub
wykonanie projektu.




Grupa V. Prawo i
etyka

Prawo mediow i prawo
autorskie

Dziennikarstwo a prawa
cztowieka

Wiedza:

Ma wiedzg o najwazniejszych
podmiotach wlasciwych rynku
medioéw, ich strukturze, funkcjach
oraz  podstawach  prawnych
funkcjonowania. Ma wiedzg w
zakresie wystepowania zagrozen,
sposobow ich badania, dziatania i
przeciwdzialania w wybranych,
najwazniejszych obszarach

Pokaz, opis, opowiadanie, pogadanka,
wyktad informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad problemowy,
metoda biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, referatu,
studium przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody stuzace
prezentacji tresci, metody rozwijajace

Obecnos$¢ na zajeciach,
ocena ciagla, egzamin
ustny badz pisemny lub
pisemna praca
zaliczeniowa lub ustna
prezentacja.




Etyka dziennikarska

dziennikarstwa. Ma wiedze w
zakresie podstawowych instytucji
i podmiotow systemu medialnego.
Student definiuje pojecia z
zakresu etyki dziennikarskiej,
opisuje gtéwne problemy etyczne
wspotczesnych dziennikarzy.
Umiejetnosci:

Student prawidtowo postuguje sig
normami prawnymi z wybranych
dziedzin prawa w celu oceny
kwalifikacji prawnej danego stanu
lub zdarzenia. Potrafi postugiwaé
si¢ jezykiem specjalistycznym
wiasciwym dla  nauk o
komunikacji i mediach. Student
analizuje pod katem etycznym
poszczegolne przypadki naruszen
zasad etyki dziennikarskiej przez
dziennikarzy. Formutuje
wskazania  dotyczace dziatan
powinnych  dziennikarzy  we
wspolczesnym $wiecie.
Kompetencje spoteczne:

Posiada przygotowanie do pracy

w instytucjach i podmiotach
realizujacych zadania z zakresu

dziennikarstwa i komunikacji
spoleczne;j. Student  osadza
postawy przedstawicieli
wspolczesnego Swiata

dziennikarskiego.

refleksyjne myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na wspolpracy.

Grupa VI a.
Przedmioty

specjalno$ciowe:

specjalnos¢

Wywiad w pracy dziennikarza

Creative writing |

Wiedza:

Ma poszerzong wiedze na temat

tworczego pisania tekstow,
reportazu, filmu dokumentalnego,
publicystyki kulturalnej. Ma

Pokaz, opis, ¢wiczeniowa, metoda
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody stuzace

Obecnos¢ na zajeciach,
ocena ciagta, pisemna
praca
zaliczeniowa badz ustna
prezentacja lub




dziennikarstwo i
nowe media

Creative writing 11

Reportaz i dokument I

Reportaz i dokument II

Warsztat dziennikarza |

Warsztat dziennikarza Il

Warsztat dziennikarza 111

Warsztat dziennikarza 1V

Branding medialny

Publicystyka kulturalna

Publicystyka polityczna

Tworzenie stron www

Dziennikarstwo sportowe

wiedze¢ na temat
warsztatu  pracy  dziennikarza
prasowego, radiowego,
internetowego, telewizyjnego. Ma
wiedz¢ na temat technik i form
dokumentalnych.  Zna  cechy
mediow tradycyjnych i nowych
mediow.

Umiej¢tnosci:

Student potrafi analizowaé i
interpretowa¢ formy dokumentalne.
Potrafi skutecznie wyszukiwaé i
legalnie wykorzystywac informacje
na kazdy temat (m.in. zasobow Sieci
internetowej). Potrafi tworzy¢ i
redagowac materiaty, takze
internetowe. Potrafi przeprowadzi¢
wywiad 1 stworzy¢ scenariusz
krotkometrazowego filmu
dokumentalnego. Potrafi napisa¢
krotkg forme dziennikarskg na
temat biezacych wydarzen
kulturalnych. Potrafi napisa¢ newsa.
Potrafi wlasciwie pracowaé =z
urzadzeniem nagrywajacym
dzwiek. Potrafi stworzy¢
rozbudowana strong WWW.,
przetwarza¢ 1 wyszukiwac¢ dane.
Krytycznie analizuje wplyw
nowych  mediow na  zycie
cztowieka.

Kompetencje spoteczne:

poszerzong

Start-up medialny

Technika realizacji telewizyjnej

Przetwarzanie i wizualizacja
danych

Prawidtowo identyfikuje i
rozstrzyga dylematy zwigzane z
zawodowa rola  dziennikarza.
Potrafi okresli¢ priorytety stuzace
realizacji  zadania, okre$lonego
przez siebie lub przez innych.
Potrafi ~ dziata¢ w  sposdb
przedsiebiorczy.

prezentacji tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na wspotpracy,
gry i symulacje, metody ewaluacyjne i
integracyjne.

wykonanie projektu lub
debaty lub kolokwium
(ustne badz pisemne)

Grupa VI a.
Przedmioty

Komunikacja wizualna |

Komunikacja wizualna Il

Wiedza:
Student zna zasady prawne i etyczne
obowigzujace w branzy PR. Zna

Pokaz, opis, ¢wiczeniowa, metoda
doswiadczen, klasyczna metoda




specjalno$ciowe:
specjalnos¢
branding i public
realtions

Komunikowanie
interpersonalne

Teoria i narzedzia PR

Prezentacje 1 wystgpienia
publiczne

Prawne i etyczne aspekty
dziatalnosci PR

Jezykowe techniki
oddziatywania na odbiorce

Marketing i reklama w nowych
mediach

Podstawy grafiki komputerowej

Warsztat rzecznika prasowego

Branding

Marketing terytorialny

Public affairs

Zarzadzanie projektami

Fotografia reklamowa i
korporacyjna

Custom publishing

Start-up kreatywny

podstawowe kategorie marek i
brandingu. Posiada poszerzona
wiedze na temat warsztatu fotografii
komercyjnej. Zna mechanizmy
determinujace proces komunikacji
interpersonalnej. Posiada wiedzg z
zakresu wystapien publicznych.
Posiada wiedz¢ z zakresu historii i
zasad projektowania komunikacji, a
takze zakresu narzedzi
wykorzystywanych w dziataniach
marketingowych.

Umiejetnosci:

Student umie prowadzi¢ badania
brandingowe. Potrafi przygotowac
plan  komunikacyjny.  Wdraza
okreslone techniki celem
usprawnienia komunikacji.
Postuguje si¢ niezbednymi
pojeciami  funkcjonujagcymi = w
obszarze public relations. Stosuje
narzedzia z zakresu zwigkszenia

efektywnosci pracy zespotowe;.
Analizuje i konstruuje przekazy
wizualne. Posiada umiej¢tnosé

pisania tekstow specjalistycznych
dla roéznych branz. Posluguje sie
rozbudowanymi narzedziami
multimedialnymi w pracy.
Kompetencie SDO%GCZIleZ

Student doskonali umiejetnosé
pracy w zespole. Potrafi
wystepowaé publicznie.
Prawidtowo identyfikuje i

rozstrzyga dylematy zwiazane z
zawodowa rolg specjalisty z zakresu
komunikowania.

problemowa, obserwacji, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody stuzace
prezentacji tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na wspotpracy,
gry i symulacje, metody ewaluacyjne i
integracyjne.

Obecnos$¢ na zajeciach,
ocena ciagla, pisemna
praca
zaliczeniowa badz ustna
prezentacja lub
wykonanie projektu lub
debaty lub kolokwium
(ustne badz pisemne)




Grupa VII.
Przedmioty do
wyboru

Wyktad ogélnouniwersytecki/

monograficzny |

Wyktad ogolnouniwersytecki/

monograficzny Il

Wyktad ogolnouniwersytecki/

monograficzny Il

Wyktad ogélnouniwersytecki/

monograficzny IV

Konwersatorium do wyboru (j.

pol.)

Wiedza:
Poszerza wiedze¢ ogdlng w
zalezno$ci od tematyki wyktadu.

Nabywa wiedzg 2z zakresu
realizowanego konwersatorium,
definiuje i objasnia

najwazniejsze pojecia z danego
zakresu.

Umiejetnosci:

Potrafi integrowa¢ wiedze z
réznych obszarow, takze spoza

studiowanego kierunku.
Doskonali umiejetnosé
formutowania wypowiedzi

Pokaz, opis, opowiadanie, pogadanka,
wyktad informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad problemowy,
metoda biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwaciji, referatu, studium
przypadku, sytuacyjna, metody wymiany i

Sposob weryfikacji
efektow uczenia si¢
zalezy od prowadzacych
wyktady
ogolnouniwersyteckie.
W przypadku
konwersatoriow:
obecnos$¢ na zajgciach i

Konwersatorium do wyboru (j. “S”?y‘:h !’pisemnych, dos‘konali dyskusji, metody stuzace prezentacji aktyyvny udzia'% w
b znajomo$¢ wybranego jezyka L h ) dyskus;ji (ocena ciagta);
obcy) S .| treSci, metody rozwijajace refleksyjne . e
obcego na poziomie B2. Potrafi R . dhuzsze wypowiedzi
. PR . myslenie, metody odnoszace si¢ do .
integrowa¢ wiedzg z rdéznych o . pisemne na zadany
; . autentycznych lub fikcyjnych sytuacji, ) .
obszarow, takze spoza metodv oparte na wsndtorac temat; kolokwia
studiowanego kierunku. Y op pofpracy. sprawdzajace wiedzg;
Kompetencje spoleczne: prezentacje.
Ma $wiadomos¢ koniecznosci
samoksztatcenia. Samodzielnie i
krytycznie uzupelia wiedze,
doskonali umiejetnosci i
poszerza ich spektrum,
wzbogacajac  je o wymiar
interdyscyplinarny.
Grupa VIII. Praca | Metody i techniki badan Wiedza: Pokaz, opis, opowiadanie, pogadanka, Obecnos¢ na zajeciach,

dyplomowa i
przygotowanie do

Student rozpoznaje i rozrdznia
metody badan. Zna kategorie i

wyktad informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad problemowy,

ocena ciagta, egzamin
pisemny badz ustny,




egzaminu
dyplomowego

Pracownia badan
medioznawczych

Seminarium dyplomowe

pojecia z zakresu metodologii
badan spotecznych przydatne do
realizacji wybranego przez
siebie tematu i uzywa owych
kategorii i pojgc.

Student potrafi samodzielnie
rozpozna¢ problem badawczy,
dobra¢ witasciwg metode do

problemu badawczego,
samodzielnie sformutowac
temat

pracy licencjackiej i opracowaé
plan pracy, wlasciwie uzywa
kategorii i poje¢ z zakresu
metodologii badan spotecznych
stosowanych w swojej pracy.
Kompetencje spoteczne:

Student prawidtowo okresla
priorytety stuzace realizacji
zadania. Zachowuje standardy
etyczne w pracy badawczej.

metoda biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacji, projektu,
studium przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody stuzace
prezentacji tresci, metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na wspotpracy.

pisemna praca
zaliczeniowa lub projekt
lub kolokwium (ustne
badz pisemne)

Wychowanie Wychowanie fizyczne
fizyczne
Efekty ksztalcenia sg okreslane
przez jednostke UMK prowadzqc_a Metody wskazane przez Uniwersyteckie Obecnoéé na zajeciach
zajecia z zakresu wychowania Centrum Sportowe
fizycznego.
Lektorat z jezyka Jezyk obcy specjalistyczny I Wiedza: Metody wskazane przez Studium Praktycznej | Egzamin ustny i pisemny
obcego Ma opanowany szeroki zasob Nauki Jezykoéw Obcych. lub kolokwium (ustne badz

stownictwa, wyrazen i zwrotow

pisemne)




pozwalajacych na ptynna
komunikacje w jezyku obcym w
sytuacjach zarowno ogélnych jak i
zwigzanych z kierunkiem studiow
Zna struktury gramatyczne w
zakresie morfologii i skladni. Zna
podstawowe zasady fonetyczne i
stowotworcze.

Unmiejetnoscei:

Rozumie ustne i pisemne przekazy
w jezyku obcym oraz dluzsze
wypowiedzi i wyklady na tematy
zwigzane 2z dziedzing studiow.
Potrafi porozumiewac si¢ w jezyku
obcym przy uzyciu roznych
kanatow i technik na tematy ogolne
i zwigzane z dziedzing studidéw.
Potrafi czyta¢ 1 stuchaé ze
zrozumieniem, thumaczyé,
analizowac 1 interpretowac r6znego
rodzaju teksty i komunikaty stowne
w jezyku obcym oraz znajdowaé w
nich informacje potrzebne do
funkcjonowania W zyciu
codziennym oraz  $§rodowisku
akademickim. Posiada umiejetno$é
przygotowania  typowych prac
pisemnych dla celow akademickich
w zakresie jezyka ogdlnego oraz
zagadnien wilasciwych dla
studiowanego kierunku.
Kompetencje spoleczne:

Rozumie potrzebe znajomosci
jezyka obcego we wspdlczesnym
$wiecie. Ma §wiadomos$¢ poziomu
swojej wiedzy jezykowej i1 potrzebe
cigglego doskonalenia umiej¢tnosci
jezykowych. Potrafi pracowa¢ w
grupie przyjmujac w niej rozne role.
Jest przygotowany do
funkcjonowania ~ w  otoczeniu
kulturowo i jezykowo odmiennym.




Praktyki**

Praktyki Wiedza: Metody wskazane przez pracodawcéow, u Zadania praktyczne zlecone

Student ma elementarng wiedzg o ktorych studenci odbywaja praktyki. przez przedsigbiorce, ktory
BHP w organizacjach medialnych szkoli studenta w ramach
i/lub przedsi¢biorstwach branzy praktyk.
reklamowej, brandingu i public

relations.

Umiejetnoscei:
Potrafi analizowaé¢ proponowane

rozwigzania konkretnych
probleméw w obszarze
dziennikarstwa i komunikacji

spotecznej, proponuje odpowiednie
rozstrzygnigcia w tym zakresie.
Kompetencje spoteczne:
samodzielnie i krytycznie uzupelnia
wiedze

Praktyki

Wymiar praktyk

120 godzin

Forma odbywania
praktyk

Metody wskazane przez pracodawcow, u ktorych studenci odbywaja praktyki

Zasady odbywania
praktyk

Studenci w trakcie realizacji praktyk powinni osiagna¢ efekty ksztatcenia przyjete dla programu praktyk na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna. Potwierdzenie osiggni¢cia efektow ksztatcenia odbywa si¢ w dzienniku praktyk.

Studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej powinni odbywac praktyki w organizacjach medialnych, takich jak: stacje
telewizyjne i radiowe, redakcje czasopism, portale internetowe oraz w agencjach public relations, agencjach reklamowych, biurach
do spraw promocji, biurach rzecznikow prasowych, terytorialnych instytucjach samorzadowych i administracji rzadowej,
organizacjach pozarzadowych i stowarzyszeniach, a takze w instytucjach i przedsi¢biorstwach, w ktorych istnieje koniecznosé
kreowania wizerunku firmy oraz komunikacji z otoczeniem. Mozliwe jest odbywanie praktyki rowniez w instytucjach Unii
Europejskiej.

Miejsca praktyki studenci organizuja we wilasnym zakresie. Zakres dziatalnosci podmiotow gospodarczych (zwanych dalej
"zaktadami pracy") lub instytucji, u ktorych studenci zamierzaja odby¢ praktyke zawodowa muszg by¢ zgodne z kierunkiem studiow.
Studenci odbywaja praktyki zawodowe na podstawie umowy zawartej przez UMK reprezentowany przez Dziekana Wydzialu z
jednostka przyjmujaca studenta.




Szczegoétowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnosza si¢ efekty uczenia sie:

Punkty ECTS
Lp Dyscyplina naukowa lub artystyczna
liczba %
1 157 94,6
' Nauki o komunikacji spolecznej i mediach
2. Nauki o polityce i administracji 9 54
3. #pozostale 14 ---
Liczba Liczba
_ unktéw punktéw
Licz by ECTS, ktére
ECTS, jaka
_ _ Liczba ECTS w dyscyplinie: ba student student
G_rupy o Przedmiot Liczb (wpisaé nazwy dyscyplin) pu’n uzyskuje w uzy.skL.JJe
przedmiotéw zajeé a KM — nauki o komunikacji i mediach ktéw ramach realizujac:
punkt PA — nauki o polityce i administracji ECT zajeé zajecia
ow P - pozostate Sz prowadzon zZwiazane zZ
ECTS zaje ych z prowadzona
¢ do bezposredn W uczelt",
wyb im dzialalno$cia
oru naukowa w

udzialem




KM PA nauczycieli dyscyplinie
akademicki lub
ch lub dyscyplinach,
innych do ktérych
0s6b przyporzadk
prowadzac owany jest
ych zajecia kierunek
studiow/
zajecia
ksztaltujace
umiejetnosci
praktyczne
Grupa I: Podstawy | Filozofia cztowieka lub - - 2 4
z zakresu nauk Filozofia techniki
humanistycznych i - -
spolecznych Soc;o!ogla lub N 4 - 2 4
Konflikty spoteczne i ich
znaczenie
Antropologia kultury 3 - 15 3
Teoria organizacji i zarzadzania 3 - 15 3
Polityka we wspolczesnej - 3 15 3
Polsce
Psychologia spoteczna 2 - 2 4
Wybrane nurty kultury 3 - 15 3
wspotczesnej
Grupa ll. Historia mediow | 2 - 1,5 2
Medioznawczy
Historia mediow |1 3 - 1,5 3
Socjologia mediow 3 - 15 3




Gatunki dziennikarskie

1,5

Systemy medialne na §wiecie

1,5

Polski system medialny

Zarzadzanie mediami

Grupa IlI.
Komunikacja

Nauka o komunikowaniu

1,5

Kompetencje medialne

15

Kultura jezyka

15

Stylistyka praktyczna

1,5

Retoryka i erystyka

1,5

Promocja i reklama

Grupa IV. Warsztat
pracy specjalisty ds.
komunikacji

Edytorstwo tekstow

1,5

Emisja glosu

0,5

Nowoczesne technologie pracy
umystowej

1,5

Warsztat fotografii

1,5




Grupa V. Prawo i
etyka

Prawo mediow i prawo
autorskie

Dziennikarstwo a prawa
cztowieka

Etyka dziennikarska

1,5

Grupa VI a.
Przedmioty
specjalno$ciowe:
Specjalnosé
dziennikarstwo i
nowe media

Wywiad w pracy dziennikarza

1,5

Creative writing |

1,5

Creative writing 11

1,5

Reportaz i dokument I

1,5

Reportaz i dokument II

1,5

Warsztat dziennikarza |

1,5

Warsztat dziennikarza Il

1,5

Warsztat dziennikarza 111

1,5

Warsztat dziennikarza 1V

1,5

Branding medialny

1,5

Publicystyka kulturalna




Publicystyka polityczna

1,5

Tworzenie stron www

1,5

Dziennikarstwo sportowe

1,5

Start-up medialny

1,5

Technika realizacji telewizyjnej

1,5

Przetwarzanie i wizualizacja
danych

1,5

Grupa VI b.
przedmioty
specjalnosciowe:
Specjalnosé
branding i public
relations

Komunikacja wizualna |

1,5

Komunikacja wizualna Il

1,5

Komunikowanie
interpersonalne

1,5

Teoria i narzedzia PR

1,5

Prezentacje 1 wystapienia
publiczne

1,5

Prawne i etyczne aspekty
dziatalnosci PR

1,5

Jezykowe techniki
oddziatywania na odbiorce

1,5

Marketing i reklama w nowych
mediach




Podstawy grafiki komputerowej

1,5

Warsztat rzecznika prasowego

1,5

Branding

1,5

Marketing terytorialny

1,5

Public affairs

1,5

Zarzadzanie projektami

1,5

Fotografia reklamowa i
korporacyjna

1,5

Custom publishing

1,5

Start-up kreatywny

1,5

Grupa VII.
Przedmioty do
wyboru

Wyktad ogélnouniersytecki/
monograficzny |

1,5

Wyktad ogélnouniersytecki/
Monograficzny Il

1,5

Wyktad ogélnouniersytecki/
Monograficzny 111

1,5

Wyktad ogélnouniwersytecki/
monograficzny IV

1,5

Konwersatorium do wyboru (j.

pol.)

1,5




Konwersatorium do wyboru (j. 5 5 - - - - 5 2 5
obcy)
Grupa VIII. Praca | Metody i techniki badan 8 8 - - - - - 35 8
dyplomowa i
przygotowanie do .
egzaminu Pracownia badan 1 1 - - - - - 0,5 1
dyplomowego medioznawczych
Seminarium dyplomowe 8 8 - - - - 8 45 8
Wychowanie Wychowanie fizyczne 0 - - - - - - - -
fizyczne
Lektorat z jezyka Jezyk obcy specjalistyczny | 7 7 - - - - 7 5 -
obcego
Praktyki praktyki 5 5 - - - - 5 0 -
RAZEM:| 180 157/ 9/ 14/ 96/ 90,5/ 168/
94,6% 5,4% # 55,8% 50,3% 93,3%

* zalacznikiem do programu studiow jest opis tresci programowych dla przedmiotow

# Punkty ECTS nie zostaty wliczone do ogélnej puli punktéw, ze wzgledu na trudnosci z okresleniem dyscypliny (wyktady
ogolnouniwersyteckie/monograficzne)
Na kierunku studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, stopien pierwszy, studia stacjonarne obowigzuje rozliczenie semestralne.

Studenci, dodatkowo, zobowigzani sg do zaliczenia internetowego kursu BHP.
Studenci maja tez mozliwos¢ uczestniczenia w szkoleniu bibliotecznym (fakultatywnie).

Program studiow obowiazuje od semestru zimowego roku akademickiego 2019/2020.



