Zatgcznik nr 34 do uchwaly Nr ... Senatu UMK z dnia 24 wrzesnia 2019 r.

Program studiow
Czesé A) programu studiow*
Efekty uczenia sie

Wydzial prowadzacy studia:

Wydzial Humanistyczny

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia:

lingwistyka praktyczna i copywriting

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 6
Profil studiéw: praktyczny
Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: licencjat
Przyporzadkowanie Kkierunku do dyscypliny naukowej lub Dyscyplina:

artystycznej (dyscyplin), do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sig:

- jezykoznawstwo (58%0)

- literaturoznawstwo (42%o)

Dyscyplina wiodaca: jezykoznawstwo

Symbol Po ukonczeniu studiow absolwent osiaga nastepujace efekty uczenia sie:
WIEDZA

K_W01 ma zaawansowang wiedze o jezyku polskim i jego praktycznych zastosowaniach (w tym
gramatyce funkcjonalnej)

K_W02 ma zaawansowang wiedze o literaturze i kulturze polskiej (w tym zyciu codziennym)

K_W03 ma zaawansowang wiedze o wybranych zagadnieniach z obszaru nauk humanistycznych i
spolecznych

K_W04 ma zaawansowang wiedze o copywritingu i piSmiennictwie uzytkowym

K_W05 ma zaawansowang wiedze¢ o szeroko pojetej kulturze (w tym kulturze masowe;j)

K_W06 ma zaawansowang wiedz¢ o wybranych zagadnieniach, historycznych, spotecznych, religijnych,
filozoficznych i politycznych w wymiarze lokalnym i migdzykulturowym

K_W07 ma zaawansowang wiedze o komunikacji w aspekcie interpersonalnym i spotecznym

K_W08 ma zaawansowang wiedze o narzedziach ICT i nowych mediach

K_W09 ma zaawansowang wiedze z zakresu jezykow specjalistycznych

K_W10 ma wiedz¢ na temat prawnych 1 etycznych uwarunkowan dziatalnosci zawodowej
(copywriterskiej)

K_W11 zna zasady tworzenia i1 rozwoju roznych form przedsigbiorczo$ci oraz ekonomiczne
uwarunkowania dziatalno$ci zawodowe;j

UMIEJETNOSCI

K_U01 potrafi wyszukiwaé, selekcjonowaé, analizowaé, Krytycznie ocenia¢ i uzytkowaé informacje
pozyskane z roznorodnych zrodet i réznymi sposobami

K_U02 potrafi czyta¢, analizowac i interpretowac teksty literackie, naukowe i uzytkowe (w tym
reklamowe)

K_U03 potrafi rozpozna¢ rozne rodzaje tekstow kultury i uzytkowych oraz przeprowadzi¢ ich krytyczna
analize 1 interpretacj¢ z uzyciem odpowiednich metod i narzedzi

K_U04 potrafi porozumiewac si¢ z otoczeniem przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych
(w tym narzgdzia ICT) na tematy z zakresu studiowanej dyscypliny w jezyku rodzimym i obcym

K_U05 potrafi pracowa¢ wedle celdw i wskazowek formutowanych przez opiekuna naukowego

K_U06 potrafi pracowac w zespole przyjmujac rézne role, planowaé zadania i organizowaé pracg wlasng
i innych czlonkow zespotu




K_U07 potrafi wykorzystywa¢ posiadana wiedz¢ do formutowania i rozwigzywania problemow i zadan
typowych dla dziatalnosci copywriterskiej, w tym odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace
realizacji tych zadan

K_U08 umie samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnos$ci praktyczne i badawcze

K_U09 potrafi rozpozna¢ rézne typy komunikatow i komunikacji, dokona¢ ich analizy w odniesieniu do
studiowanej dyscypliny

K_U10 posiada umiejetno$¢ tworzenia wystgpien ustnych, prac pisemnych w jezyku polskim z
wykorzystaniem podstaw teoretycznych studiowanej dyscypliny i we wlasciwy sposob stosowaé
w nich argumentacj¢ z odwotaniem do réznorodnych zrodet

K_Ul1 posiada umiejetnosci korzystania z roznych narzedzi ICT, formatowania i obrobki tekstu i
grafiki, przygotowywania materialdéw copywriterskich i prezentacji

K_U12 ma umiejetnosci jezykowe zgodnie z wymogami poziomu B2 w ramach jezyka obcego

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_Ko01 ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe ciagltego doksztalcania
si¢ i rozwoju

K_KO02 docenia dorobek zawodowy poprzednikow, identyfikuje i rozstrzyga dylematy prawne i etyczne
zwiazane z wykonywaniem zawodu copywritera

K_KO03 docenia tradycj¢ i dziedzictwo kulturowe w wymiarze lokalnym i migdzynarodowym, ma
$wiadomo$¢ odpowiedzialno$ci za ich zachowanie

K_KO04 rozumie odmienne postrzeganie zycia spotecznego przez osoby pochodzace z roznych srodowisk
i kultur

K_KO05 uczestniczy w dzialaniach na rzecz interesu publicznego, w tym popularyzacji dziedzictwa
kulturowego

K_KO06 wykazuje aktywno$¢ w samodzielnym podejmowaniu typowych dzialan profesjonalnych
(praktyki)

K_KO07 W sytuacjach zawodowych potrafi wskaza¢ obszary wiedzy, ktéra nalezy wykorzysta¢ do
rozwigzywania problemow poznawczych i praktycznych oraz pozyska¢ informacje z réznych
zrédet do ich realizacji

K_KO08 dzieki pozyskanym kompetencjom jezykowym jest przygotowany do sprawnego tworzenia
wypowiedzi ustnych i pisemnych zwigzanych z wykonywanym zawodem

K_K09 jest przygotowany do myslenia i dziatania w sposob przedsigbiorczy




Czesé B) programu studiow

Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektéow uczenia sig

Wydzial prowadzacy kierunek studiow:

Wydziat Humanistyczny

Kierunek na ktérym sa prowadzone studia:

lingwistyka praktyczna i copywriting

Poziom studiow:

studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 6
Profil studiow: praktyczny
Przyporzadkowanie Kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej | Dyscyplina:

(dyscyplin), do ktérych odnoszg sie efekty uczenia sie:

- jezykoznawstwo (58%)
- literaturoznawstwo (42%)
Dyscyplina wiodaca: jezykoznawstwo

Forma studiow:

studia stacjonarne

Liczba semestrow: 6
Liczba punktéow ECTS konieczna do ukonczenia studiéw na danym | 180
poziomie:

Laczna liczba godzin zajeé¢ dydaktycznych: 1830
Tytul zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

Wskazanie zwiazku programu studiéow z misja i strategia UMK:

Program ksztalcenia w zakresie lingwistyki praktycznej i copywritingu wpisuje
si¢ w misj¢ UMK w punktach dotyczacych ksztalcenia na poziomie
akademickim, rozwijania wiedzy i jej popularyzowania. Program studiow peini
réwniez funkcj¢ kulturotworczg. Program studiow copywriterskich - zgodnie ze
strategia UMK - stuzy utrzymaniu wysokiej rangi Uniwersytetu w ksztatceniu
studentow.

Przedmioty/grupy zajeé wraz z zakladanymi efektami uczenia si¢*

Grupy przedmiotéw Przedmiot Zakladane efekty uczenia sie Formy i metody Sposoby weryfikacji i
ksztalcenia oceny efektow uczenia
zapewniajace osiagniecie | sie osiggnietych przez
efektéw uczenia sie studenta
Grupa przedmiotow I — Grupa Socjologia literatury K_W: 02, 03, 04, 05, 06, 07, Metody dydaktyczne Forma okreslona przez
przedmiotow Zjawiska kultury popularnej i 08, 09, 10 eksponujace: pokaz prowadzacego:
literaturoznawczych Masowej K_U: 01, 02, 03, 06, 07, 08, Metody dydaktyczne 1. test koncowy,
Literatura i Zycie codzienne w Polsce 10,11 podajace: wyklad 2. referat,




Warsztaty pisania tekstow

Analiza tekstu

Instytucje kultury i media

Polska i $wiatowa literatura
wspotczesna

K_K: 01, 02, 03, 04, 05, 07, 08
student zna w stopniu
zaawansowanym wybrane
problemy literatury i kultury
oraz trafnie dobiera i stosuje
metody do ich analizy

informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Grupa przedmiotow II — Grupa
przedmiotow jezykoznawczych

Podstawy teorii komunikacji

Gramatyka funkcjonalna jezyka
polskiego

Stowniki i encyklopedie

Stylistyka praktyczna

Komunikacja spoteczna

Etyka i estetyka wypowiedzi

Kultura wypowiedzi

Komunikacyjne aspekty marketingu

K_W: 01, 03, 04, 07, 08, 09,
10
K_U: 01, 02, 03, 04, 05, 07,
08,09, 10, 11
K_K: 01, 02, 03, 04, 05, 06,
07, 08, 09
student zna w stopniu

zaawansowanym wybrane
problemy jezykowe oraz

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Pragmatyka jezykowa trafnie dobiera i stosuje laboratoryjna, projektu
metody do ich analizy
Grupa przedmiotow III — Grupa | Filozofia K_W: 03, 05, 06, 07, 08, 09, Metody dydaktyczne Forma okreslona przez
przedmiotow uzupetniajacych Komputerowe programy uzytkowe 10, 11 eksponujgce: pokaz prowadzacego:
Emisja glosu K_U: 01, 02, 04, 06, 07, 08, Metody dygaktyczne 1. test koncowy,
- 09 11 podajace: wyktad 2. referat,
Nowe media K K:01 02 053 04. 06 07.08 informacyjny, wyktad 3. praca zaliczeniowa,
Podstawy badan spotecznych - Oé P konwersacyjny, wykiad semestralna,
Komputerowe programy uzytkowe . . problemowy 4. egzamin ustny lub
Psychologia zarzadzania zasobami student rozumie znacznie ta Metody dydaktyczne pisemny

Narzg¢dzia multimedialne

Grafika komputerowa

Ekonomiczne podstawy dziatalnosci
gospodarczej i kulturalnej

Finansowanie dziatalnosci
gospodarczej i kulturalnej

Prawo autorskie 1 ochrona wtasno$ci
intelektualnej

Prawne otoczenie biznesu

Przedmiot niezwigzany z kierunkiem
do wyboru z oferty

spotecznego studiowanego
kierunku, umie si¢ postugiwac
na poziomie zaawansowanym
narzedziami ICT, rozumie
odniesienia ekonomiczno-
prawne wykonywanego
zawodu

poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu




ogoblnouniwersyteckiej albo na innym
kierunku

Grupa przedmiotow IV — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Komunikacja publiczna

Redagowanie i korekta tekstow

Lingwistyczne podstawy
przetwarzania informacji

Jezykowa kreacja osoby

Podstawy public relations

Sztuka dyskutowania

Trudnosci komunikacyjne w
praktyce

Jezyk w Internecie
i pozycjonowanie stron wWww

Komunikacja prawna i prawnicza

Jezyk w kampaniach medialnych i
marketingowych

K_W: 01, 03, 04, 06, 07, 08,
09
K_U: 01, 02, 03, 04, 06, 07,
09, 10, 11
K_K: 01, 03, 04, 05, 06, 07,
08, 09
student znaw
zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i
stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Grupa przedmiotéow V — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Komunikacja miedzykulturowa

Wprowadzenie do jezykoznawstwa
zewnetrznego

Polityka jezykowa

Etnolingwistyka

Profilowanie psycholingwistyczne

Etykieta jezykowa

Komunikacja perswazyjna

Geograficzne i srodowiskowe
zréznicowanie polszczyzny

Jezyki i kultury $wiata

Metodyka nauczania jezyka
polskiego jako obcego

K_W: 01, 05, 06, 07, 09,
K_U: 01, 02, 03, 04, 07, 09, 10
K_K: 04, 05, 07, 08,
student znaw
zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i
stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Grupa przedmiotow VI — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Turystyka literacko-kulturowa

Woprowadzenie do geografii
literackiej i kulturowej

Geopoetyka

Socjologia sztuki

Topografia literatury i sztuki polskiej
i $wiatowej

Nowe media w turystyce

Podroze literackie

K_W: 02, 03, 05, 06, 07, 08,
09, 10, 11
K _U: 01, 02, 03, 04, 07, 09, 11
K_K: 01, 03, 04, 05, 07, 09
student znaw
Zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test konicowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny




Poetyka miasta

Muzea, teatry, opery, sale
koncertowe i instytucje kultury na
Swiecie

Literatura i sztuka regionalna oraz
regionalizm w literaturze
i sztuce

Promocja turystyki literacko-
kulturowej

Dziatalno$¢ biura turystycznego

stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Grupa przedmiotéow VII —

Grupa przedmiotow do wyboru:

Reklama i copywriting

Od retoryki do hipertekstu

Reklama (I) - teoria

Zrodta i wyszukiwanie informacji

Retoryka w cyberprzestrzeni

Reklama (1) - historia

Portale spolecznosciowe
i blogosfera

Reklama (I11) - praktyka
(copywriting)

Dziatalno$¢ agencji reklamowej

Kreatywno$¢ i innowacyjnosé

K_W: 04, 08, 09, 10, 11
K_U: 01, 02, 04, 06, 07, 09,
10, 11
K_K: 02, 05, 06, 07, 08, 09
student zna w
Zaawansowanym stopniu
specyfike wybranej
specjalnosci — trafnie dobiera i
stosuje metody opisu
zagadnien z nig zwigzanych
oraz rozwigzuje kluczowe dla
niej problemy

Metody dydaktyczne
eksponujace: pokaz
Metody dydaktyczne
podajace: wyktad
informacyjny, wyktad
konwersacyjny, wyktad
problemowy
Metody dydaktyczne
poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu,
laboratoryjna, projektu

Forma okreslona przez
prowadzacego:
1. test koncowy,
2. referat,
3. praca zaliczeniowa,
semestralna,
4. egzamin ustny lub
pisemny

Wychowanie fizyczne

Wychowanie fizyczne

Lektorat z jezyka obcego Jezyk angielski lub niemiecki lub K_W: 01, 09 Metody dydaktyczne
francuski lub rosyjski lub hiszpanski K_U: 04,12 poszukujace: ¢wiczeniowa

K_K: 01,04

Praktyki Praktyki zawodowe K _W: 09,11 Praktyki Zgodnie z regulaminem

K_U: 06, 07,11 wydziatowym

K_K: 06, 09

Praca dyplomowa i egzamin Seminarium licencjackie K_W: 01, 02, 06, 10 Metody dydaktyczne Praca dyplomowa +

dyplomowy K_U: 05, 07, 08, 10 eksponujace: pokaz egzamin dyplomowy

K K: 01, 02,07, 08 Metody dydaktyczne

student potrafi z stopniu
zaawansowanym analizowac
wybrane problemy
studiowanego kierunku oraz

poszukujace: ¢wiczeniowa,
projektu, referatu, seminaryjna




trafnie argumentuje
formutowane sady analityczne

Praktyki
Wymiar praktyk 6 miesigcy (x 85 godzin miesigcznie) - 510 godzin
Forma odbywania praktyk Praktyki w firmach/instytucjach z otoczenia uczelni
Zasady odbywania praktyk Student odbywa praktyke zawodowa zgodnie z zasadami okres§lonymi w regulaminie wydziatowym

Student moze rozpocza¢ praktyke w dowolnym momencie studiéw. Zalecane jest, aby duza czes¢ praktyki odbyt czasie VI
semestru studiow.

Szczegolowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia sie:

Dyscyplina naukowa lub artystyczna Punkty ECTS
liczba %
1. jezykoznawstwo 102 58
2. literaturoznawstwo 74 42
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Grupa przedmiotéw I — Grupa Socjologia literatury 3 3 2 3
przedmiotow Zjawiska kultury popularnej i masowej 4 4 4 3 4
literaturoznawczych Literatura i zycie codzienne w Polsce 9 9 6 9




Warsztaty pisania tekstow 6 6 4,5 6
Analiza tekstu 2 2 2 15 2
Instytucije kultury i media 2 2 15 2
Polska i $wiatowa literatura wspotczesna 2 2 15 2
Grupa przedmiotéw II — Grupa | Podstawy teorii komunikacji 3 3 3 1,5 3
przedmiotow jezykoznawczych Gramatyka funkcjonalna jezyka polskiego 6 6 4 6
Stowniki i encyklopedie 3 3 15 3
Stylistyka praktyczna 3 3 3 2 3
Komunikacja spoteczna 3 3 3 2 1
Etyka i estetyka wypowiedzi 3 3 2 3
Kultura wypowiedzi 2 2 15 2
Komunikacyjne aspekty marketingu 2 2 15 1
Pragmatyka jezykowa 4 4 2 4
Grupa przedmiotow III — Grupa | Filozofia 2 2 15 1
przedmiotow uzupetniajacych Komputerowe programy uzytkowe 4 4 3 4
Emisja glosu 2 2 15 2
Nowe media 3 3 2 3
Podstawy badan spotecznych 3 3 2 1
Psychologia zarzadzania zasobami 2 2 1,5 2
Narzedzia multimedialne 6 6 3 2
Grafika komputerowa 4 4 3 10
Ekonomiczne podstawy dziatalnosci 2 2 15 0
gospodarczej i kulturalnej
Finansowanie dziatalno$ci gospodarcze;j i 2 2 15 0
kulturalnej
Prawo autorskie 1 ochrona wlasnosci 2 2 15 0
intelektualnej
Prawne otoczenie biznesu 2 2 15 0
Przedmiot niezwigzany z kierunkiem do 4 4 3 0
wyboru z oferty ogolnouniwersyteckiej albo na
innym kierunku
Grupa przedmiotow IV — Grupa | Redagowanie i korekta tekstow 3 3 3 2 3
przedmiotow do wyboru: Lingwistyczne podstawy przetwarzania 3 3 3 2 3
Komunikacja publiczna informacji
Jezykowa kreacja osoby 2 2 2 1 2




Podstawy public relations

Sztuka dyskutowania

Trudnosci komunikacyjne w praktyce

Jezyk w Internecie i pozycjonowanie stron
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Komunikacja prawna i prawnicza

w
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Jezyk w kampaniach medialnych i
marketingowych

Grupa przedmiotéw V — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Komunikacja migdzykulturowa

Wprowadzenie do jezykoznawstwa
zewnetrznego

N

Polityka jezykowa

Etnolingwistyka

Profilowanie psycholingwistyczne

Etykieta jezykowa

Komunikacja perswazyjna

Geograficzne i srodowiskowe zrdznicowanie
polszczyzny

WIN|WWIWIN

WIN|W(W(WIN

WIN|WWIWIN
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Jezyki i kultury $wiata

w

w

w

N

w

Metodyka nauczania jezyka polskiego jako
obcego

w

w

w

Grupa przedmiotéw VI — Grupa
przedmiotow do wyboru:
Turystyka literacko-kulturowa

Woprowadzenie do geografii literackiej i
kulturowej

Geopoetyka

Socjologia sztuki

N

Topografia literatury i sztuki polskiej i
Swiatowej

[EEN

Nowe media w turystyce

Podroze literackie

Poetyka miasta

Muzea, teatry, opery, sale koncertowe i
instytucje kultury na swiecie
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Literatura i sztuka regionalna oraz regionalizm
w literaturze i sztuce
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Promaocja turystyki literacko-kulturowej
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Dziatalno$¢ biura turystycznego




Grupa przedmiotéow VII — Od retoryki do hipertekstu 3 3 3 2 3
Grupa przedmiotow do wyboru: Reklama (1) - teoria 3 3 3 2 1
Reklama i copywriting Zrodla i wyszukiwanie informacji 2 2 2 1 2
Retoryka w cyberprzestrzeni 3 3 3 2 3
Reklama (I1) - historia 3 3 3 2 1
Portale spoteczno$ciowe i blogosfera 2 2 2 1 2
Reklama (I11) - praktyka (copywriting) 3 3 3 2 1
Dziatalno$¢ agencji reklamowej 3 3 3 2 3
Kreatywno$¢ i innowacyjno$é 3 3 3 2 3
Wychowanie fizyczne Wychowanie fizyczne 0 0 0
Lektorat z jezyka obcego Jezyk angielski lub niemiecki lub francuski lub 7 7 7 6 7
rosyjski lub hiszpanski
PraktykKi Praktyki zawodowe 17 7 10 2 2 0
Praca dyplomowa i egzamin Seminarium licencjackie 11 5 6 15 6 15
dyplomowy
RAZEM: 180 74/ 102/ 93/ 110,5/ 146,5/
42% 58% 51,7% 61,4% 81,4%

* zalgcznikiem do programu studiéw jest opis tresci programowych dla przedmiotow

Studenci rozliczani sg w systemie rocznym.

Program studiow obowiazuje od semestru zimowego roku akademickiego 2019/2020.




