Zalgcznik nr 32 do uchwaly Nr 39 Senatu UMK z dnia 23 czerwca 2020 r.

Program studiow

Czes¢ A) programu studiow™

Efekty uczenia sie¢

Wydzial prowadzacy studia: Wydzial Filozofii i Nauk Spotecznych

Kierunek na ktorym sa prowadzone studia: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Poziom studiow:

studia drugiego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 7

Profil studiow:

ogélnoakademicki

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: magister

Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub | Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i
artystycznej (dyscyplin), do ktérych odnosza si¢ efekty mediach (100%b)

uczenia si¢:

Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji
spolecznej i mediach

Symbol

Po ukonczeniu studiéw absolwent osiaga nastepujace efekty uczenia sie:

WIEDZA

K_Wo1

Ma pogtebiona i uporzadkowang wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zna
miejsce dyscypliny w systemie nauk i relacje wobec innych nauk (w szczegolnosci politologii,
socjologii, jezykoznawstwa, literaturoznawstwa, psychologii, kulturoznawstwa, filozofii,
ekonomii)

K_W02

Ma poglebiong wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan, dysponuje pogltebiona znajomoscia
metod, technik i narzedzi badawczych wtasciwych dla medioznawstwa i komunikologii oraz
wiedza o metodach i narzedziach wlasciwych dla dyscyplin pokrewnych, ktorych implementacja
jest mozliwa na gruncie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

K_W03

Ma uporzagdkowang i podbudowang teoretycznie wiedzg szczegotowsg wiasciwg dla nauk o
komunikacji spotecznej i mediach, ze szczegdlnym uwzglednieniem komunikacji jezykowej i
wizualnej, komunikowania, masowego, komunikacji marketingowej

K_WO04

Zna i rozumie gldwne tendencje rozwojowe w naukach o komunikacji i mediach, ze szczegolnym
uwzglednieniem komunikacji miedzykulturowej, teorii komunikacji i mediow, mediow lokalnych

K_W05

Zna 1 rozumie wspoélczesne dylematy zwigzane z komunikowaniem si¢ i1 zagrozeniami
wynikajacymi z korzystania z mediow, ze szczegélnym uwzglednieniem nowych technologii
komunikacyjnych

K_WO06

Zna i rozumie podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania roznych
rodzajow dziatalnosci zawodowej (dziennikarskiej, marketingowej) zwigzanej z funkcjonowaniem
mediow (w tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa
autorskiego)

K_W07

Zna 0golne zasady tworzenia i rozwoju form przedsigbiorczosci, zwlaszcza podmiotéw
funkcjonujacych na rynku mediéw i w sferze komunikacji spolecznej; rozumie prawa i zasady
funkcjonowania rynku informacyjnego jako sfery gospodarki




UMIEJETNOSCI

K_Uo01 Wykorzystuje, selekcjonuje, ocenia, przetwarza (tj. analizuje, syntezuje, interpretuje), prezentuje
informacje ze zrddet tradycyjnych i elektronicznych z punktu widzenia nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

K_U02 Wykorzystuje posiadang wiedzg przez dobdr oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi
badawczych, a takze zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych

K_U03 Wykorzystujac metody i narzedzia wlasciwe nauce komunikacji spotecznej i mediach, potrafi
prognozowa¢ 1 modelowaé ztozone procesy spoleczne oraz ich praktyczne skutki obejmujace
zjawiska z réznych obszaréw zycia spotecznego

K_U04 W oparciu o wlasciwie zanalizowane przyczyny i przebieg procesow i zjawisk spotecznych,
formutuje wilasne opinie, stawia hipotezy badawcze i weryfikuje je

K_U05 Komunikuje si¢ na tematy specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcow, w tym sprawnie
postuguje si¢ normami i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania
konkretnych probleméw z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej; dysponuje ww.
umiej¢tno$ciami w rozszerzonym zakresie w odniesieniu do obszaru nowych mediéw

K_U06 Wykorzystuje wiedze z zakresu nauki komunikacji spotecznej i mediach, przedstawiajac i
oceniajac rozne opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich

K_U07 Postuguje si¢ jezykiem obcym na poziomie B2+ Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego oraz
specjalistyczng terminologia o zagadnieniach stanowigcych przedmiot zainteresowania
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

K_U08 Planuje i organizuje prace indywidualng oraz w zespole badawczym, projektowym, redakcyjnym

K_U09 Wspotdziata z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmuje wiodaca role w zespotach
projektowych, badawczych, redakcyjnych

K_U10 We wilasnym zakresie planuje i realizuje proces samoksztalcenia przez cate zycie i ukierunkowuje
innych w tym zakresie

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu nauk o
komunikacji i mediach

K_K02 Uznaje znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych oraz zasigga
opinii ekspertoéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

K_KO03 Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnos$ci na
rzecz srodowiska spotecznego

K_K04 Jest gotéw do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego

K_K05 Mysli i dziata w sposob przedsiebiorczy

K_KO06 Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia r6l zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajacych si¢
potrzeb spolecznych, np. rozwijania dorobku zawodowego i podtrzymywania etosu zawodowego

K_KO07 Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia r6l zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajacych si¢

potrzeb spotecznych, np. przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz
przestrzegania tych zasad




Program studiow

Czesé B) programu studiow*

Opis procesu prowadzacego do uzyskania efektow uczenia sie

Wydzial prowadzacy studia: Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych

Kierunek na ktorym s prowadzone studia: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow: studia drugiego stopnia

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 7

Profil studiéw: ogodlnoakademicki

Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny naukowej lub artystycznej (dyscyplin), do | Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (100%)
ktérych odnosza si¢ efekty uczenia sie: Dyscyplina wiodaca: nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Forma studiow: studia stacjonarne

Liczba semestrow: 4

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiéw na danym poziomie: 120

Laczna liczba godzin zaje¢¢ dydaktycznych: 725

Tytul zawodowy nadawany absolwentom: magister




Wskazanie zwiazku programu studiow z misja i strategia UMK:

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest prestizowy,
cechuje si¢ wysokim poziomem ksztatcenia. Jego zapewnienie jest
mozliwe dzieki licznym badaniom naukowym prowadzonym przez
pracownikéw Wydzialu, w szczegdlnosci przez Katedrg DiKS. Sg to
badania integrujace kadre¢ naukowa i studentéw. Program studiow
DiKS II stopnia zostal sprofilowany w sposdb nowoczesny,
pragmatyczny, uwzgledniajacy prawa rynku pracy. Studia
zapewniaja mozliwos¢ rozwoju osobowosci, kreatywnosci,
elastycznosci i wrazliwosci spotecznej, a to przyczynia si¢ do budowy
spoteczenstwa obywatelskiego. Z kompetencji naszych absolwentow
korzystaja rézne regiony Polski, studenci UMK rekrutuja si¢ bowiem
z obszaru calego kraju, ale przede wszystkim regionu kujawsko-
pomorskiego. Program kierunku odzwierciedla potrzeby tutejszego
rynku pracy, oczekiwan srodowiska gospodarczego, instytucji
samorzadowych i organizacji tworzacych infrastrukture. Z badan
zleconych przez Polska Agencj¢ Rozwoju przedsigbiorczosci wynika,
7ze jedna z kategorii zawoddéw przyszioSci tworza zawody
Linternetowe”,  takie jak: copywriter, projektant  witryn
internetowych, analityk ruchu na stronach WWW. Do niej nalezg
takze te zwigzane z organizacja i sposobem prezentacji zawartosci
stron WWW lub opracowywaniem strategii firmy dotyczacej
komunikacji za pomoca poczty elektronicznej (m.in. e-mail channel
specialist). Uniwersytet jest $wiadom ww. tendencji, co
odzwierciedla Strategia UMK na lata 2011-2020. Zgodnie z
przyjetym dokumentem, Uniwersytet ma m.in.: przyczyni¢ si¢ do
dalszego rozwoju potencjalu intelektualnego wojewodztwa
kujawsko-pomorskiego oraz wzrostu innowacyjnosci; dysponowac
nowoczesng baza materialng, zapewniajac bardzo dobre warunki
studiowania i pracy naukowo-badawczej, odpowiadajgce wysokim
standardom $§wiatowym; wydaje dyplomy ukonczenia studiow
cieszace si¢ najwyzszym uznaniem pracodawcow. Dzicki wysokiemu
poziomowi procesu dydaktycznego, jakosci pracy kadry naukowej i
zaangazowaniu studentow, a takze innowacyjno$ci wyrazajacej si¢ w
programie studiow oraz metodach i $rodkach dydaktycznych,
kierunek studiow sprzyja umacnianiu pozycji UMK wsrod wiodgcych
polskich uczelni wyzszych. Wspomniana innowacyjno$¢, obserwacja
miedzynarodowych trendéw i korzystanie z wzordéw zagranicznych,
sprawiaja ze dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna moze
przyczyni¢ si¢ do wzrostu znaczenia UMK w gronie uczelni
swiatowych. Prowadzenie studiow II stopnia DiKS jest gwarancja




pozyskania uzdolnionych kandydatow na studia III stopnia (w
zakresie nauki o mediach i nauki o komunikowaniu). Jak pokazuja
doswiadczenia ze studiami dziennikarskimi I stopnia, poziom
intelektualny oraz postawa kandydatow/studentow sg bardzo wysokie
— w porownaniu z kandydatami na inne kierunki spoteczne i
humanistyczne. Pragnac zatrzymac utalentowang mtodziez w uczelni,
oferujemy atrakcyjny program studiow II stopnia. Cze$¢ z nich uda
si¢ pozyska¢ w przysztosci do zespotow badawczych realizujacych
badania komercyjne.

Przedmioty/grupy zajeé wraz z zakladanymi efektami uczenia sie*

Grupy przedmiotow

Przedmiot

Zakladane efekty uczenia si¢

Formy i metody ksztalcenia
zapewniajace osiggniecie
efektow uczenia si¢

Sposoby weryfikacji i
oceny efektow uczenia si¢
osiagnietych przez studenta

Grupa I: Komunikacja i kultura

Spoteczne i
kulturowe
oddziatywanie
mediow

Kultura popularna

Teorie komunikacji i
mediow

Komunikowanie
miedzykulturowe

Wiedza:

Student definiuje najwazniejsze
pojecia z zakresu WW.
przedmiotow, kompleksowo
opisuje zaleznos$ci migdzy
systemami mediow, kultury i
spoteczenstwa. Zna relacje kultura
— komunikacja.

Umiejetnosci:

Student analizuje poszczegdlne
teorie i paradygmaty oraz stosuje je

Opis, opowiadanie, pogadanka,
wyktad informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna metoda
problemowa, obserwacii, referatu,
studium przypadku, sytuacyjna,
metody wymiany i dyskusji,
metody stuzgce prezentacji tresci,
metody rozwijajace refleksyjne

Obecnos¢ na zajeciach, ocena
ciggla, egzamin
ustny badz pisemny lub
pisemna praca
zaliczeniowa lub ustna
prezentacja lub kolokwium
(ustne badz pisemne) lub debaty




Filozofia dialogu i
komunikacji

w przestrzeni  komunikacyjnej,
weryfikuje zalozenia teoretyczne z
faktycznymi procesami
zachodzacymi w  komunikacji.
Krytycznie  odnosi  si¢  do
prezentowanych koncepcji
teoretycznych. Posiada
umiejetnos¢  krytycznej analizy
komunikowania masowego.
Kompetencje spoteczne:

Student prawidlowo ocenia skalg
wplywu  medidow na  zZycie
spoteczne 1 kulture. Zyskuje
umiejetnos¢ komunikowania si¢ w
srodowisku  wielokulturowym i
miedzynarodowym, zdobywa
kompetencje spoleczne czynigce
go aktywna jednostkg w warunkach
globalizacji. Wykorzystuje wiedzg
z zakresu nauki o komunikowaniu i
wiedzy o kulturze na dalszym
etapie ksztalcenia.

mys$lenie, metody odnoszace si¢
do autentycznych lub fikcyjnych

sytuacji

Grupa II. Spoleczenstwo i media

Wspdtczesne
spoleczenstwo
polskie

Media lokalne i
srodowiskowe

Mediatyzacja

Wiedza:

Student  definiuje  zjawiska
spoleczne  wystepujace = w
spoleczenstwie polskim, jak
rowniez W skali
mi¢dzynarodowe;. Student
objasnia determinanty zjawisk
spolecznych wystgpujacych w

Opis, opowiadanie,
pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,

Obecnos¢ na zajeciach,
ocena ciagla, egzamin
ustny badz pisemny lub
pisemna praca
zaliczeniowa lub ustna
prezentacja lub kolokwium
(ustne badz pisemne) lub

debaty




Wolno$¢ stowa i
wolnos¢ medidow

réznych spoleczenstwach, w
tym w polskim.  Student
rozumie treSci wystepujace w
ramach zaje¢, wymienia tytuty
podstawowych mediow
regionalnych. Przedstawia ich
historig.

Umiejetnosci:

Student wykorzystuje
przyswojong teori¢ do zbadania
jak  poszczegélne  zjawiska
wplywajg na siebie nawzajem.
Student  formuluje  opinie
dotyczace zjawisk, procesow,
relacii  we  wspodlczesnych
spoleczenstwach. Potrafi
krytycznie analizowa¢ zjawiska
zachodzace od ponad
dwudziestu lat na polskim rynku
mediow lokalnych i
srodowiskowych. Rozumie i
ocenia rolg¢ mediow lokalnych.
Kompetencje spoleczne:

W oparciu o uzyskang wiedz¢
student nabywa kompetencje
spoteczne, przydatne m.in. w
dziatalnosci zawodowej. Jest

obserwacji, referatu, studium

przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody

stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji

Grupa I1l. Nowe media — aspekty
prawne i psychologiczne

Psychologia
internetu

jednostka aktywna w
warunkach globalizacji.
Wiedza:

Student ma wiedze o regutach

prawa, normach etycznych,

Opis, opowiadanie,
pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad

Obecnos¢ na zajeciach,
ocena ciagla, egzamin
ustny badz pisemny lub




Ochrona wilasnosci
intelektualnej

zawodowych oraz 0
koncepcjach  organizacyjnych
dotyczacych obszaru nowych
mediow. Student wie, jak nowe
media wplywaja na psychike
jednostki i Sposob
funkcjonowania grupy
spotecznej.  Rozpoznaje i
charakteryzuje mechanizmy
komunikacyjne  obecne w
nowych mediach.
Umiejetnosci:

Student rozumie i wyjasnia, jaki
wplyw wywiera wirtualny Swiat
na rozwoj stosunkow
miedzyludzkich; student
identyfikuje i objasnia zalety i
wady plynace z uzytkowania
nowoczesnych technologii.
Ksztatci umiejetnosé
dowodzenia swych racji w
ramach wypowiedzi ustnych i
pisemnych.

Kompetencje spoleczne:
Student  wskazuje  sposoby
rozwigzan problemow
zwigzanych z uzytkowaniem
nowych mediéw. Nabywa
kompetencje spoteczne
utatwiajgce funkcjonowanie w
specyficznym srodowisku
komunikacyjnym, jaki stanowig
wspotczesnie nowe media (tzw.
kompetencje cyfrowe). Jest
jednostka aktywna, dziatajgca w
oparciu 0 normy prawne i
etyczne.

konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
obserwacji, referatu, studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody
stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji

pisemna praca
zaliczeniowa lub ustna
prezentacja lub kolokwium
(ustne badz pisemne)




Grupa IV a. Przedmioty
specjalnosciowe: specjalnos¢
dziennikarstwo i nowe media

Jezyk mediow

Gatunki i formaty
medialne w
internecie

Projekty graficzne w
nowych mediach

TV online —
produkcja
multimedialna i
video

Bezpieczenstwo
informacyjne

Wiedza:

Ma rozszerzong i
uporzadkowang  wiedze z
zakresu nauki o mediach i
komunikacji spotecznej. Ma
uporzadkowang 1 pogltebiona
wiedz¢ na temat warsztatu
dziennikarskiego. Ma
poszerzong wiedz¢ na temat
warsztatu pracy w zakresie
wybranej  specjalnosci. Ma
poszerzona wiedze na temat
technologii informacyjnych i
sposobow ich wykorzystania w
pracy umystowej, a takze ma
wiedz¢ w zakresie ochrony
informacji.

Umiejetnosci:

Dysponuje umiejetno$ciami w
zakresie warsztatu
dziennikarskiego, poglebionymi
w odniesieniu do obszaru
nowych  mediow. Posiada
rozbudowany warsztat pracy w
zakresie wybranej specjalnosci.
Kompetencje spoleczne:
Odgrywa aktywna role w
spoteczenstwie, ma potencjat
stymulowania opinii spotecznej
i formowania postaw.
Prawidlowo  identyfikuje i
rozstrzyga dylematy zwigzane z
zawodow3 rolg. Samodzielnie i
krytycznie uzupelia wiedzeg,
doskonali ~ umiejetno$ei i
poszerza ich spektrum.

Pokaz, opis, ¢wiczeniowa,
metoda do$wiadczen,
klasyczna metoda
problemowa, obserwacii,
projektu, studium przypadku,
sytuacyjna, metody wymiany i
dyskusji, metody stuzace
prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne
myslenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub
fikcyjnych sytuacji, metody
oparte na wspotpracy, gry i
symulacje, metody
ewaluacyjne i integracyjne

Obecnos¢ na zajeciach, ocena
ciggta, pisemna praca
zaliczeniowa badz ustna
prezentacja lub kolokwium
(ustne badz pisemne) lub debaty
lub projekt




Grupa IV b. Przedmioty
specjalnosciowe: specjalno$¢ branding
i public relations

Public relations w
internecie

Badania i strategie w
brandingu

Zarzadzanie sytuacja
kryzysowa

Creative thinking

Team building

Wiedza:

Ma rozszerzong i
uporzadkowang  wiedze z
zakresu nauki o mediach i
komunikacji spotecznej. Ma
uporzadkowang 1 pogltebiona
wiedz¢ na temat warsztatu
branzy PR i brandingu. Ma
poszerzong wiedz¢ na temat
warsztatu pracy w zakresie
wybranej  specjalnosci. Ma
poszerzong wiedz¢ na temat
technologii informacyjnych i
sposobow ich wykorzystania w
pracy umystowe;j.

Umiejetnosci:

Dysponuje umiejetno$ciami w
zakresie warsztatu
dziennikarskiego, poglebionymi
w odniesieniu do obszaru
nowych  mediow. Posiada
rozbudowany warsztat pracy w
zakresie wybranej specjalnosci.
Kompetencje spoleczne:
Odgrywa aktywng role w
spoleczenstwie, ma potencjat
stymulowania opinii spoteczne;j
i formowania postaw.
Prawidlowo  identyfikuje i
rozstrzyga dylematy zwigzane z
zawodowg rolg. Samodzielnie i
krytycznie uzupelia wiedzeg,
doskonali ~ umiejgtno$ci i
poszerza ich spektrum.

Pokaz, opis, ¢wiczeniowa,
metoda do$wiadczen,
klasyczna metoda
problemowa, obserwaciji,
projektu, studium przypadku,
sytuacyjna, metody wymiany i
dyskusji, metody stuzace
prezentacji tresci, metody
rozwijajace refleksyjne
mys$lenie, metody odnoszace
si¢ do autentycznych lub
fikcyjnych sytuacji, metody
oparte na wspotpracy, gry i
symulacje, metody
ewaluacyjne i integracyjne

Obecnos$¢ na zajeciach,
ocena ciagla, pisemna praca
zaliczeniowa badz ustna
prezentacja lub kolokwium
(ustne badz pisemne) lub
debaty lub projekt




Grupa V. Praca magisterska
I przygotowanie do egzaminu
dyplomowego

Seminarium
magisterskie

Metody badan
medioznawczych

Wiedza:

Student rozpoznaje i rozroznia
podstawowe metody badan
przydatne do planowania pracy
magisterskiej, rozpoznaje
podstawowe kategorie i pojecia
z zakresu metodologii badan
spolecznych  przydatne do
realizacji wybranego przez
siebie tematu i uzywa owych
kategorii 1 pojg¢ we wlasciwy
sposob.

Umiejetnosci:

Student potrafi samodzielnie
rozpozna¢ problem badawczy,
w ramach ktorego pisze prace

magisterska, potrafi
samodzielnie sformutowaé
temat pracy magisterskiej i
opracowac plan pracy,

wlasciwie uzywa kategorii i
poje¢ z zakresu metodologii
badan spotecznych
(medioznawczych)
stosowanych w swojej pracy.
Kompetencje spoleczne:
Student prawidtowo okresla
priorytety stuzace realizacji
zadania.

Pokaz, opis, opowiadanie,
pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
obserwacji, projektu, studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody
stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspoOtpracy

Obecnos$¢ na zajeciach,
ocena ciagla, egzamin
ustny badz pisemny lub
pisemna praca
zaliczeniowa lub ustna
prezentacja lub kolokwium
(ustne badz pisemne) lub
projekt




Grupa VI. Przedmioty do wyboru

Wyktad
ogoblnouniwersytecki
/monograficzny

Konwersatorium do
wyboru (j. polski)

Konwersatorium do
wyboru (j. obcy)

Wiedza:

Student nabywa wiedze w
ramach realizowanego wyktadu
i konwersatorium, definiuje i
objasnia najwazniejsze pojecia
z danego zakresu.
Umiejetnosci:

Doskonali umigjetnosé
formutowania wypowiedzi
ustnych i pisemnych, w tym
doskonali znajomos¢

wybranego jezyka obcego na
poziomie B2+. Potrafi
integrowa¢ wiedzg z roznych
obszarow, takze spoza
studiowanego kierunku.
Kompetencje spoleczne:
Samodzielnie i  krytycznie
uzupetnia wiedze, doskonali
umiejetnosci 1 poszerza ich
spektrum, wzbogacajac je o
wymiar interdyscyplinarny.

Pokaz, opis, opowiadanie,
pogadanka, wyktad
informacyjny, wyktad
konwersatoryjny, wyktad
problemowy, metoda
biograficzna, ¢wiczeniowa,
doswiadczen, klasyczna
metoda problemowa,
obserwacji, referatu, studium
przypadku, sytuacyjna, metody
wymiany i dyskusji, metody
stuzace prezentacji tresci,
metody rozwijajace
refleksyjne myslenie, metody
odnoszace si¢ do
autentycznych lub fikcyjnych
sytuacji, metody oparte na
wspoOtpracy

Sposob weryfikacji efektow
uczenia si¢ zalezy od
prowadzacych wyktady
ogolnouniwersyteckie.
W przypadku
konwersatoridéw: obecnos¢
na zajgciach i
aktywny udziat w
dyskusji (ocena ciagta);
dtuzsze wypowiedzi
pisemne na zadany
temat; kolokwia
sprawdzajace wiedze;
prezentacje.




Lektorat z jezyka obcego

Jezyk obcy

Wiedza:

Ma opanowany szeroki zasob
stownictwa, wyrazen i1 zwrotow
pozwalajacych na ptynna
komunikacje w jezyku obcym w
sytuacjach zarowno og6lnych, jak i
zwiazanych z kierunkiem studiow
Zna struktury gramatyczne w
zakresie morfologii i sktadni. Zna
podstawowe zasady fonetyczne i
stowotworcze.

Umiejetnosci:

Rozumie ustne i pisemne przekazy
w jezyku obcym oraz dhuzsze
wypowiedzi i wyktady na tematy
zwigzane z dziedzing studidow.
Potrafi porozumiewac¢ si¢ w jezyku
obcym przy uzyciu roznych
kanatéw i technik na tematy ogdlne
i zwigzane z dziedzing studiow.
Potrafi czytaé 1 stuchaé ze
Zrozumieniem, thumaczy¢,
analizowac i interpretowac réznego
rodzaju teksty i komunikaty stowne
W jezyku obcym oraz znajdowaé w
nich informacje potrzebne do
funkcjonowania W zyciu
codziennym oraz  $rodowisku
akademickim. Posiada umiejetnosé
przygotowania typowych prac
pisemnych dla celow akademickich
w zakresie jezyka ogdlnego oraz
zagadnien wiasciwych dla
studiowanego kierunku.
Kompetencje spoleczne:

Rozumie potrzebe znajomosci
jezyka obcego

we wspolczesnym $wiecie. Ma
swiadomo$¢  poziomu  swojej
wiedzy jezykowej 1 potrzebe
ciaglego doskonalenia
umiejetnosci jezykowych. Potrafi
pracowaé w grupie przyjmujac w
niej rozne role. Jest przygotowany

Metody wskazane przez
Studium Praktycznej Nauki
Jezykow Obcych

Egzamin ustny i pisemny
lub kolokwium (ustne badz
pisemne)




do funkcjonowania w otoczeniu
kulturowo i jezykowo odmiennym.




Szczegoétowe wskazniki punktacji ECTS

Dyscypliny naukowe lub artystyczne, do ktorych odnosza sie efekty uczenia sie
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Grupy przedmiot




Grupa I: Komunikacja i kultura Spoteczne i kulturowe 2,5
oddzialywanie mediow
Kultura popularna 2
Teorie komunikacji i 45
mediow
Komunikowanie 2,5
miedzykulturowe
Filozofia dialogu i 1
komunikacji
Grupa II: Spoleczenstwo i media Wspolczesne 2
spoleczenstwo polskie
Media lokalne i 1
srodowiskowe
Mediatyzacja 2,5
Wolnos¢ stowa i 2,5
wolnos¢ medidw
Grupa I11: Nowe media — aspekty Psychologia internetu 2,5
prawne i psychologiczne
Ochrona wlasnosci 2,5
intelektualnej
Grupa IVa: przedmioty Jezyk mediow 2,5
specjalnosciowe: Specjalnos¢
dziennikarstwo i nowe media .
Gatunki i formaty 2
medialne w internecie
Projekty graficzne w 2

nowych mediach




TV online — produkcja 3 3 3 2 3
multimedialna i video
Bezpieczenstwo 5 5 5 2,5 5
informacyjne
Grupa IVb: Przedmioty Public relations w 5 5 5 2,5 5
specjalnosciowe: Specjalnosé¢ internecie
branding i public relations . .
Badania i strategie w 4 4 4 2 4
brandingu
Zarzadzanie sytuacja 4 4 4 2 4
kryzysowa
Creative thinking 3 3 3 2 3
Team building 5 5 5 2,5 5
Grupa V. Przygotowanie pracy Seminarium 21 21 21 11 21
magisterskiej i przygotowanie do magisterskie
egzaminu dyplomowego
Metody badan 8 8 - 4 8
medioznawczych
Grupa VI. Przedmioty do wyboru Wyktad 4 - 4 3 4
ogoblnouniwersytecki/
monograficzny
Konwersatorium do 3 3 3 2 3
wyboru (j. polski)
Konwersatorium do 5 5 5 3 5
wyboru (j. obcy)
Lektorat z jezyka obcego Jezyk obcy 3 3 3 2 -
specjalistyczny Il
RAZEM: 120 116 57 61,5 117
100% 47,5% 51,25% 97,5%




* zalgcznikiem do programu studiéw jest opis tresci programowych dla przedmiotow

# Punkty ECTS nie zostaty wliczone do ogélnej puli punktoéw, ze wzgledu na trudnosci z okresleniem dyscypliny (np. wyktady ogolnouniwersyteckie/
monograficzne).

Na kierunku studiéw dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, stopien drugi, studia stacjonarne obowigzuje rozliczenie roczne.

Studenci, dodatkowo, zobowigzani sg do zaliczenia internetowego kursu BHP.
Studenci majg tez mozliwos¢ uczestniczenia w szkoleniu bibliotecznym (fakultatywne).

Program studiow obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2020/2021.



